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 تسويق الأسمدة في الجزائر ومساهمته 

 في تحقيق الأمن الغذائي.

 

 

 أ.د.بن حبيب عبد الرزاق

 أمينةأ.   بن علي 

 أ. مليكي سمير بهاء الدين

 جامعة تلمسان

 

 :الملخص

ي فههي اهت المجهاال. وتاههد الزسا ه    ههد   شهدد الاهالت ترههوساي سهرياا

رة كان الكهياجال الغذائي  لسهذه المجاال نظراي لما لدا من دوس في تلبي  اا ت

س الأسضي ، وبغي  زيهادة  نتاجيه  المحالهيت الزسا يه   تهو نسهتو ج اان جها

واسهه  السهكاني المتزايههد، اهان ابههد مهن  ديههاء الكيميهاع فههي الزسا ه  ب ههكلدا ال

ذا ههومندا استاماء الأسمدة الكيميائي  في تخصيج الأساضي الزسا ي ، وأد  

، مادال الإنتاج الزسا هي مهن  يهل النهول والكهت  لو زيادة ملحوظ  في سف 

 ائو.ذوأد  اذلك  لو المساهم  في تحقيق الأمن الغ

تددف هذه الوسق   لو  رض باض التسهالاال  هوء دوس التسهويق 

مهن المديلال ومن تت  لو المسهاهم  فهي تحقيهق الأفي الرف  من استاماء هذه 

 ائو.ذالغ

 .ينلام وتكوين ال لا اما تررح الوسق  باض الأفكاس  وء   

 الآمن الغذائي -الرلج–الأسمدة  -التسويق :الكلمال الأساسي 

 

 

  :المقدمة

ي ويتم مه   شهوا ن الاودة  لو أساليج الزسا   القديم  قد يكون منرقيا

ا  سغب  المستدلك في الحصوء  لهو مها يسهمو بالأغذيه  الربيايه ،  ا أنهه قهد

ود النا ي  ااقتصادي  البحت . فهالجدشو م  ظروف ومترلبال الاصر من ايتم

الوقهها الحاضههر و لههو الصههايدين المحلههي والاههالمي تدههدف فههي فههي المبذولهه  

و مجملدهها  لههو محاولهه  تحقيهههق ااات ههاع الههذاتي فههي الإنتهههاج الغههذائي بههت و لههه

ضههروسة تهههوفير مخهههزون ا تيهههاهي مناسههج منهههه لسهههد اا تياجهههال المتزايهههدة 

ي، ويالهه   ي و الميهها ئي . فههي الحههاال الحرجهه  والراسئهه  ااسههت ناللسههكان محليهها

 وهذا ما يابر  نه ااقتصاديون:  بالأمن الغذائي.
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لتحقيههق الأمههن الغهههذائي بم دومههه الواسهه   لهههو المسههتويين المحلهههي 

 والاههالمي فههلأن الأمههر يترلههج بههذء اافهه  الجدههود واسههتغلاء جميهه  الإمكانيههال

 المرجهوة  د في تحقيهق الزيهادةأن تسا الممكنالمادي  والتقني  المتا   التي من 

مجهاء  بالإنتاج الغذائي. هذا بالرب ، ينربق  لو استغلاء ات ابتكهاس جديهد فهي

 لمتم له  لو الاديد مهن المهواد الكيميائيه  ا وعالزسا   بما في ذلك ضروسة اللج

الأسهههمدة  المزس ههه  واسهههيمافهههي المبيهههدال والأدويههه  وغيرهههها  لهههو مسهههتو  

 المادني .

دساسهال والإ صهاعال أن ماهدال اسهتخدام الأسهمدة وقد أظدرل ال

, ا تههزاء قليلهه  جههدا  لههو نرهها  الزسا ههال الواسهها  فههي جميهه  الههدوء الاربيهه 

ي .  في سف  مادال الإنتهاج لأغلهج المحالهيت الإسهتراتيج أهميتدابالرغت من 

و ف لل ااست ال الملموس فهي  نتهاج الحبهول  لهو المسهتو  الاهالمي يرجه   له

 الأسمدة.استخدام 

جههدا مقاسنهه    فههي الجزائههر, نسههب  اسههتاماء هههذه المههديلال ضههاي 

, مه  ئهرجزالللمنايي الم ابه ابالنسج التي  ققتدا الدوء المجاوسة ذال الراب  

غهاز ال وسه ال وال تتزيهر بلأمكانيهال تصهني  الأسهمدة م ه هده الأييرةالالت أن 

نسههب  اسههتدلا   ,  يههل يوضههج جليهها هههذه النسههج 01سقههت  لبيههاناالربياههي. و

 ودلهك الأسمدة في الجزائر هي النسب  الأضاف مقاسن  بدوء متوسري  أيهر 

 .2004في سن  

الاديههد مههن تقههاسير المختصههين فههي الميههدان والبهها  ين فههي منظمههال 

أاهدل للالهن ههذا     INRA, iamm,  CIHEAM, FAO1   :ومرااهز  

ائق الرئيسهههي الاههه« : لمؤسسههه  فرتيهههاء أنالهههرئيل الاهههام  أاهههدالضهههاف. يل 

اليومي   لرح للجريدةو» يتم ت في  دم استخدام الأسمدة  للزسا   الجزائري 

اله  سهميد  11باللغه  ال رنسهي  أ أن الجزائهر تسهتخدم  اليها ) الصادسة  الوهن

 هكتاس./ال   80هكتاس والماياس الاالمي المتداوء يقدس ل /

 

 دوء المتوسري .مقاسن  استدلا  الأسمدة في باض ال : 01البيان سقت 

 

                                         
1   FAO    منظم  التغدي  والزسا 

CIHEAM  للدساسال الاليا للزسا   المتوسري . الدوليالمراز 

 IAMM .المادد ال لا و المتوسري بمونبليي  )فرنساأ 

INRA  المادد الوهني للبحل ال لا ي 
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 : المصدر 

MEKKI HAMMOUTOU, Utilisation des engrais par culture au Maroc ;  

FAO Publication 2006. 

 

مههن هههدا المنرلههق نحههاوء  بههراز أهميهه  تازيههز التاههاون التكنولههوجي 

زسا هههي ودوسه فهههي تحقيهههق الأمهههن الغهههذائي برهههرح الوالإنتهههاجي والتسهههويقي 

 الإشكاء التالي:

د ائو  بر  ملي  الإسشاذايف يمكن للتسويق المساهم  في الأمن الغ

ل هههي أهههت السههبت التسههويقي  الواجههج انتداجدهها لإقنههال المههزاس والإ ههلام ومهها

ال استاماء الأسمدة الكيميائي  في تخصيج الأساضي، ومن تت  لو زيادة ماد

من حقيق الأالإنتاج الزسا ي من  يل النول والكت، واذلك  لو المساهم  في ت

 ائو؟ذالغ

 م لهو لاهلاأ أقسههاقسهمنا مهدايلتنا ههده  لهو ههده التسهالاال  للإجابه  

 يههل ناههرض فههي القسههت الأوء المههزي  التسههويقي الممكههن  تبا ههه مههن هههرف 

المرشههد الزسا ههي أو المؤسسهه  الموز هه  لىسههمدة  تههو تههؤلار  لههو المههزاسل 

الزسا ههي نو هها لكههي يرفهه  مههن المحصههوء   وتقناههه باسههتاماء هههده المههديلال,

 ائو.ذواما. وبدلك يكون قد ساهت في الأمن الغ

فهي الجههزع ال ههاني نترههر   لههو قرههال الأسههمدة فههي الجزائههر ونحههاوء 

ن مههالكيميائيهه  بههالرغت  الأسههمدة بههراز النسههج الضههليل  المسههجل  فههي اسههتاماء 

 الإمكانيال المتا   من  نتاج وتوزي . 

بدا  لو مستو  وايه  سهيد   أييرا نقدم الدساس  الميداني  التي قمنا

بلاباس, والتهي تدهدف بالدسجه  الأولهو  لهو مارفه  الوسهائت والسهبت التسهويقي  

والتهي مهن شهاندا   , الممكن اسهتخدامدا لإسشهاد المهزاسل  هوء أهميه  الأسهمدة

 قنههال المسههتامت اقتنههاع الأسههمدة الكيميائيهه , واسههتخدامدا للرفهه  مههن المنتههوج 

 الجزائر             المغرب  تونس  سوريا   أسبانيا فرنسا ايطاليا                

 عنصر مخصب / هكتار
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ائو ذك يكون قهد  قهق جهزعا ماتبهرا مهن ااات هاع الغهالزسا ي اما ونو ا وبدل

 سواع محليا أو وهنيا.

 المزي  التسويقي لىسمدة. .1

 انتقهاء السهلا  مهن المنهت   لهو انههالتسهويق بمانهاه الضهيق يارف   

ا هت متالهق بكهت المر ئيالغهذا وبمها أن الأمهن  لو المستدلك لقهاع مهردود ماهين

ااسههتدلا  مههن هههرف المسههتدلك مههن مر لهه  الإنتههاج الزسا ههي و تههو لحظهه  

ائو فههي اههت مر لهه  مههن هههده ذالأييرفههان للتسههويق  لاقهه  مباشههرة بههالأمن الغهه

  ,المرا ههت. وقههد ظدههر م دههوم المههزي  التسههويقي اقا ههدة أساسههي  لالههت التسههويق

ويتكهون مهن أسباه  سياسهال سئيسهي , اهت وا هدة مندها  4P, وهو ما ياهرف ل

  :  ت هده السياسال فيتلاج دوس هام ومتكامت م  الأير .تتم

 سياس  المنتوج. -1

 سياس  السار. -2

 سياس  التروي  وااتصاء. -3

 سياس  التوزي . -4

 :سياس  المنتوج 1.1

أ المنتوج يجج أن 3ولوند سف لندن 2فليج اوتلر سج الم كرين ) 

 .ل    لام واستالام  للمستدلكينيكون وسي

أن    امنتههوج يجههجالمبا ههتاريههف منتههوج جيههد يانههي أن الأسههمدة  

الأسمدة المبا ه    oxfam سج  النو ي .التاليج و التغليف,مدام  ت غر جمي 

هذا ياني أن المؤسس  التي تبي  الأسمدة  النو ي  الجيدةنظت  تتأقلت م يجج أن 

 4سارأ.يجج أن تتبني منتوج ذو سابر  جيدة )نو ي  / 

اج محصهوء دو اما أن الأسمدة ذال النو ي  الاالي  تسها د  لهو  نته

ائو ذالغ الأمنيمكن تاريف  نو ي  سفيا  مما قد ينت   نه امن غدائي, من هنا

لموالهه ال القياسههي  لج ومههن زاويهه  النو يهه  الااليهه   لههو انههه:  تمرابقهه  المنتهه

 .5والترابق م  ايتباسال الجودةت
 المهههاد ,نو يههه  الأسهههمدة متالقههه  أساسههها بالترايهههج ن هههير هنههها أن 

اميهه   لههه,الرهوبهه  المخصصهه   للمههواد,المرابهه   الكيميههائي للانالههرالترايههج 

                                         
2 PHILIP KOTLER ; BERNARD DUBOIS ; DELPHINE 

MANCEAU.  « Le marketing management »    .11eme édition, 

PERSON éducation paris 2005 
3 J.LENDREVIE, D.LINDON, MERCATOR : théorie et pratique du 

marketing, DALLOZ ; 5éme édition, 1997 
4 OXFAM, Soutenir une agriculture de qualité. Cahier n°2; le 

magasin du monde  ,2005  

 . 2003.المارف  ,ئي الاربيذالغ الأمن مقاال الجزيرة 5   



 262 

ياهد التغليههف الجيهد مدههت للحمايهه  و الحبيبال.أيضهها, يحهددها و جههتالغبهاس التههي 

 السميد.والمحافظ   لو نو ي  

 القوا هد.باهض التاليهج  يحتهرميجج أن  هدا الأيير,للمحافظ   لو 

المدهههام الضهههروسي   والدتنهههلهههذلك يجهههج تسهههمي  باهههض الم ت هههين المقتهههدسين و

 .البي لمراقب  مخزون الأسمدة الموجه  لو 
 : سياس  السار   : السياس  ال اني -2.1

أ  6fsrpالغههذائي )الأمههن  م ههرول بحههلبدهها  التههي قههامالدساسههال  

أ ifs7التغذيه  والزسا ه  ) بدها منظمه الأساضي التي قامها  تخصيجومحاول  

الأسههمدة  لههو ابيههر  هلههج تضههمن ا زسا يهه  مرت اهه  أن وجههود هاقهه توضههج 

,   م هاات فهي التمهوين تسهويقي  م هت التهأير لدينا م هاات  ندما تكون ويال 

 .... الخ. النو ي .في 

هلهههج  الاوامههت المههؤلارة  لههوائحهه  لهههباض  الدساسههال تقههدمهههذه  

نههههذار أن م ههههرول البحههههل  ههههوء الأمههههن  الأسههههااس.هريههههق  الأسههههمدة  ههههن

)سار/ النو ي أ لىسمدة  ومر دوديه   لالاق لأهمي  ابيرة  أ رو fsrpائوذالغ

 .8المنتجال المجما 

اسهتدلا   مسهتويال  لهو المؤلارة الاوامت مختلف 02 سقت البيان يم ت

 الزسا ي  وااقتصادي  للتسميد. ياال  الراق الأسمدة. الجزع الأ لو 

أسههااس المههديلال وأسههااس المحصهههوء  ،المههر دوديهه ن ههير هنهها أن 

    لتحديد الرلج  لو الأسهمدة لكهن ههي  بهاسة  هن نتيجه ليسا  وامت مستقل

القههههراسال الخالهههه  بااسههههت ماسال , هلههههج   ت ا ههههت السياسههههال الحكوميهههه ,

لين المسههتدلكين  لههو الغههذاع, القههراسال المسههتقل  للمههزاس ين وقههراسال المقههاو

ض يمدنا ببا من البيانالخال  بتسويق المديلال والمحاليت. الجزع الأس ت 

 الأسمدة. لو هلج  التي تؤلارالاوامت 

الراقهه  الزسا يهه  هههي دالهه  ااسههتجاب  الماديهه  للنبههال باههد  مليهه   

دال  الإيصال في بيل  ماين  )ترب , مناخ....... الخ أ والراق  ااقتصادي  هي 

يمكهههن أن نجهههد الراقههه   المحصهههوء.  وتهههألاير أسهههااس المهههديلال وللمهههر دوديههه

أن تكهون أسهااس  لهذلك يجهج  منخ ضه . الزسا ي  مرت اه  والراقه  ااقتصهادي

                                         
6 Food Security Research Project, Son Objectif est de  Développer 

les programmes de recherche qui contribuent à la formulation et 

l’implémentation d’une politique agricole favorable à la transition 

visée. Il a pour    Trois thèmes principaux: Sécurité alimentaire, 

associations rurales, et intrants. 
7 L’Initiative sur la Fertilité des Sols de la FAO 
8VALERIE KELLY et EDSON MPYISI, L’analyse des champs de 

démonstration,  une contribution à la formulation de la politique 

agricole, IAMM publication.2006  
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زسا يه    لهو هاقه أسااس المحصوء مرت اه  للحصهوء المديلال منخ ض  و

تاهد محهوسا  اقتصادي  مرت ا زسا ي  وهاق  با تباس أن اقتصادي  مرت ا . وو

فيمكن القهوء أن ههده السياسه  تخهدم الأمهن  من المحاوس الكبر  للآمن الغذائي

 الغذائي.
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 طلب وسعر المحصول 

  سبج محتمت          هاق  اقتصادي           أسعار الأسمدة 

   
                                                   لسياسال الحكومي ا

                                                 ضرائب  وتدعيم   

 تجارة ونسب تبادل العملات                                      

                                                    البحل والتنمي 

 طاقة مالية                                                          

 خل                                                      مستوى الد

 القروض                                                           

                                                   سأس ماء ب ر 

 تربية                                                                

 التعليم                                                                   

                                                                                                                                                                                                    الصحة والتغذية                                                                                                                

                                                                                                                  

  وامت مسا دة  لو تحويت هاق  الأسمدة  لو استدلا 

تنظيت القرا ال             

                                                                       الصغر 

 الهياكل 

 القيادة-

 الفعالية-

                                                                        يدمال أساسي         

هيكل أساسي )النقل  التوزيع  - 

 الأسواق (                         

                                                  مراقبة النوعية      -

                                                   احترام   الاتفاقيات
 المؤسسات المالية                                                    

 عرض

 مستوى استهلاك

 الأسمدة 

الطل

 ب

 السعر

 الكمية

المؤثرة على استهلاك الأسمدة العوامل 02البيان رقم   

Source : VALÉRIE KELLY, ANASTASE MUREKEZI ; REPONSE ET RENTABILITE DES ENGRAIS AU RWANDA, la république rwandaise , 2005 
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 :السياسة الترويجية-3.1
الطلب رفع يحد من المشاكل التسويقية و ياتصالية جيدة  تبني سياسة إن

وكمىىا سىىبذ الىى كر فن الرفىىع مىىن الطلىىب علىى  الأسىىمدة واسىىت دام ا  الأسىىمدة  علىى 
يىدي  إلى  الحصىول على  منتىوع  جاعىي جيىد كمىا وهوعىا ومنىا إلى  المسىا مة فىىي 

 تحقيذ الاكتفاء ال اتي 
 09فىىىىي  هيجيريىىىا   الأسىىىمدة وااوجىىىىا  لقمىىىىة اقفريقيىىىة  ىىىىولافىىىي إ ىىىاج  

م التطىىىىىىىىىىىىىىرلا إلىىىىىىىىىىىىىى  مف ىىىىىىىىىىىىىىو   الاتصىىىىىىىىىىىىىىال الأالىىىىىىىىىىىىىى  تىىىىىىىىىىىىىى (  2006جىىىىىىىىىىىىىىوان 13و
( والىى   يينىىي فن المدسسىىة المو عىىة ل سىىمدة communication explicite و

 محفىىزةالزجاعيىىة  يجىىب فن تنىىت   سياسىىة اتصىىالية ترويجيىىة سىى لة الف ىىم للمىىزاج  و 
 1ع و المنت شراء من تملاستيمال  و ل

  إسىتراتجية 2005فىي  crdiو  2(رح مركز الأبحىا  للتنميىة الدوليىةاقتو
اتصالية تمكىن مىن تشىاجل الميىاجن اىين الفلا ىين  والمىو عين عىن  ريىذ ال  يىر 

  3(الخفغاهي   فشياج       ميلقاتمن الوسائل كالفيديو
مىىن  مبييىىات الأسىىمدة تقىىع علىى  عىىاتذ كىىل مسىىدولية تىىروي  فىىي الحقيقىىة

الأفضىىل  التجزئىىة  ىىوبىىالرغم مىىن فن تاجر  الجملىىة وتجىىاج   التجزئىىة   تجىىاج المنىىت 
ل ىىن هجىىدي لا يملىىر القىىدجة التقنيىىة والماليىىة   المىىزاج  تمركىىزا للاتصىىال المباشىىر مىىع 

إذ اهىا ينترىر يلىىر مىن تىاجر الجملىىة فو المنىت  فىي ال  يىىر  ترويجيىىة للقيىا  بحملىة 
لون علىى  ففضىىل النتىىائ  إذا قىىاموا اتحضىىير  ىىدلاء اريىىرين يحصىى الحىىالات مىىن 

 الفىلاح فيىا   وتنرىيم  مىلات لتجاج التجزئة  ميلقات موج ةمنشوجات و  مطويات 
باقضىىىافة إلىىى  هشىىىا ات التىىىي يشىىىاجل في ىىىا ال  يىىىر مىىىن تجىىىاج  وبىىىرا ين تيليقىىىات 
 التجزئة 

                                                 
1 Communauté Economique des Etats de l’Afrique de l’Ouest ; Stratégie Régionale de 

Promotion des Engrais en Afrique de l’Ouest ; Préparée dans le cadre du Sommet 

Africain sur les Engrais ; juin 2006. 
2 Le Centre de recherches pour le développement international  
3 PETER BENNETT, l’art de l’écoute, CRDI publication, 2005. 
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ال ىىدمات الرسىىمية للمىىو   تتم ىىل فساسىىا   ىىوج النمىىو بالنسىىبة للىىدول فىىي 
ل ا يجب إيمىاع تجىاج التجزئىة فىي عمليىة الحمىلات   الترويجية ط الم ا  في تنشي

  4قعطائ ا  ابيا مربحا 
تساعد عمليىة التىروي  والاتصىال ا ىدي السىبل على  الحصىول على  امىن 
غىىىدائي  فىىىيمكن تيريفىىىا علىىى  اهىىىا  ىىىدن قىىىومي مبنىىىي علىىى  الاتصىىىال اىىىين المنىىىت  

  والمست لر
 :سياسة التو يع -4.1

يجىب فن ت ىون الأسىمدة متىوفرة فىي المكىان  التو يييىة ياسة بالنسبة للس 
  يقتضي:تو يع الأسمدة إن   5جيدةوالوقت الملائمين وبجوية 

  6  تروي  المبييات عل  جميع مستويات القناة التو ييية -
  7 هقل وت زين :التو يع الماي 

   8تمرير الطلبيات.
  القيا  بيمليات التموين 

 المناسب فة توفير المنت  في الوقت مراقبة الم زون بص 

  9 الف م الجيد لطبيية  لب المزاج 
فياليىىىىىة عمليىىىىىة تو يىىىىىع الأسىىىىىمدة تنرىىىىىر مىىىىىن  ىىىىىلا  وج ىىىىىات فساسىىىىىية  

 : 10م تلفة
                                                 

4 J.C. ABBOTT et allier ; amélioration de commercialisation  des engrais dans le 

monde en développement ;  édition FAO, 2006 ; P67. 
5 PHILIP KOTLER ; BERNARD DUBOIS ; DELPHINE MANCEAU. ,     مصدر سابق

p540 
6 WANZALA MARIA, fertilizer markets and agricultural production incentives 

insights from KENYA; working paper; TEGEMEO Institute and Michigan State 

University, 2001. 
7 ANDREW SHEPHERD et KEITH ISHERWOOD ,    مصدر سابق  
 مصدر سابق     8
9 LOIS LAGRANGE- « la commercialisation des produits agricoles et 

agroalimentaires »- collection  « Agriculture d’aujourd’hui, édition J.B. BAILLIERE 

1989 ; 
10 WANZALA MARIA and AMIT ROY” the Africa Fertilizer Summit and Follow-

Up “(the 13th AFA International Annual Fertilizer Conference February 6-8, 2007), 

IFDC. 2007.    
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  من وج ة هرر المزاج  والمستيمل ( –(  1
  من وج ة هرر المدسسة المو عة –( 2
 من وج ة هررالسلطات المينية  -(3
  لمزاج  والمستيمل (من وج ة هرر ا –(  1

فيالية عملية التو يع ت ون عىن  ريىذ تىوفير الأسىمدة فىي الوقىت المىراي 
فياليىىة عاليىىة تينىى  فن   وبأسىىياج مناسىىبة  مرفقىىة ب ىىدمات ائتمىىان وهصىىائ  مفيىىدة

المشىىتر  يقتنىىي الأسىىمدة هوعىىا وكمىىا المرغىىوف في ىىا  فىىي ففضىىل ارجىىال وبأ سىىن 
 الشروط الممكنة 

  :لمدسسة المو عةمن وج ة هرر ا –(2
مىري وييىىة    ,فياليىة عمليىىة التو يىع تتجلىى  فىي ت ىىالير اسىت لال جشىىيدة 

جيىىدة الاسىىت ماجات  اجتفىىا  جقىىم الأعمىىال و صىىة  سىىوقية كبيىىرة بحيىى  هتىىائ  البيىىع 
 تقاس ارقم الأعمال المحقذ  يلال مدة ميينة  

 :( من وج ة هرر السلطات المينية-3
تتجلىىىى  فىىىىي الاسىىىىتيمال المرتفىىىىع ل ىىىى ي  فياليىىىىة عمليىىىىة تو يىىىىع الأسىىىىمدة 

اىىدون فن يكىىون  نىىال فىىائ  فىىي  الزجاعيىىة المنتجىىات مىىن  ىىرن جميىىع المنىىا ذ 
 السولا 

الدولىىة تحكىىم  ىى ي الفياليىىة عىىن  الاجتماعيىىة تبيىىا للتنميىىة الاقتصىىايية و  
  ريذ هرا  تو يع ياص ا ا لتشىجيع الاسىتيمال  تى  ترفىع مىن المنتىوع الزجاعىي

 وتحقذ امن غدائي 
 البلىىد تركىىز علىى  هسىىبة المشىىترين علىى  مسىىتو   الفياليىىة و لتقيىىيم  ىى ي 

  للمبييات  التقد  اليا هسبة الاستيمال للمحاصيل الم مة و 
سىىىلع الميروضىىىة فىىىي للعلىىى  اهىىىا تواجىىىد  ال ىىى ائيييبىىىر  نىىىا عىىىن الأمىىىن 

الأسىىوالا بىىال م المناسىىب الىى   يفىىي بحاجىىة الطلىىب علي ىىا يون  يىىاية فو هقصىىان و 
  المناسب في الوقت

 قطا  الأسمدة في الجزائر   2
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مىىىن يىىىلال يجاسىىىتنا لقطىىىا  الأسىىىمدة فىىىي الجزائىىىر تبىىىين فهىىىا ييتمىىىد علىىى  
 استيمال ا وتو يي ا  

 استيمال الأسمدة في الجزائر-2-1 
و ىىدة م صىىبة    45عنىىد  ييىىد  ااتىىااسىىتيمال الأسىىمدة فىىي الجزائر  ميىىدل

النسىبة الرشىيدة المتيىاجن علي ىا عىن  جدا من فضة و دي النسبة    الوا د ال كتاج
 و دة م صبة في ال كتاج الوا د  80ف  يوليا

الزجاعىة الجزائريىىة لا تسىىتيمل ال  يىىر مىن الأسىىمدة  ولا تملىىر ال  يىىر  ان 
  من الأجاضي  الم صبة  مقاجهة  مع الدول المجاوجة

تبيىىىا للبيىىىان الموضىىى  فسىىىفلا  هسىىىتنت  فن تطىىىوج اسىىىتيمال الأسىىىمدة فىىىي 
   2006-1990يلال المدة  يكن متنرما الجزائر لم
تطىىىىوج اسىىىىتيمال الأسىىىىمدة فىىىىي الجزائىىىىر يىىىىلال المىىىىدة  :03البيىىىىان جقىىىىم  

    وفلر مليون  ن عنصر ت صيب (  1990-2006
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   1998و 1995 سىىىنوات  هلا ىىىن اه فىىىاس فىىىي هسىىىبة الاسىىىتيمال اىىىين
تيىىوي ا تمىىالا إلىى  غيىىاف الامىوهترات عىىن السىىولا الجزائىىر   و هرىىر لأسىىباف  التىي

المىىىىزاج  جميىىىىىع المصىىىىىاجي   ت لىىىىىرفمنيىىىىة ( فو ايتفىىىىىاء التىىىىدعيم الزجاعىىىىىي بحيىىىى  
   ال اصة باست لال الأجاضي

 إلىى  فساسىىا   الىى   ييىىوي 1999فىىي سىىنة نسىىبة الاجتفىىا   فيضىىا هلا ىىن 
تضى   اليىا  ى ا الاجتفىا  مىع ييىول وي  fndaالمقد  مىن  ىرن  فلفلا يالتدعيم 

في سنة   11السنةتلر بالرغم من الجفان ال   عرفتا الجزائر يلال  2000عا  
ل ن تبق  من فضىة جىدا مقاجهىة  ملحوظا اجتفيت هسبة الاستيمال اجتفاعا  2006

 المجاوجة مع الدول 
 :تو يع الأسمدة في الجزائر -2.2         

 الجزائىىىر لشىىىبكات اتو يىىىع الأسىىىمدة فىىىي تقىىىو  ال  يىىىر مىىىن المنرمىىىات وا 
والتياوهيىىة الفلا يىىة   (ccls (تياوهيىىة ال ضىىر الحبىىوف الجافىىة  ,كشىىبكة اسىىمدال 

لل ىىىدمات المت صصىىىة والتمىىىوين باقضىىىافة إلىىى  مدسسىىىات ياصىىىة م تصىىىة فىىىي 
   المنتجات الفيتو صحية   الأسمدة والب وج

مم ىل  ,تاجر جملة  ,تت ون قناة تو يع الأسمدة من المنت  او المستوجي 
   تاجر تجزئة والمشتر  الن ائي,المدسسات او هصر تاجر الجملة 

 :تحو  شبكة تو يع الأسمدة في الجزائر عل  المنرمات التالية
ت ىىىىىزين –اسىىىىىتيراي –تصىىىىىدير –مت صصىىىىىة فىىىىىي اهتىىىىىاع  :اسىىىىىمدال -(1 

  وتو يع الاسمدة
 2)- cassap  الت زين والتو يع ,مت صصة في الاستراي  
3)- ccls:  مت صصة في الت زين والتو يع 
سىىوءا كاهىىت ياصىىة  مم لىىين فو مدسسىىات :مدسسىىات إعىىاية البيع -(4 

 فجنبية 

                                                 
11 BEDRANIS, CHEHAT F, ABABSA, prospectives agricole, INRAA n°01/2001 ; 

l’agriculture algérienne en 2000, une révolution tranquille PNDA. P100  
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بالرغم من شبكات التو يع الض مة المسطرة لتو يع وإهتاع الأسىمدة فىي 
الجزائىىر  هلا ىىن اه فىىاس فىىي هسىىبة اسىىت لال  ىىدي المىىديلات بىىالرغم مىىن ف ميت ىىا 

وهوعا لىىدلر علىى  السىىلطات المينيىىة تحسىىي  المىىزاج  فىىي الرفىىع مىىن المنتىىوع كمىىا 
 ىىول ف ميىىة  ىىىدي المىىديلات فىىي تحقيىىىذ الأمىىن الزجاعىىي ومىىىن تىىم ال ىىى ائي فيمكن 
لمدسسات التو يع الم كوجة القيا  بحملات إعلامية وتحسيسية قجشاي المزاج  عىن 

 ولميرفة ف م الوسائل التي   ريذ ججال تسويذ و جاعيين م تصين   في الميدان
اجتأينىىا للقيىىا  ادجاسىىة   يمكىىن اسىىت دام ا فىىي يلىىر وب مكاه ىىا  التىىأ ير علىى  المىىزاج 

 ميداهية فين هقد  ف م النتائ  في الفقرة الموالية 
 الدجاسة الميداهية -3

ومدينىة ميروفىة  الدجاسة التي قمنا ا ا عل  مستو  ولاية سىيد  اليبىاس
التىىي تىىد ر علىى  عىىد  شىىراء  ت ىىدن فساسىىا إلىى  ميرفىىة الىىدوافع بطابي ىىا الفلا ىىي(

الأسمدة ويوج فساليب التسويذ في تشىجيع الطلىب على   ى ي المنتجىات   الدجاسىة 
عبىىىىاجة عىىىىن اسىىىىتبيان موجىىىىا إلىىىى  المىىىىزاجعين علىىىى  مسىىىىتو  الىىىىديات ولايىىىىة سىىىىيد  

و سىىىىب     15324 ن المجتمىىىىع الأ  المقىىىىدج   فمىىىى تم ايتيىىىىاج اليينىىىىة  اليبىىىىاس
»  quotaبطريقىىىىة   الديىىىة  52لىىى  مسىىىتو    مىىىىزاج   عمديريىىىة الفلا ىىىة للولايىىىة( 

 : سب ميياجين
 الدية هسب تو يع المزاجعين في كل  :الميياج الأول -
 المست لة  الأجستو يع المزاجعين  سب  جم  :الميياج ال اهي -
 مزاج   1040اليينة مت وهة من  
 :النتائ  المحصل علي ا ف م -3-1
المىىزاجعين يقومىىون بشىىراء بالمئىىة فقىىط مىىن  41  83علىى  لقىىد تحصىىلنا  
   21.98هسىىىىبة     بالمئىىىىة مىىىىن م: 58   17والبىىىىاقي عكىىىى  ذلىىىىر انسىىىىبة الأسىىىىمدة 

بالمئىة  20  33هسىبة  لى جس بحجىة اهىا غيىر م ىم  الأسمدةبالمئة    لا تشتر  
البىاقي يحتجىون و  اليضوية م لا (  الأسمدةو  الأسمدةغير  فير  تستيمل وسائل 

 المالي باليائذ 



 272 

 
 هسبة شراء الأسمدة :04قم البيان ج 
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نسبة شراء الاسمدة .

نسبة الشراء 41,83

نسبة  عدم الشراء 58,17

1

 

 النتائ  المحصل علي ا  المصدج:اعتمايا عل  
يتجلىىى  واضىىىحا فن المىىىزاج  الجزائىىىر  لا يقىىىو  بشىىىراء الأسىىىمدة كوه ىىىا لا 
تم ىىىىىل ف ميىىىىىة كبيىىىىىرة لىىىىى جس  و ىىىىىدا غيىىىىىر صىىىىىحي   جاعيىىىىىا  بحيىىىىى  جىىىىىل الأجس 

لىىدلر هىىر  اهىىا يجىىب إيصىىال  ىىدي المسىىتيملة تحتىىاع إلىى  تسىىميد ويعىىم عضىىو  و 
سياسىات  الف رة إل  ي ن المىزاج  عىن  ريىذ سياسىات تسىويقية وإعلاميىة بمىا في ىا

 السابقة ال كر والتي ت دن إل  تحقيذ الأمن ال  ائي والزجاعي  يالمزي  التسويق
ف ىىىم اليوامىىىل المىىد رة علىىى  ايتيىىىاج المدسسىىة مىىىن  ىىىرن المشىىىتر   ومىىن

 :هدكر
لمائة مىن المىزاجعين ي تىاجون المدسسىات القريبىة با  43.98  :القرف -
  من فجاضي م
بالمائىىىىىىىىة  مىىىىىىىىن  16 44:  الأسىىىىىىىىياج المن فضىىىىىىىىة تجىىىىىىىى ف الت ىىىىىىىالير -
بالمائىة   39  35و هسبة  بالمائة 0.23عك  النوعية التي لا تيني إلا   المزاجعين

 ل لر   FNDAمن المزاجعين تستفيد من تدعيم  
  CCLSتقتني الأسمدة من   اهجد -
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هلا ىىن فن المىىزاج  الجزائىىر  ي ىىتم فك ىىر بالربحيىىة والىىوفرة فنجىىد   يت ىى  
قراج شراء الأسمدة عند فول عرس قليل الت الير وس ل المنال ولا يكتر  بجىوية 
وهوعية المنتوع و دا لا ي د  اتاتىا مشىرو  الأمىن ال  ائي لىدلر هحىاول مىن يىلال 

ل التسىىويقية فىىي تحفيىىز المىىزاج   ىىدي الوجقىىة إاىىرا  ف ميىىة سياسىىة التىىروي  والاتصىىا
علىى  القيىىا  اىىدوجي المنشىىوي فىىي تحقيىىذ الأمىىن ال ىى ائي  مىىن يىىلال اقتنائىىا ل سىىمدة 

و للتىىىأ ير علىىى  المىىىزاج  تطرقنىىىا فيضىىىا فىىىي يجاسىىىتنا إلىىى  ف ىىىم  ذات النوعيىىىة الرفييىىىة
  :السبل المد رة عل  المزاج  من ف م ا

  ( PACKAGINGالت لير و  1
  اللصائذ  2
   جكةالما  3
   التلفا   4
  prospectus  التجميات و5

 و فيما يلي هقو  بحوصلة كل عنصر  عل   د  
  :ف م الوسائل المد رة عل  المزاج  -3-2
  :الت لير -1

 فكياس بالمائة تفضل شراء الأسمدة ميلبة في 52.87
 مطري فضل صفيحة فو يوالباقي  القاجوجةتفضل  4426 
 اللصائذ تأ ير -2

ائىىىىىة مىىىىىن المىىىىىزاجعين الىىىىى   يشىىىىىترون الأسىىىىىمدة ي تمىىىىىون  بقىىىىىراءة بالم 66
 :اللاصقة من م

 تأثير اللاصقة. :05البيان رقم 

 

 

 

 

تاتير اللاصقة

لا يهتمون  بقراءة

اللاصقة 
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 النتائج المحصل عليها المصدر:اعتمادا على 

 

 

بالمئة  ي تمون   10.53وبالمئة ي تمون بقراءة التركيب او المحتويات  
  بقراءة الو ن 
 :الماجكة -3
اجعين الىىى ين يقومىىىون بشىىىراء الأسىىىمدة لا ي تمىىىون بالمائىىىة مىىىن المىىىز  64 
 بالماجكة 

  :التلفا  -4
بالمائىىىىة  تشىىىا د ففىىىىلا  و ائقيىىىىة    24.37هسىىىبة فوضىىىحت الدجاسىىىىة فن 

 ياصة بالأسمدة وت صيب الأجاضي وسواء عل  قنوات محلية فو يولية(
بالمائىىىىىة ي تمىىىىىون بمشىىىىىا دة التلفزيىىىىىون ل ىىىىىن لا يجىىىىىدون شىىىىىيء  66.21 

 ة بالأسمديكتر  
 التلفاز.تأثير  :06البيان رقم              

 

 النتائج المحصل عليها المصدر:اعتمادا على 
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بالمائىىة الىى ين يقومىىون  83.44ن ي تمىىون بالتجميىىات بحيىى  و المزاجعىى  
ا علىى  الماجكىىة والأسىىمدة المسىىتيملة عىىن علىى  فه ىىم تيرفىىو  يدكىىدون بشىىراء الأسىىمدة 

   ريذ التجميات ال ير جسمية وبطريقة من الفم إل  الأذن
( وقليلا ما ي تم المزاج  الحىالي prospectusبالمائة تقرا الضبوجو 37 

  بالسما  إل  الم يا 
 الاتصالية تأثير بعض الوسائل :07البيان رقم 
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 المحصل عليهاالنتائج  المصدر:اعتمادا على 

  

 
هسىىتنت  مىىىن  ىىىدي النتىىىائ  اهىىىا يجىىب علىىى  ججىىىل التسىىىويذ اسىىىت لال  ىىىدي 
السىىىبل للتىىىأ ير علىىى  المىىىزاج  الجزائىىىر  فىىىي تأييىىىة يوجي فىىىي تحقيىىىذ الأمىىىن ال ىىى ائي 

 ويفع المنتوع الزجاعي ويلر من يلال الشراء الرشيد ل سمدة  
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ت اقهتىىىىىاع لأغلىىىىىب هرىىىىىرا لأ ميىىىىىة اسىىىىىت دا  الأسىىىىىمدة فىىىىىي جفىىىىىع ميىىىىىدلا
الم لى   الت صىيبهوصي باليمل عل  تحديىد الميىدلات   المحاصيل اقستراتيجية

وفن تقىو    لم تلر فهوا  المحاصيل بما يلائم الررون البيئية السائدة ل ل منطقة
فج ىىىىزة اقجشىىىىاي الزجاعىىىىي انقىىىىل هتىىىىائ  الأبحىىىىا  إلىىىى  المىىىىزاجعين وتشىىىىجيي م علىىىى  

قىىا للفائىىدة المرجىىوة فىىي  يىىاية جفىىع ميىىدلات اقهتىىاع اسىىت دا  الميىىدلات الم لىى  تحقي
وذلىىىىر مىىىىن يىىىىلال  قىىىىول إجشىىىىايية يشىىىىاجل في ىىىىا البا ىىىى    وتحقيىىىىذ امىىىىن غىىىىدائي

  والمرشد
لتي قمنا ا ا عل  مسىتو  سىيد  االنتائ  المحصل علي ا من الدجاسة   

بضىىىير  فساسىىىا تيلقىىىةموتوضىىى  فوجىىىا فيىىىر  للمشىىىكل  علىىى  ذلىىىراليبىىىاس تدكىىىد 
اتي وياف الاتصال ال اين اين  المو عين والمزاجعين  بحيى  هجىد لميلوما النرا 

فن المزاج  بحاجة ماسة إل  ميلومات ياصة  يسيرة الف م متيلقة بأ مية الأسمدة 
     المحصول الزجاعي للرفع من المنتوع فو
 المقتر ات

جهىىىىام  إعلامىىىىي موجىىىىا إلىىىى  مسىىىىتيملي الأسىىىىمدة المحتملىىىىين  وذلىىىىر  -
وسىىائل الممكنىىة مىى لا: وسىىائل اقعىىلا   والميلقىىات   ىى ا يدكىىد ميىىع  الجباسىىتيمال 

 ضروجة تبني  قافة تسويقية من  رن المنرمات   المو عة ل  ي  المنتجات 
ن   النقىىىىىىىل  الت ىىىىىىىزيبالتىىىىىىىأ ير علىىىىىىى  ت ىىىىىىىالير    تحديىىىىىىىد سىىىىىىىير جشىىىىىىىيد - 
 والتيليب 

ن  ىىرن مىىالطويىىل  علىى  المىىد بىىاجة عىىن عمىىل عالحىىل الأييىىر  ىىو  - 
وتحسيسىىا بالىىدوج المنىىوط إليىىا فىىي  ت ىىوين   المىىزاج    نيىىة ويقتضىىيالميالسىىلطات 

تحقيىىذ الأمىىن ال ىى ائي يىىلال كىىل المرا ىىل اقهتاجيىىة التىىي يقىىو  ا ىىا ااتىىداءا بشىىراء 
 المواجي والمواي اللا مة من ا الأسمدة وصولا إل  ايع المحصول 

 
 ىة الفلا  مىن المنتجىات إل  الرفعالمرتفع ل سمدة  يدي   الاستيمال» 

      غ ائي  من  ف  م إل 
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