
       

  

 

 

 

 

 

 







       

  

 

 

 

 

 

 



 أهدي هذا العول الوخواضع :

هىىل لىىد  لىىو الواىىول ي الوالىىدني الظىىزنو ي      وىىل    أغلىى إلىى   -

 وأطلل لو عوزهول

 إل  إخوحو أ ب الٌلص لدي -

 حٌ  ن وعول بدوى اسخثٌلء الااخولعإل  او ع أسلحذة قسن علن  -

 



 

وأخ زاً إل  الوول  عىش واىل على  أى ول ٌىل زًهىلس هىذا  أولاالشظز 

العول الوخواضع ، بعدهل أح دم بخللص الخ دنز والعزلىلى لسسىخلا الوشىز  

" رضل ًع هت " عل  هىل قدهىل لىو هىي حوا  ىلث علو ىت وهٌ ه ىت  الدكخور

الىذني قىدهوا  اخولعالازًهلس بحثو هذا والشظز هوصول لظللت أسلحذة علن 

 لو ند العوى والوسلعدة .

كول لا أًس  أى أشظز كل هوظ و هدنزنت الث للت بىدلرار هحىل إًهىلس 

الوصىىلل   الدراسىىت الو داً ىىت وعلىى  رأسىى ن السىى د هىىدنز الث للىىت ور سىىلء 

 والأعواى ازلارن ي .الوظلحب و
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Résumé de l’étude :  

Nous voulons par cette étude éclaircir comment les l’utilisation des réseaux sociaux par les 

fonctionnaires durant leurs travail  influence sur leur rentabilité, et cela dans la direction de la 

culture de la wilaya d’Adrar. 

 Et pour cela nous avons  choisis deux axes d’étude ; 

1- Le premier : mesuré l’impact de l’utilisation du « face book » sur la performance des 

fonctionnaires 

2- Le deuxième : mesuré l’impact de l’utilisation du « you tube » sur la performance des 

fonctionnaires 

- Nous avons utilisé la méthode descriptive avec un questionnaire de 35 questions et  un 

dialogue avec les responsables. 

- Concernons l’analyse des donnés nous avons utilisé le programme « spss ver 25 »pour 

interpréter les pourcentages et les tableaux  

- Les résultats de l’étude sont relatif mais qui ouvrent le chemins ver d’autres chercheures    

- Les mots clé : 

    -les réseaux sociaux  

    - fonctionnaires 

    


