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 كلمة شكر وعرفان
زب أوشعني أن اشكس نعمتك التي أنعمت علي وعلى "

والدي وان اعمل صالحا تسضاه وأدخلني بسحمتك في 

 (19الآًة  عبادك الصالحين"   )سىزة النحل.

هرا العمل بكل جهد  لانجاشالحمد لله الري وفقنا 

ومثابسة ونتمنى له القبىل والتىفيق الإن عملىا عليه 

 من اجل الؤفادة ولى بالقليل.

 نتقدم بكل الشكس والامتنان إلى الأستاذ االإشسف:

 أزوا عبد القادرالدلتىز 

 

 سارة*  مريم
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  مقدمة

 

 أ‌
 

من اجل ارضاء  اً كبي   اً وتسابق اً تشهد الحياة الاقتصادية و الاجتماعية في زمننا الحالي تنافس
 ،(1)رغبات الدستهلك و ذلك في لرال السلع والخدمات على مستوى الاسواق الوطنية او الدولية

زيادة صاحبو من زيادة في عدد السلع والخدمات و  اولشا لا شك فيو ان التطور الصناعي و م
العرض والطلب عليها و كذلك التحسن الدعيشي للافراد وتطور وسائل الاعلام الدختلفة ادى ىذا  

الى وسائل الاعلام من اجل تعريف منتجاتهم  ة الفردية منها و الجماعية للجوءكلو بالدشأة التجاري
التجاري فالاشهار ات التي تستعمل في التعريف بالدنتوج ىو الاشهار ومن اىم الادو  (2)  وخدماتهم

لى التعاقد مع صاحب الاعلان فسي على الدستهلك والذي يؤدي بها إىو فن مباشرة التاثي الن
لا يتجزاء من حياتنا اليومية ويفرض نفسو في لستلف العلوم والمجالات  ءصبح جز وقد أ، (3)التجاري

لى اساسها يتحدد فشل فمثلا على الصعيد الاقتصادي يمثل الاشهار اقوى حلقة تسويقية والتي ع
او لصاح الدشروع الاقتصادي فلا اقتصاد ولا منافسة بدون اشهار متطور او فعال حيث انو بفضل 

فتنشر الحركة الاقتصادية  ،و الخدمة لزل الاعلانيزداد العرض و الطلب على السلعة أىذا الاخي 
خرى جهة ومن جهة أمن ويؤدي كذلك الى رفع مستوى اداء الدنتج ودعم مركزه التنافسي ىذا 

 .(4)ثر في رأيوقى الرسالة الاشهارية وتساعده ويأيعمل الاشهار على تنوير بصية متل
غي انو  ،ومع كل ما تقدم فان الاشهار التجاري يعتبر لزور النشاط الاقتصادي والتجاري

حيث ان  ،مازال يطرح الكثي من التساؤلات على مستوى الفقو التجاري وعلى الصعيد القضائي
يدة بحتًام غي ان ىذه الحرية مق (5)حرية التجارة لا تخرج عن كونها احتًاما للحرية الدنافسة

                                                           
 ،كلية الحقوق و العلوم السياسية  ،ة ماستًر مدك ،الاشهار التجاري و حماية الدستهلك ،شيبان علجيةبو  ،بن عتسو حنان 1

 2ص،2012 ،جامعة بجاية
 ،كلية الحقوق و العلوم الادارية بن عكنون  ،كرة ماجستًذ م ،شهارات التجاريةحماية الدستهلك من الإ ، ،ديجة قندوزيخ 2

 .1ص ،2001 ،جامعة الجزائر
أم  ،جامعة العربي بن مهيدي ،كلية الحقوق و العلوم السياسية  ،الداستً مدكرة ،الاشهار التجاري في الجزائر ،آمنة سعيداتي 3

 .1ص .2014،البواقي
 .13ص ،2014 ،الجزائر ،دار الجامعة الجديدة ،شهار عن الدنتجات و الخدماتالنظام القانوني للإ ،محمد بوراس 4
 .10ص ،2011،لبنان ،منشورات الحلبي الحقوقية ،التضليل الإعلاني التجاري ،راوة عباديبتول ص 5
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 ب‌
 

هو وسيلة فعالة للتًويج ىم صور الدنافسة الدشروعة ىو الاعلان التجاري فمقتضيات النزاىة ومن أ
أداة للتضليل و  أصبح ذا الاخي نزيو اما اذاغي ان الذدف الايجابي لو يكون متى كان ىوالتسويق, 

الدشروعة ويلحق وذلك بإستعمال وسائل غي مشروعة فانو يؤثر سلبا في الدنافسة  ،خداع الدستهلك
العلاقة بين الدنتج  او باهمالو و كذلك يؤدي الى ىدمبقصد الدعلن او بدونو  ضرر بالدستهلك سواء

لدشرع الجزائري عدة قوانين و في ظل ىذا قد وضع ا ،(1)و الدستهلك وكسر عنصر الثقة بينهم
ىذا ما نصت و  (2)04/02لحماية الدستهلك وحماية السوق والدنافسة منها قانون الدمارسة التجارية 

 منو . 1عليو الدادة 
 اهمية الموضوع: 

عريف بمنتجاتهم و اليها رجال الاعمال في الت الاعلان التجاري اصبح وسيلة يلجأ.ان موضوع  1
كما يعتبر من اىم عوامل التسويق رتها على اشباع حاجات الدستهلكين،  و قد خدماتهم و مزاياىا

غي أنو أصبح  ،ة اتصال بين التجار والعملاءو مظهر من مظاىر الدنافسة الدشروعة بوصفو وسيل
جؤن إلى أساليب التضليل في إعلاناتهم التجاري من أجل جدب أكبر قدر علنين يلالعديد من الد

 .وتحقيق الأرباحلشكن من الزبائن 
 رادة الدستهلك وقرارتو في اختيار السلعثي على إشهار من تألدا الإتبرز اهمية طرح  ىذا الدوضوع .2

 وما يتًكو ذلك من اثر على قدرتو الشرائية.و الخدمات 
ن موضوع الاشهار التجاري الدضلل يؤثر على متطلبات حماية الدستهلك من الناحية القانونية .إ3

لعامل الذي يساعد على انتشار والك, من وسلامة الدستهينتج عنو من اثار سلبية تدس بأ انظرا لد
الاخي ارتفاع حدة الدنافسة بين الدنتجين دون الاخذ بعين الاعتبار مصلحة متلقي الرسالة ىذا 

 الاشهارية.

                                                           
 .14،13ص ،)نفس الدرجع السابق( ،محمد بوراس2

 .41ج ر ع ،الدتعلق بالقواعد الدطبقة على الدمارسات التجارية ،2004يونيو  23الدؤرخ في  04/02القانون رقم  2
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نتجاتو ويج لدتمد عليها الدعلن في التً الاليات التي يعىم .ان الاعلان التجاري الذي أصبح من أ4
ن ىؤلاء غالبا من يقعون ضحية أ كن من الدستهلكين, غيوالتاثي السريع على اكبر عدد لش

ائهم وحثهم على اقتناء منتجاتو وذلك عن طريق الاساليب لإغو تغلها الدهني والتي يس .لغريزتهم
 الادعائية الحديثة.

 اهداف الدراسة: 
 قبل عرضوو معرفة الاجراءات القبلية الواجب التي يجب اتخادىا عند تصميم الإعلان التجاري .1

 وذلك من أجل حماية الدستهلكين خطر الاشهار الدضلل. ، في وسائل الاعلام والاتصال الدختلفة
 معرفة القيود الواردة حول بعض الإعلانات التجارية.2
 لك من الاشهار الدضلل. .تحديد دور الذيئات في حماية الدسته3
الدعاوى الدمكن رفعها والجهة القضائية الاشهار التضليلي وتحديد  .معرفة الجزاءات الدتًتب على4

 جريمة الاشهار الدضلل. ديد العقوبات الدتًتبة علىوتح ،الدختصة بالفصل في النزاع
الاشهارات التجارية .تقرير مدى فعالية النصوص القانونية في توفي الحماية للمستهلك من 5

 الدضللة.
 أسباب اختيار الموضوع:

  :ا  جميع يتعلق بنا اية الدستهلك فهو موضوع وع حمالرغبة والاىتمام بموضالاسباب الذاتية
ب في الإعلانات التجاريات للخداع والكذ ر الواسعالانتشا و ذلك بسبب ،مستهلكينك

 .لشا يؤثر على اختيارتنا
 :الاسباب  الموضوعية                                                   

.اصبح الاشهار التجاري وسيلة يلجاء اليها الدعلن للتًويج عن سلعو وخدماتو وبالتالي الزيادة في 1
 الدبيعات وتحقيق الارباح فهو يعتبر اداة للجذب وارشاد الدستهلك.

يؤدي الى خداع الدستهلك واقتنائو للسلع .انتشار جرائم الاعلانات الدضللة بالشكل كبي والذي 2
 مغشوشة غي مطابقة للمواصفات الدعلن عليها في الاشهار.



  مقدمة

 

 د‌
 

 وعلى ىذا الاساس نطرح الاشكالية التالية:
ىل يحقق النظام القانوني في الجزائر ضمانات وحماية فعالة للمستهلك من خطر 

  .الاشهارات التجارية الدضللة 
 التالية:ومنو تتفرع التساؤلات 

 في الاشهار التجاري ؟ احنرامها ي الضوابط الواجبى.ما 1
ما ىي الدهام التي خولذا الدشرع لسلطات الإدارية من أجل تحقيق الحماية للمستهلك من .2

 الاشهار الدضلل؟
 .ماىي الجزاءات الددنية الدتًتبة على مرتكبي جريمة الاشهار الدضلل؟3
 ؟قوبات الدقررة لذا الدضلل والع.ماىي اركان جريمة الاشهار 4

 ة اتبعنا الدنهج التحليلي الوصفي وخطة تتكون من: جابة على الاشكاليوللإ
  .الفصل الاول: حماية الدستهلك من خلال تقنين ضوابط الإعلانات التجارية

 .الدبحث الاول: من حيث الدضمون
 الدبحث الثاني: فرض قيود خاصة على بعض الإعلانات التجارية

  .لفصل الثاني: حماية الدستهلك من خلال الذيئات الإدارية و القضائية ا
 .الدبحث الاول: دور الذيئات الإدارية

 ت القضائيةابحث الثاني: دور الجهالد
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 ولالفصل الأ
الدستهلك من خلال تقنين حماية  

 ضوابط الإعلانات التجارية
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هو  يعتبر من الصع الوسائل الدعبرة عن البيئة اليومية ففي حياتنا  اً جزء مهمالاشهار اصبح       
   واف  والرووؼ الدتعلقة المجتتمعوالثقافية للجمهور لأنو ينطوي على برليل الدالاجتماعية 

 .الدستهدؼ من الاعلبف التجاري
 افتناءفي كاء الدعلن في كيفية استقطاب عدد أكبر من الدستهلكتُ ذ فالإشهار يعبر عن 

حوؿ الدنتج   الاشهار ىو وسيلة مهمة في تزويد الدستهلك اللدعلومات الذامةالدنتوج، حيث أف 
وف  الاشهار ه الايجابيات تتحقق عندما يكذه الفائدة وىذى أف و الخدمة لزل الاشهار غتَأ

بحيث أنو يضو اللدصالح ،(1) موةف نتائجو تكوف مدإال فاذو ك ا كاف مضللبذإما أصادفا ونزيها، 
ا يجعل من الضووري ذتلقي في الحصوؿ على الدعلومات وىفتصادية الوطنية ويدس بحق الدالا

تجاري وابزاد الإجواءات الالتي يتلقاىا من الإشهار مساعدتو في التعوؼ على حقيقة الدعلومات 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                 الادارية الدختصة.                              .                                   من فبل الجهات تضمن حمايتو الوفائية التي 
ه ذهلك العتباره الطوؼ الضعي   في ىولذ الدشوع اهمية كبتَة لدسألة حماية الدستألقد و 
ماية الدستهلكتُ لح حددت الضوابط  ذلك من خلبؿ إصدار لرموعة من القوانتُ التيالعلبفة و 

ف الإعلبنات مضمو الذ  فصلا الذسنتطوؽ من خلبؿ ىالإعلبنات التجارية الدضللة، واللتالر 
رية )الدبحث الأوؿ(، ثم نقوـ بدراسة القيود الواردة على بعض الإعلبنات التجارية التجا

 )الدبحث الثاني(.
 
 
 
 
 

                                  
 .14،13،ص)نفس الدوجع السابق( بوراس، محمد 1
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 .من حيث مضمون الإعلانات التجاريةلدبحث الأول : ا
بروص غالبية التشويعات على تنريم الإعلبف التجاري وسبب في ذلك يعود إلذ عاملتُ       
 هما: 

ت التجارة لد تعد تتم بوسائل البيع التقليدية أي انترار فدوـ الدشتًي بل صار العامل الأوؿ أف 
داة ف ام بوسائل أكثو ايجابية ومن بينها الإعلبف التجاري، أما العامل الثاني ىو أف الإعلبتت

شهارات التجارية لشا ل انتشار الخداع والكذب في الإظ خصوصا في(1)للمنافسة الغتَ الدشووعة
 .لإضوار اللدستهلكيؤدي إلذ ا

أف تصدر تنريما تشويعيا لنشو الإعلبف عن السلع و لذلك وجب على الدولة 
الخدمات يتضمن الالتزاـ بصدؽ الإعلبف ومطابقة بياناتو لدواصفات السلعة، واللتالر سنقوـ في 

فيو  إلذ صحة الدعلومات الواردة اللإضافةىذا الدبحث إلذ برديد اللغة الدستعملة في الاشهار و 
   و الضوابط الواجب احتًامها.

 .الدستعملة في الاشهار التجاري الدطلب الأول: اللغة
يعتمد لزور الإعلبف التجاري في رسائلو الاشهارية على الكلمات، و ىي تعتبر أكثو 

نروا لعدـ فابلية الوموز الكلبمية للفهم في معرم الأحياف، فالصورة  تعقيدا من الصور أو الوسوـ
تقوـ بإيصاؿ الفكوة إلذ مستهلك أما الكلمات فمن المحتمل أنها لا برمل نفس الفكوة لذم 
و جميعا وذلك لإختلبؼ مدلولذا واللتالر يجب على المحور اعتماد عبارات واضحة وبسيطة 

ؿ لغة يفهمها متلقي الوسالة الاشهارية و اللوجوع إلذ و ذلك عن طويق استعما (2)سليمة 
ائو لصد أف اللغة الدستعملة في الإعلبنات التجارية ز القوانتُ التي نرمت موضوع الاشهار في الج

طبقا  نية الوسمية و تكويسا لذوية الوطنية والقيم الاجتماعيةىي اللغة العوبية العتبارىا اللغة الوط

                                  
 .125بق(، صبتوؿ صواوة، )نفس الدوجع السا 1
  .183، ص2009شعباف أبو اليزيد شمس، كتاب الإعلبف الاذاعي و التلفزيوني، الدار العوبية للنشو، مصو،  2
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الدتعلق بتعميم  97/05من القانوف  19الجزائوي و كذلك الدادة  (1)ورمن الدست 3لنص الدادة 
من 20 بجميع أنوعو الللغة العوبية" وكذلك نصت الدادة" يتم الاشهار  (2)استعماؿ اللغة العوبية

العوبية وحدىا العناوين، واللبفتات و الوموز و اللوحات  فس القانوف على أنو " تكتب الللغةن
 أو الدنقوشة".الاشهارية ......

و اللوجوع الذ تشويعات الدقارنة لصد فانوف حماية الدستهلك اللبناني حيث نص في الدادة 
أو السلع  علومات الواجب إدراجها على لاصقةالتاسعة على استعماؿ اللغة العوبية في صياغة الد

وار من وزيو  عوض السلعة أو الخدمة و بردد بقفي أي عمل يهدؼ إلذأو بشكل عاـ 
و   ،(3)لصليزية أو العوبيةيها اعتماد ادى اللغتتُ اللغة الإالافتصاد و التجارة الحالات التي يجوز ف

كذلك لصد الدشوع الفونسي يلزـ الستعماؿ اللغة الفونسية في الاشهارات التجارية ما عدا في 
وسيقية أو بعض الحالات الاستثنائية فيما يتعلق بتسمية الدنتوجات أو الخدمات أو النوطات الد
 95/240أسماء اشخاص معنوية أو غتَ ذلك، ويتضح ذلك من خلب الدوسوـ التنفيذي رفم 

الدتعلق بكيفيات تطبيق القانوف الدتعلق الستعماؿ اللغة الفونسية  5/03/1995الدؤرخ في 
                                                                                    .الذي نص على العقوالت الدتمثلة في الغوامة الاشهارية عن كل اشهار يخال  تلك القواعد

 .الواردة في الاشهار التجاري الدعلوماتصحة : لدطلب الثانيا
ن عو الخدمة و ذلك أيلة  الذدؼ منو التعوي  اللدنتج اف الإعلبف التجاري ىو كل وس

بهدؼ التأثتَ  و الخدمةات از مزايا الدنتجصائص وابو كو الدعلومات والدواصفات  والخذ طويق 
ا كلو يدخل في اطار توفتَ ذوى ، (4)و الخدمةيؤدي بو الذ الإفباؿ على الدنتج أعلى الدستهلك ف

ا الحق مكفوؿ بدوجب الوثيقة الوسمية لحقوؽ الإنساف ذومات اللبزمة لتبصتَ الدستهلك وىالدعل

                                  
 .76الدعدؿ و الدتمم، ج ر ع 7/12/1996الدؤرخ في  96/438الدستور الجزائوي الصادر بدوجب الدوسوـ الوئاسي  1
الدتعلق بتعميم استعماؿ  16/01/1991الدوفق ؿ 1411جمادى الثاني  30في  الدؤرخ 31/05الدوسوـ التنفيذي رفم  2

 .03اللغة العوبية، ج ر ع 
 .147عبد الدنعم موسى ابواىيم، )نفس الدوجع السابق(، ص 3
 .20ص ،1999 سامي عبد العزيز، مقدمة في الإعلبف، موكز جامعة القاىوة، مصو، 4



 حماية الدستهلك من خلال تقنين ضوابط الإعلانات التجارية                ول: الفصل الأ

 
9 

، 1985نيساف  عاـ 9في  348/39ب   العالد، والتي تبنتها الأمم الدتحدة بقوارىا الدوفم في
والخدمات  التي يكوف بحاجة  ختيار السليم للسلعالاجل مساعدة الدستهلك في أا من ذوى
 .(1)ليهاإ

الدتعلق  13/378ي فيذالدوسوـ التنمن  3لصد الدادة ي واللوجوع الذ القانوف الجزائو 
ج و الخصائص الأساسية للمنتذكوت   (2)الدستهلك  الشووط والكيفيات الدتعلقة بإعلبـ بتحديد

يلتزـ بإعلبـ الدستهلك بو فعوفتها النها  تلك الدعلومات الضوورية والتي يجب على الدعلن اف 
لإرضاء الدستهلك بصفة واضحة والتي برمل تعوي  الدنتج و الدتدخل الدعتٍ بعوض الدنتج لأوؿ 

                                                                                                                  .                                 وطبيعة الدنتج ومكوناتو والدعلومات الدتعلقة بأمنو والسعو ومدة عقود الخدماتموة  
وسيلة تستخدمها الدشاريع التجارية والأعواف الافتصاديتُ فالإعلبف في حقيقتو ما ىو إلا       

 .دحالد بإنتاجها والصفة الغالبة في الاشهار ىي الدبالغة والإطواء وبغية تعوي  الجمهور 
اعتمدت الإدارة حتى وفت فويب  في رسم استًاتيجياتها التسويقية الإعلبنية على لقد و   

دوف الاىتماـ اللعوامل  ،غوافية الخاصة اللدستهلكتُوالعوامل الديدللسلعة  ةالدادي الخصائص 
                                                        .(3)أو تصوؼ معتُ   ابزاد فوارالنفسية و الاجتماعية التي تؤثو على سلوكهم  وتدفعهم الذ

شهدت السنوات الأختَة تطورا ملحوظا في الاىتماـ اللبحث في سلوؾ  نوأغتَ 
تماـ اللتغتَ والاىالدستهلك بغوض فهم الجوانب الذامة في سلوكو ودراسة حاجاتو و رغباتو، 

ليو الكثتَ من الاكاديديتُ إا ما دعا ذوبرديد اسباب التغتَ ،وى الذي يحدث في سلوكو
ف علم أفنجد تساعد على تغتَ سلوكو، التي ـ السلوكية الدختلفة والدمارستُ الذ الاستعانة اللعلو 

الدتعلقة النفس وفد بينت دراسات علم النفس يساعد على فهم وإدراؾ شخصية الدستهلك 

                                  
 .127، 126،ص2011لحقوفية، لبناف، عبادي، التضليل الإعلبني التجاري، منشورات الحلبي ا بتوؿ صواوة 1
الدي يحدد الشووط والكيفيات 9/11/2013الدوافق ؿ 1435لزوـ  5الدؤرخ في 13/378الدوسوـ التنفيذي رفم  2

 .58الدتعلقة بإعلبـ الدستهلك ، الجويدة  عدد الوسمية
 .109، ص2003،2002لدار الجامعية، مصو،ا محمد فويد الصحن، الإعلبف، 3



 حماية الدستهلك من خلال تقنين ضوابط الإعلانات التجارية                ول: الفصل الأ

 
10 

اللدستهلك اف الاشهار يستهدؼ ستة اىداؼ: جلب الانتباه، اثارة الاىتماـ، اثارة الوغبة، 
 .(1)واردة في الوسالة الاشهاريةالافناع، الاستجابة للتنفيذ الافكار ال

جل الفوز بثقة الدستهلكتُ  لابد من تصميم الوسالة الاشهارية بشكل أمن و لذلك 
ا الإطار ذ، وفي ىبستاز اللصحة  والصدؽ والأمانة  علوماتىم اللدديد وذلك عن طويق امداج

الإشهار ها مشووع فانوف من بينلصد لرموعة من النصوص القانونية نصت على ذلك 
من نفس  43لصدؽ (، والدادةيجب اف يخضع كل نص اشهاري لقواعد ا:)1988لسنة
 الدتمثلة في1999ع فانوف الإشهار لسنة لذ الدواد التي جاءت في مشوو إضافة اللإ شووعالد
على الدعلن بل تعمل  لصد اف مبدأ الصدؽ ليس فاصوا فقط 37و36الدادة و  2الفقوة 5الدواد

أنو  على د نصتية الدستهلك اللبناني فقأما في فانوف حما(2)ر على احتًامهاجميع وسائل الاشها
علبنو و تزويد كل من مديوية حماية اثبات صحة الدعلومات الواردة في إيتوجب على الدعلن 

فالإعلبف الذدؼ ة اللدستندات التي فد تطلبها المحكمة الدختصة الناظوة في القضيالدستهلك أو 
ك الفتناء السلعة أو الاستفادة من الخدمة لذذا ينبغي على منتجي السلع منو افناع الدستهل

الدتعلق بتحديد  04/02من القانوف 28ما الدادة أ، (3)قدمي الخدمات الالتزاـ الصدؽ وم
فقد منعت الاشهار التضليلي حيث جاء في (4)القواعد الدطبقة على الدمارسات التجارية 

ا الديداف يعتبر ذو التنريمية الأخوى الدطبقة في ىالتشويعية  :)دوف الإخلبؿ اللأحكاـ لزتواىا
 كل اشهار تضليل لاسيما إذا كاف:                                                             نوعاشهار غتَ شوعي ولش

لذ تضليل بتعوي  الدنتوج إف تؤدي أيحات أو بيانات أو تشكيلبت يدكن يتضمن التصو  .1
 أو بكميتو أو وفوتو أو لشيزاتو. و الخدمةأ

                                  
 .87، ص 2013و والتوزيع ، الاردف، محمد حسن العاموي، سيكولوجيا الاتصاؿ الإعلبني، دار أسامة للنش 1
                                                                    .35خديجة فندوزي، ) الدوجع السابق(، ص 2
 .180ابواىيم موسى، )نفس الدوجع السابق(، صعبد الدنعم  3
لقواعد الدطبقة  االدتعلق بتحديد 23/06/2004الدوافق ؿ 1425 جمادى الأولذ 5الدؤرخ في  04/02رفم  القانوف 4

 .41على الدمارسات التجارية، الجويدة الوسمية عدد
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لتباس مع الئع آخو أو مع منتوجاتو أو خدماتو لذ الاإف تؤدي  أتضمن عناصو يدكن ي .2
 أو نشاطو.

زوف  لس لكلا يد خدمات في حتُ أف العوف الافتصاديو أ بعوض معتُ لسلع يتعلق .3
قارنة تقديدها عادة اللد الخدمات التي يجب يدكنو ضماف كاؼ من تلك السلعة أو لا

 مع ضخامة الاشهار(
الدتعلق بوسم السلع الغذائية و  90/367من الدوسوـ التنفيذي  13وكذلك الدادة  
 7الدؤرخ في  89/02من القانوف  3حيث جاء في نص الدادة " يدنع طبقا لنص الدادة (1)عوضها
........ استعماؿ أي اشارة .......أي اسلوب للئشهار أو العوض.....من 1989فبرايو 

شأنها أف تدخل لبس في ذىن الدستهلك لاسيما حوؿ طبيعة السلعة و توكيبها و نوعيتها 
لضوورية فيها و طويقة تناولذا و تاريخ صناعتها و الأجل الأفصى الأساسية و مقدار العناصو ا

 90/366من الدوسوـ التنفيذي  8لصلبحية استهلبكها و مقدارىا و أصلها"، وكذلك الدادة 
من الدوسوـ التنفيذي 12، أما الدادة (2)و عوضهاالدتعلق بوسم الدنتوجات الدنزلية الغتَ الغذائية 

" يدنع في  (3)كيفيات صناعة مواد التجميل و التنري  البدنيالذي يحدد الشووط و  97/37
أف تستعمل  برت أي شكل كاف كل اشارة أو علبمة أو بذارة مواد التجميل و التنري  البدني 

تسمية خيالية أو نمط تقديم أو وسم أو كل إجواء إشهار أو عوض أو بيع يوحي بأف الدنتوج 
ما فيما يتعلق اللتًكيب و الدزايا الجوىوية و طويقة الصنع يتميز بخصائص لا تتوفو فيو حقا، لاسي

 و ابعاد الدنتج و أصلو" 

                                  
الدتعلق بوسم السلع 10/11/1990ق ؿالدواف 1411ربيع الثاني  222الدؤرخ في  90/367رفم  الدوسوـ التنفيذي 1

 .50الغذائية و عوضها، ج ر ع
الدتعلق بوسم الدنتوجات   10/11/1990الدوافق ؿ 1411ربيع الثاني  22الدؤرخ في  90/366الدوسوـ التنفيذي رفم  2

 ..50الغتَ الغذائية و عوضها/، ج ر ع 
الدتعلق بشووط و كيفيات صناعة  10/01/1997الدوافق ؿ 1417رمضاف  5الدؤرخ في 97/37الدوسوـ التنفيذي رفم  3

 .4مواد التجميل و التنري  البدني، ج ر ع 
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 ومع ذلك  فإف الاشهار لا يدكن اف يكوف صادفا بصفة مطلقة لأف الدعلن يوكز فقط على 
ص الدعلومات الدشهو عنها و مزايا السلع و الخدمات فهنا يبقى على الدستهلك بسحي ذكو
  .فطنة  عند تلقيو لوسالة الاشهاريةاللوعي و ال التحلي
 ا الدنطلق سنوضح الفوؽ بتُ الاشهار الكاذب والاشهار الدضلل:ذو من ى
ادعاء فالكذب نشو لدعلومات خاطئة ،  الكاذب يعوؼ أغلب الدشوعتُ بأنو  فالإشهار .1

الذدؼ منو خداع وتضليل الدستهلك عن طويق تزيي  الحقيقة أو بث تأكيدات لسال  لحقيقة، 
غتَ صحيحة  أو لا يدكن الوفاء بها فعلب، مثاؿ ذلك كشوكة عقارية تقوـ اللإعلبف عن بيع 

فقط، والكذب فد يكوف  2ـ 2565 أف مساحتها الحقيقة كانت 3000مساحتها أرضفطعة 
سلبي أو إيجابي ، فسلبي يتحقق بعمل سلبي أي اللسكوت عن ذكو البيانات الدتعلقة اللدنتوج 

 د.عن التعاف علم بها الدستهلك لامتناع بحيث لوأو الخدمة 
أما الكذب الإيجابي  فيكوف عن طويق ذكو أوصاؼ أو مزايا ليست متوفوة في الدنتوج   

ى الغلبؼ لشا مثاؿ ذلك الإعلبف الدتعلق بدسحوؽ عصتَ البرتقاؿ مع وضع صورة بوتقالة عل
بارة عن مواد و علحقيقة تُ اف في الدسحوؽ مستخلص من البرتقالة في حعا بأف انطباا يعطي

شارنا سابقا لا يوجد اشهار تكوف فيو الحقيقة مطلقة  الدهم اف لا يلحق ،وكما أ(1)ألواف صناعية
ستخداـ بعض العبارات كعبارة بحيث يدنع ا ضورا اللدستهلك، بشوط اف لا يكوف مبالغا فيو

لنوع من الاشهارات يعافب الشواء بدوف مقابل فهدا ا الأفضل  أو الأحسن في العالد ، أو عبارة
عن عبد الوحمن بن شبل فاؿ سمعت أف الدين والأخلبؽ يدين الكذب فا عليو القانوف ، كم
حل الله البيع، أ أليس فد:  الله ؿرسو  وا ياالفجار ، فال ىم ف التجارإ)  :رسوؿ الله يقوؿ

 .(2)( و يحدثوف فيكذبوف بسوفيحلفوف فيأ نهم يقولوفولك بلى،فاؿ:

                                  
  .65،64) الدوجع السابق(، ص بادي، بتوؿ صواوة ع 1
(، دار عالد الفوائد للنشو سنة نبينا الدختار ) كتاب البيعحكاـ والعي، كتاب فتح الغفار الجامع لأالحسن بن احمد ال 2

 .1143ـ، ص  1860 ،1786 ،والتوزيع
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الكذب أو  ـالستخداسواء  الدضلل فهو الذي يؤدي تغليط الدستهلك للئشهارأما اللنسبة  .2
من القانوف  28ادة طبقا لنص الد(، 1)دونو بحيث يصاغ بعبارات تؤدي الذ خداع الدستهلكب

الاشهار الذي  فالأوؿ  ىوالدضلل   لتشويعات بتُ نوعتُ من الاشهاروفد ميزت ا، 04/02
لذ تضليل وخداع الدستهلك وىو ما نص إ وبطويقة مباشوة تؤديأف يتضمن عبارات  من شأنها 
  .كالدتعلق بقانوف حماية الدستهل 09/03من القانوف  28عليو الدشوع الجزائوي في الدادة 

ت من يقوـ بخداع الدستهلك أي أنو يتضمن عبارا ثاني  فهو الاشهار الذيأما النوع ال     
 . (2)لذ تضليلوأنها أف تؤدي بطويقة غتَ مباشوة إش

نفس الأثو لو  ف لكل من الاشهار الكاذب والدضللوعليو من خلبؿ ما سبق نستنتج أ
و ىو خداع الدستهلك ، لكن الفوؽ بينهما يكمن في الدرجة  وليس في الطبيعة فالإعلبف 

أوسع من الإعلبف كمأف مفهومو   ؽوسط بتُ  الإعلبف الكاذب والصادالدضلل يكوف في نقطة 
أف الإعلبف الكاذب ا كم ،فكل إعلبف كاذب ىو مضلل لكن العكس غتَ صحيح الكاذب
لذ ذكاء أو فطنة إلشخص العادي  إدراكو دوف الحاجة درجة من الوضوح  يدكن  علىيكوف 
  .(3)شديدة

 الاجتماعيةداب العامة و القيم : احترام الإعلان التجاري للآطلب الثالثالد
ح رسالتو الاشهارية و كسب ثقة الجمهور الدستهدؼ فإنو لا يكفي حتى يضمن الدعلن لصا      

فقط الالتزاـ اللصدؽ و الأمانة في ايصاؿ الدعلومات الدتعلقة بها بشكل واضح وبسيط عن 
طويق لغة يفهمها متلقي الوسالة الاشهارية بل يجب علية أف يواعي الآداب العامة والقيم 

 الاجتماعية للمستهلك و احتًامها. 
 

                                  
 .13،12ص،1،2009فسنطينة،32الكاذب أو الدضلل، لرلة الحقوؽ و العلوـ السياسية، العددبليماف يدينة، الاشهار  1
 .343،342محمد بوراس،) الدوجع السابق(، ص  2
 .76،75بتوؿ صواوة، )نفس الدوجع السابق(، ص 3
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 التجاري للآداب العامة. احترام الإعلان: ولالفرع الأ
ذو فوة افتصادية و اجتماعية لا يستهاف بها ووسيلة مؤثوة في  كما ىو شائع أف الاشهار       

سلوؾ و تصوفات متلقي الوسالة الاشهارية لذا يجب عليو الاستناد الذ لرموعة من الدبادئ غتَ 
الصدؽ و الامانة وىي احتًاـ الآداب العامة من أجل برقيق أكبر فدر لشكن من الدبيعات و 

   .(1)الفوز بثقة الدستهلك
 (2)تهدؼ الذ حفظ كياف امجتتمع ىي لرموعة من الاسس الاخلبفية التي داب العامةفالآ

إغوائو في سلوؾ الدستهلك ويحاوؿ  ر وامجتتمع فإلاشهار يؤثوونروا لصلة  التي توبط بتُ الاشها
 فهي علبفة تأثتَ وتأثو.  ،(3) لولاه لشواء السلعة لد يكن ليشتًيها

الدعلن على إيصاؿ الدعلومة للمستهلك  حوؿ الدنتوج أو الخدمة و فيجب أف يقتصو دور        
لذ إالدعلن عنو وتوغيبو فيو، فيؤدي  ا الأختَ للشيءذو مزاياه  أي لفت انتباه ى إبواز لزاسنو

ا ما ذطويق الاشهار الدهذب والدتخلق وىا يكوف عن ذه السلعة أو الخدمة وكل ىذعلى ى إفبالو
بدنح الدتعلق  91/103 وسوـ التنفيذي رفمدفتً الشووط من الد حقمن مل38الدادة صت عليونم

من نفس  40و كذلك الدادة اللبث الإذاعي الامتياز عن الاملبؾ الوطنية و الاعماؿ الدوتبطة 
:)لا ينبغي أف يستغل الاشهار بأي حاؿ من الأحواؿ فلة بذوبة  نصت على أنو  (4)وسوـالد

   الأطفاؿ و الدواىقتُ وسذاجتهم.  
                          .                                               (يلحػػػػػػػق ضػػػػػػػورا يجػػػػػػػب علػػػػػػػى كػػػػػػػل بػػػػػػػلبغ اشػػػػػػػهاري أف يحػػػػػػػتـً شخصػػػػػػػية الطفػػػػػػػل ولا 

مػن ملحػق دفػتً الشػووط  41والدػادة 91/103 رفػم وسػوـ التنفيػذيمن الد 39أما اللنسبة لدادة 

                                  
 .43خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص 1
الاشهار التجاري و حماية الدستهلك، مذكوة ماستً، كلية الحقوؽ والعلوـ السياسية،  بن عتسو حناف ، علجية بوشيباف، 2

 .43،ص 2018جامعة بجاية، 
 .108رجاء الغمواوي ,الاعلبف التلفزيوني وثقافة الاستهلبؾ, دار الدعوفة الجامعية, مصو,ص 3
ملبؾ الدتعلق بدنح امتياز عن الأ 1991 فويلا 20الدوافق ؿ1411شواؿ  5ؤرخ في الد91/103رفم  وسوـ التنفيذيالد 4

 19والاعماؿ الدوتبطة اللبث الاذاعي, جويدة رسمية العدد ةالوطني
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 بدػػنح الامتيػػاز عػػن الأمػػلبؾ الوطنيػػة والصػػلبحياتالدتعلػػق 91/101رفػػم  وسػػوـ التنفيػػذيالد مػػن
الإعػلبف علػى نصتا على أنو يجب أف لا يحتوي  فدلصدهما  (1)العمومية للتلفزيوف الدوتبطة اللخدمة

أي شػػيء مػػن شػػأنو الدسػػاس أو خػػدش القناعػػات الدينيػػة  أو الفلسػػفية أو سياسػػية للمشػػاىدين 
لػػػك عػػػن طويػػػق و ايقاعػػػو في لػػػبس وذأى الاشػػػهار عػػػدـ التضػػػليل الدسػػػتهلك يجػػػب علػػػ وكػػػذلك

 .و لنقص فيو أو الدبالغ فيو أالاشهار الغامض 
 الدقورة عقوبةنصت على ال (2)مكور 333لصد الدادة  تواللوجوع الذ فانوف العقوال     

يعافب اللحبس من شهوين الذ سنتتُ  والتي نصت على انو"لاشهارات الدخالفة لآداب العامة 
دج... او لاصق او افاـ معوض او عوض او شوع في العوض 200 دج الذ500وبغوامة من 

للجمهور او الع او شوع في البيع او وزع او شوع في التوزيع كل مطبوع او لزور او رسم او 
 ".لسل اللحياء  ءاعلبف او صور او لواحات زيتية.... او انتج اي شي

 للقيم الاخلاقية والاجتماعية . التجاري علاناحترام الإ :الفرع الثاني
الأخلبفية و الاجتماعية  التعبتَ عن القيملاشك فيو أف الاشهار دور أساسي في  الش

واللتالر يجب على الدعلن أف يبحث على نقاط الدشتًكة بتُ  خوإلذ آمع لرتوالتي بزتل  من 
يدفعهم ذلك إلذ افتناء السلعة ىؤلاء من حيث الآراء و القيم ويجسدىا في رسالتو الاشهارية ف

يعوؼ سليم محمد التابعي على أنها" أما بشأف تعوي  القيم الاجتماعية و   أو الخدمة الدعلن عنها
لزدد من المحددات السلوؾ الانساني و متغتَ ينبغي الاستناد إليو في تفستَ الوافع الاجتماعي 

 .(3) بدختل  مراىوه" 

                                  
الدتضمن منح امتياز عن الأملبؾ 1991افويل  20الدوافق ؿ 1411شواؿ  5الدؤرخ في91/101رفم الدوسوـ التنفيذي 1

 .19الاعماؿ الدوتبطة اللخدمة العمومية للتلفزيوف )ملحق دفتً الشووط(، ج ر ع  الوطنية و الصلبحيات و
 .الدتضمن فانوف العقوالت الدعدؿ والدتمم1966يونيو  8الدوافق ؿ 1386صفو 18الدؤرخ في  66/156الامو  2
 .49،48وجع السابق ( , صنفس الدخديجة فندوزي,) 3
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شخاص غتَ اف لا يدس بحومة الحياة الخاصة اللأ ري افواللتالر يجب على الاعلبف التجا
زيادة  ة من جهة والتطور الدعلوماتي ادى الذوءالدقو  الانتشار الواسع لوسائل الاعلبـ الدوئية و

ق الكسب الدادي وذلك من خلبؿ تنقيب عن الحياة يسعي الذ برقو ال الدنافسة بتُ المحتًفتُ
اف الحق في الحياة مكفوؿ بدوجب الدواثيق والاتفافيات  فواد وكش  اسوارىم في حتُلخاصة للؤا

 .الدولية وكذا بدوجب الدساتتَ الوضعية
و اصواتهم وىدفهم أشخاص و الوكالات الاشهارية صور للؤألن فالكثتَ ما يستخدـ الدع
من الاعلبف العالدي  12الدادة  يوما نصت علىو و  ،(1)شخاصة للؤالدساس بحومة الحياة الخاص

و تسجيل خذ موافقة صاحب الصورة اأ, فمن الدفووض ( 2) 1948الانساف سنة  للحقوؽ
لك عدـ جواز استخداـ الصورة بشكل صاخو غتَ مناسب يحط الصوتي او من الضوابط كذ

 من فدر صاحبو .
من القانوف  28ف لا يحدث لبس في ذىن الدشتًي حيث لصد الدادة أويجب على الاشهار 

 كل اشهار تضليلي وذلك في الاحواؿ الاتية:  منعت(3)04/02
و كميتو أو الخدمة أاللدنتوج ت تصويحات او بيانات تؤدي الذ التضليل اللتعوي  نذا تضمإ
و أو خدماتو أمع منتوج الئع اخو ذا تضمنت معلومات تؤدي اللدستهلك اللوفوع اللتباس إاو 
 و لا يدلكأنو لا يتوفو أعلى السلع او الخدمات في حتُ  اللإشهارذا فاـ العوف الافتصادي إ

و لا يدكنو ضماف الخدمة التي يجب تقديدها مقارنة مع ضخامة أالكافي من تلك السلع الدخزوف 
من نفس القانوف فاف الحكم على الاشهار اللتضخيم  3الفقوة  28الاشهار وطبقا للنص الدادة 

 يقتضي توفو شوطتُ :

                                  
 .250،248،247الدوجع السابق(، ص نفسمحمد بوراس، ) 3
 ، الريس.10/12/1948الصادر في  1948الإعلبف العالدي لحقوؽ الإنساف 2
 .41المحدد للقواعد الدطبقة على الدمارسات التجارية، ج رع  2004يونيو  23الدؤرخ في 04/02القانوف رفم 3
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عوض معتُ للسلع والخدمات فهذا العوض ىو الذي يدكننا من الحكم ف يتضمن أ.يجب 1
 الذي مارسو العوف الافتصادي بعد الوفوؼ على فدراتو الحقيقية. على مدى التضخيم 

و ضماف الخدمات التي يجب تقديدها مقارنة مع أالعوف الافتصادي عن توفتَ السلع .عجز 2
ف العوف الافتصادي لا يدلك أيتضح ىنا يكمن عنصو التضليل حيث ضخامة الاشهار و 

 او الاشهار الذي بثو. والدخزوف الكافي من السلع يناسب العوض الذي فدم
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 .فرض قيود خاصة على بعض الإعلانات التجارية ثاني:ال بحثالد
حيث مضموف الوسالة بعدما تطوفنا في الدبحث الأوؿ إلذ الشووط الواجب توفوىا من 

 اعلبـ شهارية والدتمثلة فيالدعلن اف يتبعها في تصميم رسالتو الا الاشهارية و التي يجب على
ملتزـ بصدؽ  الدنتوج أو الخدمة و جميع الدعلومات والخصائص وصفاتبذك الدستهلك وذلك

تلقي الوسالة م اللأخلبؽكل ما من شأنو الاساءة   و الابتعاد عن بثوالامانة والبعد عن الغش 
و بكل  ىم لقوار الشواء بكل وعيابزاذ ستهلك وجل الفوز بثقة الدأوذلك من الاشهارية 

,ويجب عليو استعماؿ اللغة العوبية في الاشهار العتبارىا اللغة التي يفهمها اغلبية  (1)حوية
داب العامة والقيم الوطنية والاجتماعية والعوب اللإضافة الذ احتًامو للآ الدستهلكتُ في الجزائو

 والاخلبفية . 
رة علبف التجاري كضوو ف تتوفو بعض الشووط الخاصة في الإواضافة الذ ما سبق يجب ا

القيود التي تود على بعض الإعلبنات و لابد من مواعاتها و تتمثل في حرو بعض  فهناؾ بعض
ورة ىناؾ بعض لذ الاشهارات المحرإ اللإضافةالإعلبنات التجارية )الدطلب الأوؿ(، و 

 الدسبق فبل عوضها )الدطلب الثاني(. لتي يجب الحصوؿ فيها على التًخيصالاشهارات ا
 .بعض الاشهارات التجارية رحظ: طلب الأولالد

إلذ  1999طوؽ الدشوع في الباب الوابع من مشووع فانوف الاشهار لسنة لقد ت
وي و ياسي و الاشهار الخاص المجتاؿ الجمن نوع خاص فتطوؼ إلذ الاشهار الس الاشهارات

 اللإضافةالاشهار الدستورد و الاشهار الغتَ التجاري من السفارات و التمثيليات الدبلوماسية 
 .(2)الاشهار التجاري ابشأنه ةور برديد بعض السلع والخدمات  المحر إلذتطوفو  إلذ

                                  
كلية الحقوؽ والعلوـ ، مذكوة ماستً،  خداش ختَة، بوعمامة بختة، حماية الدستهلك من الاشهارات التجارية الدضللة 1

 .34، ص2015يلبلر بونعامة، خميس مليانة،السياسية، جامعة الج
 .316محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص 2
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فإنو كذلك يكوف من إعلبمو بدزايا و مواصفات الشيء الدعلن عنو  فإذا كاف من حق الدستهلك
جواء استعمالو لسلعة أو خدمة ما و ىنا يبرز دور  الذيئات  حقو معوفة الخطو الذي فد يهدده

في إعلبـ الدستهلك حوؿ خطورة ىذه السلع و الخدمات عبر الاشهار الاجتماعي و العمومية  
و اللتالر سنقوـ بدراسة الحرو (1)ىار الواجب ابزاذو الحذي يبتُ أىم اجواءات الحيطة الذ

الاشهاري حوؿ بعض الخدمات )الفوع الأوؿ(، ثم الحرو الاشهاري حوؿ بعض الخدمات 
  )الفوع الثاني(.

 ض الخدمات.الفرع الأول: حظر بع
  ىذا التسليم ملحقا يقدـ ما عدا تسليم الدنتوج ولو كاف تعوؼ الخدمة بأنها كل لرهود

لكن اللوجوع (2)المجتهود الدقدـ أو داعما لو و إف كانت الخدمات لشا يجوز الاشهار فيها
إلذ بعض القوانتُ الدنرمة للؤنشطة الاشهارية والدهن لصدىا فد منعت الاشهار حوؿ بعض 

 (.3)ة ومهنة الطب وذلك لاعتبارات معينةاالدهن كمهنة المحام

 سو من لنف اللإشهارسعي إلذ جلب الزالئن أو القياـ امي الففي مهنة المحاماة يدنع على المح
الدتعلق بتنريم مهنة  04/ 91من القانوف  78نص الدادة أجل لفت أنرار الناس طبقا ل

 لنفسو. اللإشهارـ " لا يجوز للمحامي يسعى في جلب الدوكلتُ أو القيا(4)المحاماة
رار الناس فصد استفادتهم كل اشهار يتم القياـ بو أو فبولو يهدؼ أو يؤدي إلذ لفت أن

فإف حتى الاستشارات القانونية و على ضوء ذلك   من شهوتو الدهنية لشنوعا عليو منعا التا"
 ة تعتبر من أىم الخدمات القانونية التي تندرج في ىذا الاطار.يو الدساعدات القضائ

                                  
 .80خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص  1
، الاشهار التجاري و حماية الدستهلك،، مدكوة ماستً، كلية الحقوؽ و العلوـ بن عتسو حناف، بوشيباف علجية 2

  .50،ص 2018السياسية، جامعة بجاية، بجاية، 
 .292محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص  3
 .02، الدتعلق بتنريم مهنة المحاماة، ج ر ع 1991ينايو  08الدؤرخ في  91/04القانوف رفم  4
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أف و الحكمة من وراء ىذا الحرو ىو اعطاء صورة طيبة عن جهاز العدالة العتبار 
و إف   بياف الانسجاـ في علبفة المحامتُ ببعضهم لشا يزيد ثقة الناس فيهم  المحامي مساعد للعدالة

لب يعتٍ أنهم أعداء ع عن مصالح موكلهم و كسب القضية فكاف كل منهم يعمل جاىدا للدفا 
بل بدجود انتهاء الجلسة يتصافح كل واحد منهم مع زميلو و اللتالر فيجب بذنيبهم أية 

ىذا اللنسبة  (1)مشاحنات سببها التنافس من أجل أكبر فدر من الزالئن مقارنة مع زميلو
 4/09/1995من القوار الدؤرخ في  102الشخصي و ىو ما نصت عليو الدادة  للئشهار

الدتضمن الدوافقة على النراـ الداخلي لدهنة المحاماة" يدنع على المحامي كل بحث الدتعلق بشخصو 
شوة أو غتَ مباشوة كما يدنع عليو تقديم موافقتو لأي شكل من أشكاؿ الاشهار سواء بصفة مبا

خاصة اللنسبة  غتَ أف الدشوع الفونسي يوى بأنو ينبغي الاستفادة من مزايا الاشهارالدهتٍ" 
للمحامتُ الجدد و الدبتدئتُ كوضع لافتة خاصة بدكتب المحامي و نشو الدعلومات الخاصة 

الوظيفي الذي يهدؼ إلذ التعوي  اللدهنة ونشو مبادئها في امجتتمع فهو بوضعيتو أما الاشهار 
 .(2)جائز
 منع  لقد (3)الدتعلق اللإعلبـ الطبي و العلميالدتضمن  92/286رفم  الدوسوـ التنفيذي

أف ىذه ا على الصيادلة اللجوء لأي شكل من أشكاؿ الاشهار من أجل البحث عن الزالئن وبد
 .(4)ةاللأدوي الدهنة موتبطة

مهنة الطب ىي مهنة فديدة فدـ حاجة الانساف للعلبج و اصبح الدداوي لو منزلة 
اجتماعية بسبب الدهاـ النبيلة التي يقوـ بها لكن بفضل تطور العلوـ الطبية و ازدياد عدد 
الاطباء لصم عنو بعض الدمارسات التجارية التي لا بست لدهنتهم بصلة و اللتالر لابد من وضع 

                                  
 100)نفس الدوجع السابق(، صخديجة فندوزي،  1
 .293،292محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص 2
، الدتعلق اللإعلبـ الطبي و العلمي حوؿ الدواد الصيدلانية 6/07/1992الدؤرخ في  92/276الدوسوـ التنفيذي رفم  3

 .53ذات الاستعماؿ في الطب البشوي، ج ر ع 
 .297محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص  4
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ارسة ىذه الدهنة ىذا في علبفتهم اللدوضى أما في علبفتهم فيما بينهم يجب مأخلبفية للم فواعد 
فانوف الدنافسة أف يتسم اللاحتًاـ والدنافسة الدشووعة لذلك يوى بعض الفقو ضوورة تطبيق 

   (1)بشأنهم
أنو" يجب أف لا  فقد نصت على (2) 92/286من الدوسوـ التنفيذي  20أما الدادة 

نة الطب و جواحة الأسناف لشارسة بذارية و عليو يدنع على كل طبيب أو جواح بسارس مه
الأسناف من القياـ بجميع أساليب الاشهار مباشوة أو غتَ مباشوة " واللتالر فمن خلبؿ الدادة 

الاشهار التجاري حوؿ الخدمات الدقدمة من طوؼ الاطباء و جواحي الاسناف  نوى بأنها منعت
لزاولة الدشوع للحد من الدضاربة بصحة الدوضى بتُ الاطباء من جهة و من و ىذا الدنع بسبب 

الدعلن عنها بل القدرة  جهة اخوى ليس الاشهار  ىو الذي يقور مدى جودة الخدمات الطبية
 .(3)الشخصية للطب في تشخيص الأمواض و الدكاسب العلمية

 الفرع الثاني: حظر بعض السلع.
مبعثوة تهدؼ إلذ حماية الدستهلك من الاشهار عدة نصوص فانونية  و إف وجدت

بخصوص السلع و الدضلل غتَ أف الدشوع لد يكت  بحماية الدتلقي من الدعلومات التي يتلقاىا 
يهدؼ إلذ حماية الدستهلك في صحتو و مصالحو الدادية و ختَ دليل  و إنما كذلكالخدمات 
إصداره لعدة نصوص تنريمية تكفل حماية الدستهلك من بينها فانوف الصحة  على ذلك

العمومية و الدوسوـ التنفيذي المحدد لشووط انتاج مواد التجميل و الوسوـ الدتعلق بوفابة الجودة 
 ووفمع الغش و فانوف حماية الدستهلك وفانوف العقوالت من أجل ردع كل تصوؼ من شأن

 .(4)الإضوار بصحة الدستهلك

                                  
 .296محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص  1
، الدتعلق اللاعلبـ الطبي و العلمي حوؿ الدواد الصيدلانية، ج ر ع 6/07/1992الدؤرخ في  92/276الدوسوـ رفم  2
53. 

 .101خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص  3
 .81،80خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص  4
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دى ستهلبكها أجات وانتو الاضوار السلبية التي فد تنتج بسبب استعماؿ بعض الد فبسبب       
 (1)الصحية للمستهلك ر الخاص ببعض السلع من برقيق الحمايةاللدشوع إلذ منع الاشها

فمثلب الاشهار الخاص اللسيارات و التًويج للسيارات الدستوردة ذات علبمة بذارية         
نروا  وبرقيق الارالح و الزيادة في الدبيعات دؼ إلذ الانتشار في السوؽ الجزائوية وته عالدية

من  29فالدادة  (2) عمليها فينبغي إذف ضبطواللأمن في الطوؽ و أمن مست لارتباط ىذا النشاط
الدتعلق بتحديد شووط  كيفيات لشارسة نشاط تسويق السيارات 07/390رفم  الدوسوـ التنفيذي

الاشهار نصت على أنو " يجب على الوكيل أف يدتنع عن كل شكل من أشكاؿ  (3)الجديدة
 أمن مستعملي الطوؽ.التي من شأنها تشجيع التصوفات الخطتَة و ذلك لضماف 

كما يدكنو أف يبادر بكل عمل مفيد يتعلق بأمن الطوفات لصالح الزالئن بغوض        
تنج أنو يدنع على الوكيل كل اشهار من شأنو التحسيس و الوفاية" من خلبؿ الدادة السابقة نس

التشجيع على التصوفات الخطتَة وذلك من أجل الحفاظ على السلبمة الجسدية لدستعملي 
 الطوؽ.
الدعدؿ و الدتمم لقانوف رفم  08/13فقانوف الصحة رفم أما اللنسبة لدواد الصيدلانية        
لاشهار اللنسبة لبعض الدنتجات فد اسس لقواعد الصحة وتوفيتها الدتعلق ال 85/05

 (4)منع فانوف الصحة كل اشهار متعلق اللأدوية يثنية الدستعملة في الطب البشوي حالصيدلا
الادوية أو الدواد الصيدلانية التي لا  92/286من الدوسوـ التنفيذي  13الدادة فقد حددت 

عليها إلا بوصفة طبية أو  و الدتمثلة في الدنتوجات التي لا يدكن الحصوؿ يجوز فيها الاشهار
برتوي على لسدرات أو مواد برتوي على عقافتَ تؤثو على الحالة النفسية، كذلك الادوية 

                                  
 .47حناف ، علجية بوشيباف، ) نفس الدوجع السابق(، ص عتسوبن  1
 297(، صمحمد بوراس، )نفس الدوجع السابق 2
، الدتعلق بتحديد شووط و كيفيات لشارسة نشاط 2007ديسمبر  12الدؤرخ في  07/390الدوسوـ التنفيذي رفم  3

 . 78تسويق السيارات الجديدة ، ج ر ع 
 .288السابق(، صمحمد بوراس، )نفس الدوجع  4
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الدخصصة لدعالجة بعض الامواض كالسوطاف السل و الارؽ، العجز الجنسي، العقم ....الخ  أما 
نو الحرو لأ و اللتالر بزوج مستحضوات التجميل من نطاؽ ىذا (1)مسموح بو غتَ ذلك فهو

 .(2)يدكن افتنائها بدوف وصفة طبية
الدتعلق  2000/03من القانوف رفم  13لصد الدادة أما في لراؿ البريد والدواصلبت          

لقد أوكلت لسلطة الضبط  (3)بتحديد القواعد العامة اللبريد و الدواصلبت السلكية واللبسلكية
و مشووعة في سوفي البريد و لرموعة من الدهاـ ومن بينها مهمة السهو عل وجود منافسة فعلية 

المحدد لشووط و  2011لسنة  02الدواصلبت و على ذلك اصدرت سلطة الضبط رفم 
 .GSMالاحكاـ الدطبقة على العووض التًويجية لدتعاملي الذات  النقاؿ من نوع 

 لإشهارينيوما و اللنسبة  30 بدا فيو الاشهار فلب يدكن أف تتجاوز مدة العوض التًويجي       
 كما يوما 15يوـ أما الاشهار لدنتوجتُ لستلفتُ فلب تقل عن  45تقل عن  لنفس الدنتوج لا

يجب أف يلتزـ الدتعاملوف في ىذا امجتاؿ اللامتناع عن كل اشهار من شأنو تضليل الدستهلك  
 .يقوموا بإرساؿ عووضهم التًويجية لسلطة ضبط البريد و الدواصلبت وعليهم أف
أما اللنسبة لدشووالت الكحولية و التبغ ففي القانوف الجزائوي فد منع كل اشهار متعلق         

" بسنع 45ص في مادتو الذي ن 91/101رفم  الدوسوـ التنفيذيبها و من بتُ ىذه القوانتُ 
لقة اللدنتوجات و الخدمات و القطاعات الافتصادية التي تكوف لزل البلبغات الاشهارية الدتع

حرو تشويعي أو تنريمي" يقصد اللدنتوجات لزل حرو فانوني الكحوؿ والتبغ وفد منع القانوف  
الدتعلق بحماية الصحة و  18/11ف من القانو  65لك الدادة ، وكذ(4)كل اشهار بخصوصها

                                  
 .49بن عتسو حناف، علجية بوشيباف، )نفس الدوجع السابق(، ص  1
 .177ىبد الدنعم موسى اراىيم، )نفس الدوجع السابق(، ص 2
الدتعلق بتحديد القواعد العامة الدتعلقة اللبريد و الدواصلبت  2000اوت ، 5الدؤرخ في  2000/03القانوف رفم  3

 .48السلكية واللبسلكية، ج ر ع 
 .83خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص 4



 حماية الدستهلك من خلال تقنين ضوابط الإعلانات التجارية                ول: الفصل الأ

 
24 

عائم دالاشهار حوؿ التبغ لزرور و ىذا مهما كانت اليلي "  الذي نص على ما (1)توفيتها
القانوف الفونسي لد يدنع الاشهار حوؿ  أما الاشهارية و برت أي شكل من الاشكاؿ"

الدشووالت الكحولية لكن أجازه بقيود حيث حصو وسائل التي يسمح لذا ببثها طبقا لنص 
توبة الستثناء الدوجهة الدكوىي الصحافة من فانوف الصحة الفونسي  2الفقوة 3323الدادة 
موسوـ من لرلس الدولة ومنع بثو عبر التلفزيوف و  التي تبث في أوفات لزددة بدوجب للقصو و

السينما لكن اللنسبة للتبغ و الدنتوجات التبغية فقد منع كل اشهار متعلق بو مباشوة أو بشكل 
  .(2)نسيمن فانوف الصحة الفو  3الفقوة  3511غتَ مباشو طبقا لنص الدادة 

 .الدطلب الثاني: الحصول على الترخيص في بعض الاشهارات التجارية
عندما يكوف  الحصوؿ على توخيص مسبق إلذ ضوورة بزضع بعض الاشهارات التجارية

الاشهاري أو ص لنلإذا ما رغب الدعلن استعماؿ لغة أجنبية تكملة  لزل الاشهار سلعة معينة أو
 . (3)هارية في أماكن لزددةبث رسالتو الاشبفي حالة فيامو 

 .                     ل الاعلان للعة معينةعندما يكون مح الترخيص على صولالح: ولالفرع الا
الحصوؿ على التًخيص الدسبق في بعض الاعلبنات ة لقد اشتًط الدشوع الجزائوي ضوور 

و  الحصوؿ على توخيص و السلعة الوحيدة التي أخضعها الدشوع لضوورةالسلع  ؿالتجارية حو 
الصيدلانية فتخضع كل عملية اشهار متعلق بهذه الاختَة الذ ضوورة  و الدواد دويةالأ ىي

تسلمها الوكالة الوطنية للمواد الصيدلانية الدستعملة في الطب  (4)الحصوؿ على رخصة مسبقة
من الدوسوـ  6دة لنص الداطبقا  نة الوطنية لإعلبـ الطبي والعلميرأي لج البشوي بعد اخذ

                                  
 .46، الدتعلق اللصحة، ج ر ع 2018يونيو  3الدؤرخ في  18/11القانوف رفم  1
 .296،276،266محمد بوراس، )نفس الدوجع السابق(، ص 2
 .40بن عتسو حناف، علجية بوشيباف، ) نفس الدوجع السابق(، ص 3
 .53،52السابق(، صخديجة فندوزي، )نفس الدوجع  4
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جات الصيدلانية فبل الحصوؿ ي عمل يخص الدنت:"لا يدكن القياـ بإ( 1)92/286التنفيذي 
شتَة الاشهار يسلمها الوزيو الدكل  اللصحة, بعد استشارت لجنة موافبة الاعلبـ الطبي على تأ

 والعلمي الخاص اللدنتجات الصيدلانية وموافقتها على ذلك". 
 5شتَة لصدىا نصت على انو مدة التأ 92/286وسوـ التنفيذي من الد 9واللوجوع للمادة 

علبـ وافبة للئسنوات كما يدكن للوزيو الدكل  اللصحة وبقوار مسبب وبعد استشارة لجنة الد
مو مهلة جنة مقتًحاتها و تعطى للمعتٍ اللأالطبي والعلمي سحب الوخصة حتى فبل تقديم الل

الدادة ، أما غو بقوار السحب بتقديم ملبحراتويوما من تاريخ تسلمو الاشعار اي تبلي30
الاشهار وفق شتَة الا عند تقديم جميع عناصو القانوف نصت على انو لا بسنح التأمن نفس 10

نية التي تنص على ىناؾ لرموعة من الدواد القانو  ذلكافة الذ اللإض ،ما يجب اف ينشو عليو
 حيث(2)الدتعلق اللصحة 18/11من القانوف رفم 427و238و237ذلك من بينها الدادة 

لدواد في فطاع الصحة فيما يتعلق بوص  الدوظلاشهار الدوجو على اف ا 237نصت الدادة 
 238بق من طوؼ الوكالة الوطنية للمواد الصيدلانية اما الدادة الصيدلانية يخضع للتًخيص مس

جتُ لذذه الدواد فقد نصت على انو يتولذ مهمة الاشهار للمواد الصيدلانية الاشخاص الدنت
رخصة من طوؼ مصالح وزارة  والشوكات الدتخصصة في امجتاؿ الطبي ولكن يجب الحصوؿ على

 .الصحة 
و 237عافبت كل ما يخال  احكاـ الدادتتُ فقد من نفس القانوف  427اما الدادة 

ج وتضاع  العقوبة في د 500,000دج الذ 200,000السابق ذكوهما بغوامة من  238
 .حالة العود
 

                                  
الدتعلق اللإعلبـ الطبي والعلمي  1992يوليو  6الدوافق ؿ  1413لزوـ  5الدؤرخ في  92/286الدوسوـ التنفيذي رفم  1

 .53 ر ع الخاص اللدنتوجات الصيدلانية الدستعملة في الطب البشوي ج
 .03 ر ع الدتعلق اللصحة, ج2018يوليو  2الدوافق ؿ1439شواؿ  18في  الدؤرخ 18/11القانوف رفم  2
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 الحصول على ترخيص في حالة التعمال لغة اجنبية تكملة لنص الاشهار . :ثانيالفرع ال
التجاريػػػة وذلػػػك حمايػػػة  نػػػواع الاشػػػهاراتسػػػتعمل اللغػػػة العوبيػػػة في لستلػػػ  الأالاصػػػل اف ت

للمستهلك العتبارىا اللغة التي يفهمها متلقي الوسػالة الاشػهارية والعتبارىػا اللغػة الوطنيػة الوسميػة 
 .فقد حوصا الدشوع الجزائوي على توفيتها 

غتَ انو بفضل تطور وسائل الاتصاؿ لد يعد الاشهار لزصور في اطار مكاف معتُ بل 
ح استثناء الستعماؿ اللغة الاجنبية الدكملة للنص سميلدشوع ا لوىذا جعرات اصبح عابو للقا

من الدوسوـ التنفيذي  19العوبي بشوط اخذ اذف من الجهات الدختصة وما نصت عليو الدادة 
 .(1))يتم الاشهار بجميع انواعو الللغة العوبية 91/05رفم 

رة وبعد اخذ اذف كن استثناء استعماؿ لغة اجنبية الذ جانب اللغة العوبية عند الضوو يد
التي جاء في مضمونها ( 2) لدوسوـ التنفيذيمن نفس ا 2 ادة(, وكذلك الدمن الجهات الدختصة 

  .نبية في الاماكن السياحيةتكتب الللغة العوبية اللوحات الاشهارية ويدكن اف تضاؼ اللغة الاج
 غتَ أنود السلطة الدختصة بدنح الوخصة ديحذكو لد الالسابق  وسوـلصد اف الد لكن
تصدر النشويات  تنص على انو"( 3)20ف الدادة لصد أ 2012للقانوف الاعلبـ لسنة  اللوجوع
للئعلبـ العاـ ......و النشويات الدوريات الدتخصصة يدكن أف تصدر الللغات  والدوريات

نشويات يدخل ضمن ال الأجنبية بعد موافقة سلطة ضبط الصحافة الدكتوبة " و الاشهار
لكن في  1990من فانوف الإعلبـ لسنة  6الدوريات الدتخصصة وىو ما نصت عليو الدادة 

ا القانوف ويحاؿ على فانوف ذيستثتٌ الاشهار من لراؿ تطبيق ى على أنو(4)منو 100الدادة 
الخاص لشا يطوح إشكاؿ حوؿ السلطة الدختصة بدنح الوخصة ، لكن فانوف الإعلبـ لسنة 

                                  
الدتعلق بتعميم استعماؿ اللغة العوبية،  16/01/1991الدوافق ؿ  1411جمادى الثانية  30الدؤرخ في  91/05القانوف  1

 .03ج ر ع 
 .03اللغة العوبية ، ج. ر، عدد الدتعلق بتعميم استعماؿ  1991ينايو  16الدؤرخ في  91/05الدوسوـ التنفيذي رفم  2
 الدتعلق اللإعلبـ. 2012ينايو  12الدوافق ؿ  1433صفو  18، الدؤرخ في 12/05القانوف العضوي رفم  3
 .                           1عر  الدتعلق اللإعلبـ ، ج 1990 افويل 3الدوافق ؿ  1410رمضاف  8الدؤرخ في  90/07القانوف رفم  4
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لشا يتضح لنا بأف السلطة الدختصة بدنح الوخصة الاشهار من لراؿ التطبيق   لدم يستثت2012ٍ
 في حاؿ استعماؿ  لغة اجنبية في الاشهار التجاري.

لسالفة على العقوبة في حالة  91/05من الدوسوـ التنفيذي رفم  31فد نصت الدادة 
 دج10000الذ5000بغوامة مالية تتًاوح بتُ  (1)ا القانوفذمن ى 12و9أحكاـ الدادتتُ 

 : الحصول على ترخيص في حالة ممارلة الاشهار الخارجي في أماكن محددة.ثالثالفرع ال
يس فاصوا فقط على التلفزيوف و الإذاعة بل ىناؾ وسائل اخوى علبف التجاري لالإإف 
ة في الشوارع والطوفات و الأسواؽ الثابت لبفتات والدلصقات واللوحاتكالإعلبنات في اللإعلبف  

 .إلخ ت أو أعمدة الإضاءة..اأو على المحلبت والدتاجو والعياد
فقدماء الدصويوف ىم أوؿ من استخدموىا وىي تتميز بإمكانية بركم الدعلن فيها من حيث 

 الحجم والشكل وإعادة الطبع ويشتًط فيها لرموعة من الشووط والعناصو:
 اللوحة على عدد فليل من الكلمات..إحتواء  1
 .(2).أف تكوف الألواف واضحة واستخداـ خلفية بسيطة وحجم مناسب للوحة2
 .خصائص ومواصفات السلعة الختصار.3
                                                       .(3)لشوكة أو العنواف الوئيسي للشوكة.توفيع أو ذكو اسم ا4
 يكوف الإعلبف مشوفا من الناحية الفنية ويلفت انتباه الدارين من موفعو.  .أف5    

العامة  اللإضافة الذ الإعلبف في اللفتات والدلصقات ىناؾ الاشهار الصوتي عبر الطوؽ
وكذا الدعائم الاشهارية الدتنقلة كالإعلبنات عبر وسائل النقل والدواصلبت والكتابة والوسومات 

الدتعلق بتأسيس  71/69من الأمو  5وطبقا لنص الدادة  (4)ت وسائل النقلعلى الجدراف المحطا

                                  
 .3رع بتعميم استعماؿ اللغة العوبية، جالدتعلق  16/01/1991الدؤرخ في 91/05يذي رفم الدوسوـ التنف 1
 .253،ص2000عبد السلبـ ابو فح ، ىندسة الإعلبف والعلبفات العامة و تطبيقاتها، دار الدعوفة الجامعية ، 2
 .115،ص2003،2002محمد فويد الصحن، الإعلبف، الدار الجامعية، مصو، 3
 .ػ246،24،، ص2002،2001اسماعيل السيد، الإعلبف ودوره في النشاط التسويقي، مصو  4
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للنشو و  " تتولذ الوكالة الوطنيةحيث جاء فيها أف(1)التجاري  اللإشهارالاحتكار الخاص 
و الللوحات الثابتة أو الدنقولة كالإلصازات و النشو بطويق الالصاؽ  امتيازيوالاشهار بصفة 

الإعلبف عن طويق  اعتبرت  من نفس الامو 6..." أما الدادة لصقة إلخ..الوسوـ و الإعلبنات الد
اللوحات يعتبر ملكا للوكالة الوطنية للنشو والاشهار أي برتكوه ،وىي التي لضدد لو مكاف 

، غتَ أنو في ظل افتصاد السوؽ أين شهد فيو زواؿ احتكار اللصق وذلك عن طويق التعافد
ىذا النشاط من طوؼ لوكالات الاشهارية الدتخصصة إلذ  الدولة فأصبح من الدمكن لشارسة

 .(2)جانب الوكالة الوطنية
لكن ىناؾ لرموعة من الشووط والضوابط يجب مواعاتها في الإعلبنات الخارجية، وذلك 
من أجل الحفاظ على مرهو الددينة وتنسيقها وتنريم حوكة الدوور والمحافرة على سلبمة الجسدية 

لابد من الحصوؿ على التًخيص في مثل  لرمن الحوادث الدوورية واللتا وأمن مستعملي الطوؽ
ا صدر ذمن عدـ الإخلبؿ بهذه الأمور، وإ السلطات الدختصة ىذه الإعلبنات من أجل تأكد

 التًخيص ثم طوأ ما يخل بو فهنا يجب الإزالة الفورية لإعلبف.
  حالات معينة:ىو اجواء استثنائي فيما يتعلق بحماية الدستهلك في لتًخيصفا
صوؿ على .عندما يتعلق الأمو اللحماية الجسدية للمستهلكتُ من حوادث الدوور يشتًط الح1

لإفامة اللوحات الاشهارية إذا يحدد من خلبؿ ىذا  توخيص مسبق في أماكن لزددة من الطويق
وور أو تكوف سببا في حوادث الد الالتزاـ الدسافة و الواجب الابتعاد عنها من الطويق حتى لا

 بحسب الطويق الدواد الاشهار فيو: وبزتل  الجهة التي بسنح الاشهار عوفلة حوكة ستَ الدارين
 ا تعلق الأمو اللطويق المحلية أو الداخلية يجب تقديم الوخصة من رئيس امجتلس الشعبي ذإ

 نراـ في الطوفات البلدي العتباره يسهو على حسن ستَ ال

                                  
الدتضمن تأسيس الاحتكار الخاص  19/10/1971الدوافق ؿ 1391شعباف  29الدؤرخ في  71/69الامو رفم  1

 .90ع ر اللإشهار التجاري، ج
 .57خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق(، ص 2



 حماية الدستهلك من خلال تقنين ضوابط الإعلانات التجارية                ول: الفصل الأ

 
29 

 (1)تًخيص يكوف من طوؼ الوالرالالسويع ف العموميتعلق الأمو اللطويق  اذإ. 
 ا تعلق الأمو ببث الاشهار في الطويق الوطتٍ يكوف التًخيص من طوؼ الوزيو ذإ

 الدختص.                          
.في حالة التًخيص عندما يكوف الذدؼ ىو حماية صحة الدستهلك في سلبمتو الصحية من 2

ا أراد صاحب الإعلبف إلصاؽ لافتة ذفإ افرة  على جماؿ الددينةالمحخلبؿ حماية المحيط والبيئة و 
، ولصد أف لستل  إذف من مالكها أخديجب عليو (2)أو ملصقات على الأملبؾ الخاصة 

التشويعات تتدخل لتنريم الدلبصقات واللبفتات الاشهارية ففي فونسا مثلب بسنع الصاؽ 
 لصافها على المحل التجاري ذاتو أو اللقوب منو ولاالدلصقات الاشهارية على الجدراف الستثناء ا

د ، واللوجوع إلذ تشويع الجزائوي لص(23)يجوز استخداـ اللبفتات إلا في الضواحي كأصل عاـ
الدتعلق بوخصة الطوؽ و  83/699الدشوع الجزائوي فد نرم الدلصقات بدوجب الدوسوـ رفم 

أنها حددت الأماكن التي يدنع فيها إلصاؽ لافتات و منو  5لصد الدادة حيث  (4)الشبكات 
 الدلصقات: 

   و الإعلبنات والدعلقات على أجهزة الاشارة وركائزىا وضع الكتاالتيدنع. 
 في معالد الطوؽ وضواحيها و على بلبط الأرصفة و الطوؽ الدعبدة. 
    للوزارة  الدؤسسات التابعةكفي  كل منشأة عمومية تقع داخل حوزة الدلكية العمومية

و البنايات العسكوية و الاستشفائية و الادارية  التًبية الوطنية والتعليم العالر و التكوين

                                  
 .57الدوجع السابق(،ص . خديجة فندوزي، )نفس 1
 .57خديجة فندوزي، نفس الوجع السابق(، ص 2
، 2004،2003، كلية الحقوؽ و العلوـ الادارية، جامعة الجزائو،، حق الدؤل  والاشهار، مذكوة ماجستًدعاس كماؿ3
 .21ص

الدتعلق بوخصة الطوؽ و الشبكات،  1983نوفمبر  29الدوافق ؿ 1404صفو  21امؤرخ في  89/699الدوسوـ رفم  4
 .49ع ج ر 
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ما عدا الالصازات الدخصصة لذذا الغوض بعد الحصوؿ على توخيص من امجتلس الشعبي 
 .البلدي

 ت السلكية و لاسلكية و على الأشجار و الأعمدة الكهوالئية و أعمدة الاتصالا
 رة العمومية .نالامنشأة ا

 لى الاعماؿ الفنية الكبرى وملحقاتها.ع 
الدوافع الدصنفة  الدعالد التاريخية و الحصوؿ على توخيص عندما يكوف الذدؼ منو حماية .يشتًط3

والاصل يدنع بث أي اشهار في مثل ىذه  ، ضمن الأماكن الاثارية حة للتصني أو الدقتً 
 2وفد حددت الدادة  ، (1)فيها اللإشهارص للقياـ الأماكن لكن استثناء الحصوؿ على توخي

والجهة الدختصة بدنح الوخصة ىي (2)الدتعلق بحماية التًاث الثقافي 98/04من القانوف رفم 
 .فوزيو الثقافة يقوـ بدنح الوخصة لبث الاشهار في مدة لزددة الدصالح الدكلفة اللثقافة
 الثاني: الشروط والتعليمات الخاصة بالترخيص. فرعال

ىناؾ لرموعة من الشووط والتعليمات الواجب توفوىا في الإعلبنات الخاضعة للتًخيص و       
 ىي كالآتي: 

الدعلن ويكوف بشكل واضح حتى يتمكن القارئ  يحتوي الإعلبف على بيانات ورفم ىات .أف 1
 شواء السلعة. من فوأتو والاتصاؿ الدباشو بعد تقويوه

لئعلبف الخاضع للتًخيص ىناؾ لرموعة من الشووط الواجب توافوىا و ذلك فيما ل.اللنسبة 2
ا اللنسبة لإعلبف ذيم، التًكيب والتثبيت والصيانة ىالدساحة والإضاءة والتصم و يتعلق اللطلبء

 .(3)في الاشهارات الخارجية

                                  
 .58خديجة فندوزي، )نفس الدوجع السابق( ص 1
 .44ر ع  الدتعلق بتًاث الثقافي، ج 1998يونيو  15الدوافق ؿ 1419صفو  20الدؤرخ في  98/04القانوف رفم  2
 .262،256)نفس الدوجع السابق(، ص عبد السلبـ أبو فح ، 3
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وغتَىا من وسائل الاتصاؿ والاعلبـ غتَ .يجب أف يكوف الإعلبف التي تشتملو اللبفتات 3
ج للسجائو والتدختُ وإلا الآداب العامة ، كما لا يجوز أف يشتمل على التًوي لنراـ و منافيا

 ه اللبفتات  واللوحات وتسحب الوخصة. ذأزيلت ى
شاة نوضع لافتات الإعلبف الدوخص لذا في الطويق بشكل يعيق حوكة الدوور وستَ الد عدـ .4

 .(1)لوؤياوبرجب ا
.يجب أف لا يكوف الاشهار الدوخص بو تضليليا و مضوا بصحة الدستهلك مثل الاشهار 5

طبقا لنص الدادة  الدتعلق اللأدوية أف يقدـ بطويقة موضوعية ويشجع على حسن استعمالو
ومدة صلبحية الوخصة في الاشهار الدتعلق (2)18/11من فانوف الصحة  2فقوة  237

 . 92/286من الدوسوـ التنفيذي رفم  9طبقا لنص الدادة  سنوات 5اللأدوية ىي 
رفم التأشتَة وتاريخ تسليمها، ارية التي بزضع لوخصة مسبقة .يجب أف تتضمن الوسائل الاشه6

والتعوي  الكامل للسلطة الدالضة للوخصة ولا يدكن نشو أو بث الوسائل الاشهارية في حالة 
 غياب أحد البيانات الدذكورة.

 .لا بدوافقة الجهة مالضة الوخصةو لا يجوز التنازؿ عنها إ لوخصة شخصيةا.تعتبر 7
 .في حالة عدـ بذديد الوخصة من طوؼ الدعلن الدوخص لو يتوجب إزالة الإعلبف على نفقتو .8
  .علن نفس النشاط الدوخص بو.أف يكوف لزل الإعلبف موجودا ويزاوؿ الد9

 

                                  
 .57بق(، صافندوزي، )نفس الدوجع السخديجة  2
 .46الدتعلق اللصحة ج, ر عدد  2018يوليو  2الدؤرخ في  18/11القانوف رفم  2
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الرسالة الاشهارية بغماية وقائية أو  صل الأوؿ توصلنا إلذ اف ابؼستهلك يخضعtمن خلاؿ اؿ      
وذلك من خلاؿ احتًاـ ابؼعلن أو مصمم الإعلاف التجاري  ،والإعلاـ ابؼختلفةعبر وسائل الاتصاؿ 

لمجموعة من الشروط العامة وابػاصة ابؼنصوص عليها في بؾموعة من القوانتُ ابؼنظمة لاشهار 
 التجاري.

ابؼظهر الأوؿ: ابؼنافسة في النوع  ازدياد ابؼنافسة والتي تتخذ أحد مظاىرين لظ وفي
أما ابؼظهر الثاني: يتمثل في ابؼنافسة  ،باستخداـ الصناع وابغرفتُ وابػامات ابعيدة والعماؿ ابؼاىرين

في الائتماف وىذا ما ادى في نهاية الأمر إلذ التقارب وتقليل الفروؽ بتُ السلع و ابػدمات من 
دفع رجاؿ الأعماؿ إلذ تعريف بدنتجاتهم و خدماتهم حيث النوع و السعر وابؼواصفات ىذا الأمر 

وذلك من أجل جذب وإقناع  ،(1)عن طريق الإعلانات التجارية وذلك بذكر خصائصها ومزياىا
ابؼستهلك باقتناء السلعة أو ابغصوؿ على ابػدمة وىذا ما يعتبر مظهر من مظاىر ابؼنافسة 

 ابؼشروعة باعتباره وسيلة اتصاؿ بتُ التجار و العملاء.
ا كاف الإعلاف كاذبا أو مضللا فإنو يؤثر ويضغط على قرار و رضا ابؼستهلك وحريتو أما إذ

 هة ويؤثر في قواعد ابؼنافسة ابؼشروعة من جهة أخرى .في الاختيار من ج
لذلك أولذ  ،لةو بالتالر في ىذه ابغالة لابد من بضاية ابؼتضررين من الاشهارات التجارية ابؼضل    
الاشهاري و معاقبة كل من تسوؿ  يم بعض جوانب النشاطع بؽيئات الادارية و القضائية تنظابؼشر 

في لذلك سنتطرؽ في ىذا الفصل إلذ دور ابؽيئات الإدارية  ،هلكنفسو خداه أو تضليل ابؼست لو
 )ابؼبحث الثاني(. ثم دور ابؽيئات القضائية ،بضاية ابؼستهلك من الاشهار ابؼضلل)ابؼبحث الأوؿ(

 
 
 
 

                                                           
 .175ابؼرجع السابق(، صنفس ، ).عبد ابؼنعم موسى ابراىيم 1
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 الدبحث الاول: دور الذيئات الادارية .
القياـ  موضوع مهم فقد اعطى ابؼشرع لبعض ابؽيئات الادرايةأف موضوع الاشهار ا بد

ة  بدجموعة من ابؼهاـ و الاجراءات من أجل برقيق ابغماية الفعالة و ابؼنشودة بؼتلقي الرسال
و قد اعطى بؽا ابغق في توقيع بؾموعة العقوبات ذات  الاشهارية و كذلك التنظيم الاشهاري

)ابؼطلب ومن بتُ ابؽيئات الادارية ابؼكلفة بحماية ابؼستهلك سلطة الضبط (1)الطابع الاداري
 مصالح وزارة الاعلاـ و الاتصاؿ )ابؼطلب الثالث(. ،بؾلس ابؼنافسة )ابؼطلب الثاني( ،الاوؿ(

 الدطلب الاول: سلطة الضبط.
" تنشأ سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة و (2)2012من قانوف الاعلاـ لسنة  40طبقا بؼادة 

على ذه الصفة و تتولذ بهىي سلطة مستقلة تتمتع بالشخصية ابؼعنوية و الاستقلاؿ ابؼالر 
 ابػصوص ما يأتي:

على احتًاـ ابؼقاييس في بؾاؿ الاشهار و مراقبة  ة...............السهرتشجيع التعددية الاعلامي
وىي  ،تؤسس سلطةقد نصت على أنو "من نفس القانوف ف 64أما ابؼادة  ،ىدفو ومضمونو"

سلطة مستقلة تتمتع بالشخصية ابؼعنوية و الاستقلاؿ ابؼالر" من خلاؿ ابؼادتتُ السابقتتُ نرى بأف 
و سلطتي الضبط لصحافة ابؼكتوبة و السمعي البصري هما سلطتاف تتمتعاف بالشخصية ابؼعنوية 

 ،شهار ىذه الصفة بسكنها من القياـ بعدة مهاـ من بينها السهر على مراقبة ىدؼ و مضموف الا
تقوـ بها و ابؼتمثلة في ثم ابؼهاـ التي  ،وبالتالر ستقوـ بدراسة تشكيلة سلطة الضبط )الفرع الاوؿ(

 الرقبة )الفرع الثاني(.
 
 
 

                                                           
احلاـ قرنة، بضاية ابؼستهلك من الإعلانات التجارية ابؼضللة، مذكرة ماستً، كلية ابغقوؽ و العلوـ السياسية، جامعة العربي  1

 .23،ص2017بن مهيدي، اـ البواقي، 
 ، ابؼتعلق بالاعلاـ.2012يناير  12ابؼؤرخ في  12/05قانوف العضوي رقم  2
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 الفرع الاول: تشكيل سلطة الضبط.
لقانوف الاعلاـ بقده قد قاـ بتحديد تشكيلة سلطة الضبط الصحافة ابؼكتوبة أما  بالرجوع 

على أنو "بردد  (1)من قانوف الاعلاـ 65بالنسبة لسلطة ضبط السمعي البصري فقد نصت ابؼادة 
وكذا تشكيلها بدوجب القانوف ابؼتعلق بالنشاط  ،صلاحيات سلطة ضبط السمعي البصري 

من نفس القانوف بقدىا قد حددت تشكيلة سلطة  50رجوع إلذ ابؼادة السمعي البصري" لكن بال
اعضاء  3بدوجب مرسوـ رئاسي  عضو يتم تعيينهم  14بحيث تتكوف من ضبط الصحافة ابؼكتوبة 

عضواف غتَ بربؼانتُ يقتًحهم بؾلس  ،و من بينهم رئيس سلطة الضبط من طرؼ رئيس ابعمهورية
اعضاء ينتخبوف من  7قتًحهم رئيس المجلس الشعبي الوطتٍ و الأمة وعضواف أخرين غتَ بربؼانتُ ي

 .(2)بتُ الصحافتُ بالأغلبية ابؼطلقة 
مدة عضوية أعضاء سلطة ضبط نصت على أنو " (3)من قانوف الاعلاـ 51أما ابؼادة  

 .( سنوات غتَ قابلة للتجديد"6الصحافة ابؼكتوبة ست )
 الفرع الثاني: مهام سلطة الضبط.

قوـ سلطة الضبط بالسهر و مراقبة مدى احتًاـ مقاييس الاشهار التجاري و مراقبة ىدؼ ت 
من  40الاعلاـ الاشهاري الذي تبثو وسائل الإعلاـ و مضمونو و كيفيات بربؾتو طبقا بؼادة 

بأنو على المجلس الأعلى القياـ  91/103 ،91/101فابؼرسوماف التنفيذياف رقم  ،قانوف الإعلاـ 
لكن لكن ىذه القوانتُ لمحدد اجراءات لرقابة و اكتشاؼ ابؼخالفات كابػداع و التضليل  بالرقابة

من نفس القانوف نصت  43أما ابؼادة (4)فقد حدد الاجراءات 12/05بالرجوع إلذ قانوف رقم 
على أنو" ترفع سلطة ضبط الصحافة ابؼكتوبة سنويا تقريرا إلذ رئيس ابعمهورية و البربؼاف تبتُ فيها 

أف ىذا التقرير تدوف فيو كل ابؼخالفات ومن  جشاطها و ينشر ىذا التقرير" من خلاؿ ابؼادة نستنن
                                                           

 علاـ.، ابؼتعلق بالإ12/01/2012ابؼؤرخ في  12/05القانوف العضوي رقم  1
 .423محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص 2
 ، ابؼتعلق بالاعلاـ.12/05القانوف العضوي رقم  3
 .425،424صمحمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(،  4
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أما بالنسبة للرقابة الغتَ  ،ثم ابزاد التدابتَ اللازمة بشأنها ىذا يدخل ضمن إطار الرقابة ابؼباشرة
وط و التي بو السلطة بشكل غتَ مباشر من خلاؿ فرض بؾموعة من الشر و ىو ما تقوـ ابؼباشرة 

 .(1)يجب توفرىا في الرسالة الاشهارية حتى تبث عبر وسائل الإعلاـ
 الدطلب الثاني: لرلس الدنافسة.

يعمل على تنفيذ و برقيق اىداؼ قانوف ابؼنافسة وبضاية  إدارياً  اً شرع جهاز لقد وضع ابؼ 
و ىو بؾلس ابؼنافسة و الذي يعتبره ابؼشرع ابعزائري بؾرد ىيئة استشارية  و قد خوؿ لو  ،ابؼنافسة

 ديتُقتصاالاف واالقياـ بدجموعة من الصلاحيات من أجل احتًاـ قواعد السوؽ بتُ الأع عابؼشر 
والذي يعتبر الاشهار أحد أدواتها فقد ‘ (2)إلذ قمع ابؼمارسات التجارية ابؼنافية للمنافسة  بالإضافة

قاـ ابؼشرع ابعزائري بإدراج الاشهار التضليلي ضن ابؼمارسات التجارية الغتَ النزيهة من القانوف 
و  2008أما في التشريعات ابؼقارنة بقد ابؼشرع الفرنسي بتعديلو لقانوف بضاية ابؼستهلك  04/02

طوير ابؼنافسة أصبح تطوير بذريم الاشهار و ابؼتعلق بت 03/01/2008ذلك بدوجب قانوف 
ابؼضلل يدخل ضمن إطار أشمل و ىي ابغماية من ابؼمارسات التجارية الغتَ ابؼشروعة و الواقع أف 

 . (3)ىذا ابؼسلك ىو نفسو الذي انتهجو ابؼشرع ابؼغربي
 الفرع الأول: تنظيم لرلس الدنافسة.

يقوـ بدهمة ضبط و تنظيم ابؼنافسة لذا كاف لابد من تزويده بنظاـ  أف بؾلس ابؼنافسةا بد 
طبقا لنص ابؼادة (4)قانوني خاص يسمح لو بالتدخل كلما تعرضت ىذه ابؼنافسة للتقييد والعرقلة

                                                           
 .427،425محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص  1
اشعلالن صبرينة ، خالد كاتيو، مدى فعالية رقابة بؾلس النافة في ابعزائر، مذكرة ماستً،  كلية ابغقوؽ و العلوـ السياسية ،  2

 . 4،ص 2013جامعة  عبد الربضاف متَة، بجاية،
 .419،418محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص  3
ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك و قمع الغش، مذكرة ماجستً، كلية  09/03صياد الصادؽ، بضاية ابؼستهلك في ظل قانوف  4

 .120،119، ص 2014، قسنطينة، 1ابغقوؽ و العلوـ السياسية، جامعة قسنطينة 
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" تنشأ لدى رئيس ابغكومة سلطة ضبط إدارية تدعى في صلب النص (1)03/03من الامر  23
 القانونية و الاستقلاؿ ابؼالر.بؾلس ابؼنافسة تتمتع بالشخصية 

 يكوف مقر بؾلس ابؼنافسة في مدينة ابعزائر".
 أولا: تشكيل لرلس الدنافسة.

 وـ رئاسي و ىم كالتالر:سعضو يعينوف موجب مر  12يتكوف بؾلس ابؼنافسة من   
اعضاء يختاروف من بتُ الشخصيات و ابػبراء ابغاصلتُ على شهادة ليسانس أو شهادة  6

سنوات في المجاؿ القانوني أو الاقتصادي و يختار من بتُ  8جامعية معادلة بؽا و خبرة مهنية مدتها 
يختاروف من بتُ ابؼؤىلتُ الذين مارسوا نشاطات اعضاء  4ىؤلاء الاعضاء رئيس بؾلس ابؼنافسة و 

سنوات على الأقل في بؾاؿ الانتاج  5ذات ابؼسؤولية و ابغائزين على شهادات جامعية و بؽم خبرة 
بصعيات بضاية ابؼستهلك و و التوزيع و ابغرؼ و ابػدمات و ابؼهن ابغرة و عضواف مؤىلاف يدثلاف 

عضاءه كل ا د نصفمن الفئتتُ السابقتتُ الأخرتتُ نائبتُ لو و بذد تُ رئيس بؾلس ابؼنافسة فئةيع
 سنوات قابلة للتجديد. 4

 ثانيا: هياكل لرلس الدنافسة.
مديريات حددىا القانوف تقوـ بدهاـ بـتلفة من أجل ضماف حسن ستَ  4من  يتشكل 

المجلس و ذلك برت سلطة الرئيس الذي يساعده في تستَ مهامو أمينو العاـ و ابؼقرر العاـ و 
مديرية الدراسات و الوثائق و  ، تابعة ابؼلفاتو مات ابؼقرروف و ىذه ابؼديريات ىي مديرية اجراء

مديرية الادارة و الوسائل و أختَا مديرية برليل الاسواؽ و التحقيقات و  ،انظمة الاعلاـ و التعاوف
 .(2)ابؼنازاعات

 
 

                                                           
 .43، ابؼتعلق بابؼنافسة، ج ر ع 19/07/2003ابؼؤرخ في 03/03الامر رقم  1
 .120الصادؽ،)نفس ابؼرجع السابق(، صصياد  2
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 ر الدضلل.االفرع الثاني: اختصاصات لرلس الدنافسة في لرال حماية الدستهلك من الاشه
ن السلع و مابؼعتٍ الاوؿ بابؼنافسة بدا توفر لو من الاختيار ابغر لعدد يعتبر ابؼستهلك  

ابػدمات وبدا برققو بخفض الاسعار بفا يساعده على اقتنائها و بدأف الاشهار ىو أحد أوجو 
التدخل من أجل تنظيم ىذه الأختَة و تنحصر مهاـ المجلس ابؼنافسة فإنو يجب على بؾلس ابؼنافسة 

 فيما يلي:
  لاختصاصات الإستشارية.أولا: ا
تعتبر الاستشارة من أىم العمليات ابغيوية في المجاؿ الاداري فهي تساعد على الاستعانة بآراء  

فمجلس ابؼنافسة ىو ىيئة  ،أصحاب ابػبرة للحصوؿ على البيانات تفاديا من الوقوع في النقائص
خبتَة بأحواؿ السوؽ و الاستهلاؾ و ابؼنافسة لذلك أناط ابؼشرع بؽا دور استشاريا و ىذه 
الاستشارة ىي في متناوؿ بصيع ابؼشاركتُ في ابغياة الاقتصادية و الاجتماعية داخل الدولة بدءا من 

كن الرجوع إليو للأخذ برأيو و تتنوع العامة ووصولا إلذ ابؼستهلك عبر بصعياتو و بالتالر يدالسلطة 
 .(1)الاستشارة التي يقدمها بؾلس ابؼنافسة بتُ الاستشارة الالزامية و الاختيارية

في حاؿ ابزاد تدابتَ ىوامش الربح و  يتم استشارة بؾلس ابؼنافسة الزامياالاستشارة الالزامية: 
ها ابؼهنية ومن بين  تًاح مناق ىاسعار السلع و ابػدمات و التصديق عليها و ذؾ بناءا عل

استقرار أسعار السلع أو من أجل تثبيت  بؾلس ابؼنافسة و ذلك القطاعات ابؼعنية ومن بينها 
و مكافحة  ابػدمات الضرورية أو ابؼوجهة للاستهلاؾ بشكل واسع في حالة الاضطراب السوؽ

من  5حيث نصت ابؼادة  (2)ابؼضاربة بجميع انواعها و ابغفاظ على القدرة الشرائية للمستهلك
" يدكن تقتٍ اسعار السلع و ابػدمات التي تعتبرىا الدولة ذات طابع استًاتيجي (3)03/03الامر 

 بدوجب مرسوـ بعد اخد رأي بؾلس ابؼنافسة.

                                                           
 ..27احلاـ قرنة، )نفس ابؼرجع السابق(، ص  1
 .124السابق(، ص  عصياد الصادؽ )فس ابؼرج 2
 .43، ابؼتعلق بابؼنافسة، ج ر ع 19/07/2003ابؼؤرخ في  03/03الامر رقم  3
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للحد من ارتفاع الاسعار أو برديدىا في حالة ارتفاعها الاستثنائية  التدابتَ كما يدكن ابزاد 
ابػطتَ في السوؽ أو صعوبات مزمنة في التموين داخل قطاع  نشاط ابؼفرط بسبب الاضطراب 

 معتُ أو منطقة جغرافية معينة أو في حالات الاحتكارات الطبيعية.
(اشهر بعد أخد رأي بؾلس 6دة اقصاىا ستة)ىذه التدابتَ الاستثنائية بدوجب مرسوـ بؼ ذتتخ 

لي " يستشار بؾلس ابؼنافسة في كل من نفس الامر فقد نصت على ما ي 36ابؼنافسة" أما ابؼادة 
 ا على ابػصوص: بابؼنافسة أو يدرج تدابتَ من شأنه نص تنظيمي لو صلةمشروع 

 وضع رسوـ حصرية في بعض ابؼناطق أو النشاطات.
 فرض شروط خاصة بؼمارسة نشاط الانتاج و التوزيع و ابػدمات.

 برديد بفارسات موحدة في ميداف شروط البيع"
 ابؼنافسة رأيو في كل مسألة بؽا علاقة بابؼنافسة متى  بؾلس يبديالاختيارية:  الاستشارة

طلبت ابغكومة ذلك فيستشار في كل مشروع تنظيمي أو تشريعي لو علاقة بابؼنافسة كما يدكن 
للجهة القضائية استشارة بؾلس ابؼنافسة في معابعة القضايا ابؼتصلة بابؼمارسات ابؼقيدة 

  .(1)للمنافسة
 الاختصاص الردعي لمجلس الدنافسة. ،ثانيا

ابؼساس بشفافية  ابؼنافية للمنافسة و التي من شأنهانافسة بقمع ابؼمارسات بؼيقوـ بؾلس ا 
و ىذه السلطة بؿدودة فقط في بؿاربة ابؼمارسات ابؼنصوص عليها في قانوف ابؼنافسة و السوؽ 

وـ بدباشرة ذلك بنفسو كما لا يختص ذلك بعد اخطاره من قبل ابؽيئات ابؼخولة قانوف بذلك أو يق
بؾلس  ابؼنافسة بإبطاؿ ابؼمارسات الغتَ ابؼشروعة و لا يحكم بالتعويض الاضرار ذلك أنها ىيئة 

فهو  ،عات القائمة بتُ الاطراؼابؼناز  في السوؽ بدرجة الأولذ و ليست ىيئة بركيمية برلبحماية 
 تهدؼ إلذ الوقاية من ضرر بؿدؽ وىذا ماتدابتَ برفظية وىي عبارة عن قرارات إدارية  يقوـ بإبزاذ

كما يدكنو في اطار تدابتَ التحفظية توجو أوامر تهدؼ إلذ   03/03من الامر  46نصت ابؼادة 
                                                           

 .421بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(،ص  محمد 1
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و ىذه الاوامر تدخل ضمن ابعانب  03/03من الامر  45ضماف حرية ابؼنافسة طبقا بؼادة 
إذ تفرض على الاطراؼ تنفيذىا في أجل يحدده المجلس  مع سامها بالصرامة القمعي و ذلك لات

بحكم المجلس بغرامة مالية ات خالفارتكاب ابؼو في حالة  ،تدخلو في حالة عدـ احتًاـ ابؼهلة المحددة
لى معايتَ وىي خطورة ابعريدة ابؼرتكبة و الضرر الذي بغق بالاقتصاد و تصدر ىذه العقوبة بناء ع

إلذ الغرامة ابؼالية عقوبات التكميلية  بالإضافة ،ئد التي رجعت على اصحاب ابؼخالفة....الخو الفوا
 . (1)و التي تتمثل اساسا في نشر القرارات الصادرة بشأف ابؼمارسات ابؼنافية للمنافسة

 الدطلب الثالث: وزارة الإعلام و الاتصال.
واجب مصالح وزارة الاتصاؿ بضاية أحد أوجو الاتصاؿ و بالتالر كاف من يعتبر الاشهار  

 ابؼستهلك من بـاطر الاشهار التجاري و ذلك بالقياـ بدجموعة من ابؼهاـ كالتالر:
 . تشجيع و تطوير وسائط الاشهار 
  بالإشهارقياـ وزارة الاتصاؿ بإعداد النصوص التنظيمية و التشريعية ابؼتعلقة. 
 ات التي تصدرىا و كذلك تسلم ضبط شروط بفارسة النشاط الاشهار من خلاؿ التنظيم

 الرخص اللازمة لبعض الاشهارات ابػاصة .   
 وزارة الاتصاؿ دور ىاـ في بضاية ابؼستهلك من الاشهار فإف بؼصالح نستنتج من خلاؿ ما سبق

 .(2)ابؼضلل
ابؼتعلق بتنظيم الادارة ابؼركزية لوزارة  11/217من ابؼرسوـ التنفيذي رقم  2وطبقا لنص ابؼادة  

 ابؼديرية الفرعية لنشاطات الاشهارية و تكلف بدا يلي:ج. نصت على أنه" ........(3)الاتصاؿ
  دراسة طلبات للاعتماد بؼمارسة الانشطة ابؼقننة. 
  السمعي البصري. بالإشهاربصع و برليل ابؼعطيات ابؼتعلقة 

                                                           
 .34،31،30،27)نفس ابؼرجع السابق(، ص صبرينة، خالد كاتيو، ناشعلال 1
 .416محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص 2
، ابؼتعلق بتنظيم الإدارة ابؼركزية لوزارة 2011يونيو 12وافق ؿ ابؼ 1432رجب  10ابؼؤرخ في  11/21ابؼرسوـ التنفيذي رقم  3

 .33الاتصاؿ، ج ر ع 
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 في الصحافة ابؼكتوبة الوطنية بدعائمها الورقية و  بصع و برليل ابؼعطيات ابؼتعلقة بالاشهار
 الالكتًونية.

  اعداد احصائيات سوؽ الاشهار في ابعزائر بصفة منتظمة 
 ."تنظيم العلاقات مع ىيئات الضبط و ابؼنظمات ابؼهنية  

 اءمن خلاؿ ابؼادة السابق نرى بأف ابؼشرع من أجل قياـ وزارة الاتصاؿ بدهامها قاـ  بإنش  
 .(1)ة الفرعية مكلفة بنشاطات الاشهارية و الاستشارة في الاتصاؿابؼديري

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 .417محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص  1
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 الدبحث الثاني: دور الجهات القضائية.
قد يستخدـ الاشهار استخداما سيئا بفا يؤدي إلذ خداع ابؼستهلكتُ ويؤثر على حريتهم في   

وضع ابؼشرع قواعد خاصة قد لذلك   ،اختيار السلع وابػدمات التي قد تلبي حاجياتو ورغباتهم
كتُ ابؼستهلك من اللجوء إلذ القضاء لدفع الضرر بـاطر الاشهار التضليلي وذلك بتم بؼكافحة

وبالتالر سنقوـ بدراسة ابغماية القضائية بشقيها ابؼدني  ،(1)الذي قد يلحقو و بغماية حقوقو
 )ابؼطلب الاوؿ( و ابعزائي )ابؼطلب الثاني(.

 الأول: الحماية الددنية للمستهلك من الاشهار التجاري الدضلل. الدطلب
ما رأينا سابقا أنو يقع على عاتق العاملتُ في القطاع الاشهاري واجب ذاتي متمثل في ك

احتًاـ أخلاقيات ابؼهنة وذلك عن طريق إعلاـ ابؼستهلك بصدؽ و أمانة بكافة ابؼعلومات اللازمة 
ذلك أف القوؿ قانونا بوجود مثل ىذا  ،ابؼنتج أو ابػدمة ابؼعروضةلتكوين فكرة كاملة وكافية عن 

الالتزاـ يعتٍ مسؤولية ابؼهتٍ عن أي إعلاف كذب أو مضلل ومن ثم تعويض ابؼستهلك عن الأضرار 
التي أصابتو من جراء ىذا الاشهار أما إذا قلنا أنو لا يلتزـ بدثل ىذا الالتزاـ فلا يحق للمستهلك 

وبالتالر فإف ىذا يوفر بضاية أكبر  ،(2)رتكب ابػطأابؼطالبة بالتعويض إلا إذا أثبت أف ابؼعلن ا
للمستهلك غتَ أنو وبرغم من ذلك فقد تكوف ىذه ابغماية غتَ كافية لتحقيق ابغماية ابؼنشودة 

قواعد خاصة أو عدـ كفايتها فقد قررت بـتلف التشريعات وجود لكن نظرا لعدـ  ،للمستهلك 
 ثل في ابغماية ابؼدنية.والقوانتُ اللجوء إلذ القواعد العامة وابؼتم

اية ومن ابؼلاحظ أف قانوف بضاية ابؼستهلك ابعزائري وغتَه من القوانتُ ابؼتعلقة بحم
ت عقوبات جزائية على صاحب الإعلاف التجاري ابؼضلل لكن لد ابؼستهلك في الدوؿ الأخرى رتب

كما أنها لد   ،ن التضليلتتطرؽ إلذ ابعزاء ابؼدني و ابؼتمثل في التعويض ابؼدني بعبر الضرر الناتج ع

                                                           
 .52بن عتسو حناف، علجية بوشيباف، )نفس ابؼرجع السابق(، ص 1
والعماني، دار الكتاب ابعامعي، الامارات العربية ابؼتحدة،  بضاية ابؼستهلك في القانوف ابؼصري محمد ابؼرسي زىرة، 2

 .98،88ص،2013
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تشتَ إلذ الوسائل التي يدكن للمتضرر اللجوء إليها عندما يلحقو ضرر بشخصو أو مالو بعد اقتنائو 
 بؽذه السلعة أو حصولو على ابػدمة بؿل الإعلاف.

ولابد  ،إف صور ابغماية ابؼدنية التي يدكن إعمابؽا في مواجهات الإعلانات ابؼضللة تتنوع 
جانب مهم في أف صفة ابؼتضرر ىي التي بردد طبيعة الدعوى التي ترفع بصدد ىذا  من التنويو إلذ

 التضليل.                                                                                           
وعليو سنتطرؽ في ىذا ابؼبحث إلذ دراسة تكييف أساس التعويض الذي يلحق بابؼستهلك 

ثم الدعاوى القضائية ابؼمكن رفعها و ابعهة القضائية  ،الاشهار ابؼضلل )ابؼطلب الأوؿ( من جراء
 ابؼختصة )ابؼطلب الثاني(.

 الأول: أساس تعويض الضرر. الفرع
ذلك إعطاء ابغق  ومعتٌمن مبادئ الرأبظالية و اقتصاد السوؽ مبدأ حرية التجارة والصناعة 

لكل ذي مصلحة "التاجر" في اللجوء إلذ استعماؿ كل وسيلة تسمح لو بالتًويج والتسويق وقد 
والتي نصت على (1)من الدستور ابعزائري 37تبتٌ ابؼشرع ابعزائري ىذا ابؼبدأ من خلاؿ نص ابؼادة 

ارية والصناعية تسعى "حرية التجارة والصناعة مضمونة وبسارس في إطار القانوف" فابؼؤسسات التج
  إلذ جلب أكبر قدر بفكن من العملاء وفقا لأحكاـ القانوف والعرؼ والعادات التجارية.

غتَ أف حرية التجارة ليست مطلقة بل يرد عليها قيد جوىري يتمثل في عدـ استعماؿ 
حديد ابؼتعلق بت 04/02وسائل ترويجية غتَ مشروعة والتي  عرفها ابؼشرع من خلاؿ القانوف رقم 

منو التي جاء في مضمونها  (2)26القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية وذلك من خلاؿ ابؼادة 
"بسنع كل ابؼمارسات التجارية غتَ النزيهة والتي من خلابؽا يتعدى عوف اقتصادي على مصالح عوف 

 أو عدة أعواف اقتصاديتُ أخرين"

                                                           
 .76ابؼعدؿ و ابؼتمم، ج ر ع 7/12/1996الدستور ابعزائري ابؼؤرخ في  1
 .41ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية، ج رع 04/02القانوف رقم  2
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أما في القانوف ابؼصري فتًى المحكمة النقض ابؼصري أف ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة ىي: "كل غتَ  
مشروع ىدفو إحداث لبس بتُ منشأتتُ و إيجاد اضطراب بأحدهما من شأنو إحداث اجتذاب 

 "عملاء أحد ابؼنشأتتُ للأخرى وصرؼ عملاء ابؼنشأة عنها
ذ أدوات وطرؽ عديدة لعلى الإعلاف من خلاؿ ىذا التعريف نرى أف ابؼنافسة تتخ

 .(1)التجاري أىم وسائلها
وابؼلاحظ أف ابؼشرع ابعزائري خرج عن النمط التقليدي وابؼألوؼ في نظرية ابؼنافسة الغتَ 

ابؼشروعة والتي تقوـ على أساس ابؼنافسة بتُ تاجرين بل نص كذلك على ابؼنافسة بتُ الأعواف  
ولفظ العوف الاقتصادي أعم وأشمل من التاجر بحيث يدتد  04/02الاقتصادين  من خلاؿ القانوف 

 . (2)ابغرفي وكل شخص يقدـ ابػدمات أي كانت صفتو القانونية ،إلذ ابؼنتج
أننا نلاحظ في دعوى ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة تكوف فقط في حالة ما إذا كانت ا كم

ى أساس أف بعض حالات غتَ أف ىناؾ من يذىب إلذ أبعد من ذلك عل ،بذارتتُ متماثلتتُ 
ابؼنافسة قد تؤدي إلذ الاضطراب في عمل العوف الاقتصادي ابؼنافس وبؽذا فإنو يجوز للمتضرر رفع 

 الدعوى لوقف العمل الغتَ ابؼشروع متى بغقو ضرر.
فإذا قاـ ابؼعلن باستعماؿ اشهار مضلل قصد خداع  وتضليل متلقي الرسالة الاشهارية 

الشيء ابؼعلن عنو يشبع رغباتو وأنو بحاجة إليو ثم يتضح لو العكس أو  بحيث يتوىم ىذا الأختَ أف
هر عليها في الاشهار فهنا يدكن للمتضرر ن عنو أقل بكثتَ من الصورة التي ظأف قيمة الشيء ابؼعل

 ابؼطالبة بالتعويض عن الضرر الذي أصابو.     
 
 

                                                                                             

                                                           
 .430صمحمد بوراس، )ابؼرجع السابق، 1
 .150)ابؼرجع السابق(،ص  بتوؿ صراوة عبادي، 2
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 : تعويض الضرر.أولا
ف مستهلك أو عوف اقتصادي و لا يشتًط متلقي الرسالة الاشهارية فقد يكو  بزتلف صفة        

في تضليل أف يقع حالا بل يكفي أف يؤدي الاشهار مستقبلا الذ تضليل  متلقي الرسالة الاشهارية 
 (1)غتَ مشروعو الاضرار بدصابغو حتى يعتبر 

فإدا ابغق الاشهار التجاري ضررا بالنسبة للمستهلك أو العوف الاقتصادي فيمكن الاستناد 
رفع دعوى ابؼسؤولية التقصتَية ويشتًط لقياـ ىذه  (2)من القانوف ابؼدني 124إلذ نص ابؼادة 

ضرر نتيجة أو بسبب ابػطأ ويتًتب على قياـ ابؼسؤولية أف يكوف ىناؾ خطأ أي أف يكوف ال
غتَ أف ىذه الأختَة  ضيقة النطاؽ مقصورة  (3)ابؼسؤولية نشوء التزاـ بالتعويض على عاتق ابؼسؤوؿ

أنها لا توفر بضاية ا في ابؼطالبة بالتعويض عن الضرر أو فسخ العقد أو الإنقاص من بشن الشيء وكم
قة لكونو يكوف بحاجة بؽذه السلعة أو ابػدمة الأمر الذي في ىذه العلاللمستهلك فعالة بالنسبة 

 يؤدي بو الذ التعاقد. 
فإدا قاـ ابؼعلن بتحرير أو إعلاف اشهار كاذب و مضلل بحيث يوقع ابؼستهلك في لبس أو 
خلط فإذا قاـ ابؼستهلك بدعاينة ابؼنتج ووجدىا غتَ مطابق بؼا جاء عليو الاشهار كما لو قاـ ببيع 

و من أجل الإسراع لاقتناء السلعة بؿل الإعلاف أو ابغصوؿ على ابػدمة ثم يكتشف بعض بفتلكات
ة طالبأف الشيء بؿل الإعلاف لا يتوافق مع رغباتو وبؼا جاء عليو في الاشهار فهنا يدكنو ابؼ

جراء الاشهار الكاذب وفقا لأحكاـ القواعد ابؼسؤولية التقصتَية  بالتعويض عن الضرر الذي بغقو 
من ؽ.ـ كما يدكنو رفع دعوى التدليس ىذا ما نص عليو ابؼشرع الفرنسي  124ادة طبقا بؼ

 وابؼصري والتي يقابلها دعوى التغرير مع الغبن في القانوف العراقي .

                                                           
لعور بدرة، أليات مكافحة جرائم ابؼمارسات التجارية في التشريع ابعزائري، أطروحة لنيل شهادة الدكتوراه، كلية ابغقوؽ  1

 .287،ص2014،2013ر، بسكرة،والعلوـ السياسية، جامعة محمد خيض
 .78ابؼتضمن القانوف ابؼدني ابؼعدؿ و ابؼتمم، ج ر ع 26/09/1975ابؼؤرخ في 75/78الأمر رقم  2 

 . 192،ص2009عات ابعامعية، فاضلي ادريس، الوجيز في النظرية العامة للالتزاـ، ديواف ابؼطبو  3
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أما في حالة ما إذا قاـ ابؼستهلك بالتعاقد مع صاحب الإعلاف ثم اكتشف أنو تم تغليطو 
فيمكنو ابؼطالبة بإبطاؿ العقد بالإضافة الذ ذلك  أو وقوعو في التدليس بسبب الاشهار الكاذب

يدكنو ابؼطالبة بالتنفيذ العيتٍ فيجبر ابؼعلن على تنفيذ العقد أو ابؼطالبة بفسخ العقد لعدـ قياـ 
ابؼعلن بالتزاماتو أو ابؼطالبة بانقاص الثمن إذا كانت قيمة الشيء بؿل الإعلاف أقل بكثتَ من 

هار كما يدكنو برريك دعوى ضماف العيوب ابػفية متى كاف بؽا بؿل الصورة التي ظهر عليو في الاش
وفقا لقواعد العامة كما يدكنو في حالة عدـ مطابقة ابؼنتوج لد تم التعاقد عليو الإبقاء على العقد و 

 .(1)ابؼطالبة بالتعويض مستندا في ذلك الذ قواعد ابؼسؤولية العقدية
ذا كاف بصدد التعاقد مع العوف الاقتصادي وكذلك الأمر بالنسبة للعوف الاقتصادي إ

صاحب الإعلاف التجاري ثم اكتشف أف ىذا الاشهار مضلل وتدليسي فلو أف يقوـ بنفس 
الاجراءات التي ذكرنها سابقا بالنسبة للمستهلك مستندا الذ أحكاـ ابؼسؤولية التقصتَية وفي حالة 

 .التعاقد فيمكنو الاستناد الذ قواعد ابؼسؤولية العقدية
إذا كاف الأصل ىو حرية ابؼنافسة ابؼتمثلة في اجتذاب الزبائن والعملاء لا يعتٍ جعل ىذه 
ابغرية مطلقة ذلك لأف بعض ابؼتعاملتُ يسيئوف استعمابؽا من خلاؿ سلوكيات غتَ مشروعة بحيث 

ة يتم من خلابؽا الاعتداء العوف الاقتصادي أو عدة أعواف اقتصاديتُ وىذا ما أشارت إليو ابؼاد
من نفس القانوف فقد حددت الأعماؿ أو  28وابؼادة  27أما ابؼادة  04/02من القانوف  26

صور ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة كتشويو بظعة العوف الاقتصادي ابؼنافس ينشر معلومات سيئة بسس 
يشخصو أو بدنتوجاتو أو تقليد علامة بفيزة لعوف اقتصادي أو تقليد منتوجاتو أو خدماتو أو 

ىنهم بزرع شكوؾ و أوىاـ في أذهار الذي يقوـ بو فصد جذب زبائن ىذا العوف إليو وذلك الاش
أو إغراء ابؼستخدمتُ ابؼتعاقدين مع لعوف الاقتصادي ابؼنافس خلافا لتشريع ابؼتعلق بالعمل أو 

والذي يقوـ بو العوف  28بزريب وسائلو الاشهارية والاشهار التضليلي الذي منعتو ابؼادة 
دي قصد كسب زبائن العوف الاقتصادي ابؼنافس لو فهذا كلو يدخل في إطار ابؼنافسة الغتَ الاقتصا

                                                           
 .426،ص2012قوقية، لبناف، دريد بؿمود علي، النظرية العامة لالتزاـ ، منشورات ابغلبي ابغ 1
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ابؼشروعة فهنا يدكن للعوف الاقتصادي ابؼتضرر رفع دعوى ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة و ابؼطالبة 
إلذ الة لإعادة ابؼنافسة ابؼنافسة الغتَ بؼشروعة وسيلة فع لذا فدعوى ،بالتعويض عما أصابو من ضرر

وإذا كاف الأصل أف دعوى ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة تهدؼ إلذ وضع ضوابط  ،(1)حدودىا القانونية
مة من شأنها تنظيم ابؼنافسة بتُ الأعواف الاقتصاديتُ فإنها تهدؼ أيضا بصورة غتَ مباشرة إلذ خد

ابؼضلل توفر للمضرور عدة  بالإشهاركمأف دعوى ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة إذا تعلقت   ،ابؼستهلك
أوجو للحماية إذ يدكنو طلب وقف الاشهار ابؼضلل أو الكاذب كما يدكن أف يطلب من المحكمة 
إزالة أثار الاشهار التضليلي عن طريق نشر إشهار تصحيحي على نفقة صاحب الإعلاف و إذا 

 صدر ابغكم بالإدانة فيمكن للمضرور نشر ابغكم.
ي ابؽدؼ منو دحض الادعاءات ابؼبالغ فيها و التي تظهر في التصحيح للإشهاربالنسبة 

 الإعلانات مثل تلك التي تقوؿ " ىذا الفيتامتُ يشفي بصيع الأمراض" إف مثل ىذه الادعاءات
ابؽدؼ الرئيسي لإعلانات التصحيحية وىي عبارة عن عدة بؿاولات برث عليها اللوائح  ىي

إلذ  FTلك عندما توصلت اللجنة فيدرالية الأمريكية ومثاؿ ذ التنظيمية لتصحيح الاشهار ابؼزيف
اتفاؽ مع شركة لتصحيح إعلاف تضمن أف أكل خبز بروفيل الذي تنتجو الشركة يؤدي إلذ فقداف 
الوزف غتَ أف اللجنة الفيدرالية رأت أف ىذا ابػبز لا يختلف عن أي خبز أخر فيما عدا أف شرائحو 

زانية من مي (2)أرؽ و صدرت الأوامر لشركة ابؼخابز بوقف استخداـ ىذا الإعلاف و انفاؽ جزء
التصحيح كالآتي" )إعلاناتها بؼدة سنة لإبلاغ الناس بأف ابػبز ليس لو أثر في إنقاص الوزف فكاف

يجب أف أوضح أي سوء الفهم قد يكوف علق بأذىانكم بشأف خبز بروفيل نتيجة الإعلاف عنو و 
 ارية أقل من أنواع ابػبز الأخرى؟فهل خبز بروفيل يحتوي على سعرات حر  ،حتى عن ابظو

                                                           
 .206،205، ص 2001لأردف، اعزيز العكيلي، شرح القانوف التجاري، الدار العلمية الدولية و مكتبة دار الثقافة،  1 

ية ابؼتحدة، محمد حسن العامري، الإعلاف في القنوات الاذاعية والتلفزيونية الفضائية، دار الكناب ابعامعي ، الامارات العرب 2
 .150، ص2015
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الإجابة: كلا فهذا ابػبز يحتوي على نفس عدد السعرات ابغرارية...ولكن خبز بروفيل لن يجعلك *
 .(1)تنقص وزنك"

 : الشروط للازمة لقيام مسؤولية.اثاني
بؼا كاف الأمر في حالة ما إذا تسبب الاشهار للمستهلك بضرر فإنو يدكنو ابؼطالبة بتعويض       

ـ و كذلك  ،من ؽ 124عما أصابو من ضرر وفق أحكاـ ابؼسؤولية التقصتَية طبقا لنص ابؼادة 
الأمر بالنسبة للعوف الاقتصادي يسري عليو نفس ابغكم و إذا تعلق الأمر باشهار مقارف يضر 

أساس ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة و تتأسس  ة بالتعويض ابؼطالبة بالتعويض علىو فإف لو ابؼطالببدصابغ
 على قواعد ابؼسؤولية التقصتَية وتشتًط فيها نفس الأركاف لقياـ ابؼسؤولية ابؼدنية.

 الخطأ. .1
لا يكفي أف إف ابػطأ ىو ركن أساسي في بؾاؿ ابؼسؤولية ابؼدنية و ىو يعتبر عمادىا إذ 

ولكن  بالرغم  (2)إحداثو خطػأ معتُ ويتًتب على صدوره التعويض بسبيتحقق الضرر إلا إذا ت
لرجوع إلذ نصوص القانوف يتبتُ أف أساس وؿ ابؼعيار الذي يقاس بو ابػطأ بامن اختلاؼ الفقو ح

 ابؼسؤولية العقدية أو التقصتَية ىو ابػطأ دوف التطرؽ إلذ تعريف ابػطأ كما ورد في نص ابؼادة
 1382من لقانوف ابؼدني ابؼصري و ابؼادة  163من القانوف ابؼدني بعزائري تقابلها ابؼادتتُ  124
ولأف معظم التشريعات لد تضع تعريف للخطأ لصعوبة برديده برديدا دقيقا  ،الفرنسي ،ـ ،من ؽ

 سلوؾ بفا فتح المجاؿ لاختلاؼ الفقهي والقضاء بشأنو ومن بتُ التعريفات الواردة أنو ابكراؼ في
وإف كاف  ،ؿ عناية الرجل العادي بكراؼ وابؼعيار ابؼعتمد في ذلك بذالشخص مع إدراكو بؽذا الا

بعض الفقو يرى أنو في ابعرائم الاقتصادية ينبغي أف يقاس السلوؾ بسلوؾ الرجل شديد ابغرص 
لغتَ ابؼشروعة والذي يفوؽ حرص الرجل العادي ىذا ابػطأ في القواعد العامة أما في إطار ابؼنافسة ا

                                                           
 .57)نفس ابؼرجع السابق(،صمحمد حسن العامري،  1
 .86،ص2012ناشروف، لبناف،  ريم إبراىيم فرحات، ابؼبسط في قانوف الاعماؿ، مكتبة صادر 2
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فيشتًط فيها قياـ ابؼنافسة بتُ شخصتُ إضافة إلذ وجوب ارتكاب احدهما عملا يخل بدبادئ 
 ابؼنافسة سواء كاف عمدا أو دوف قصد نتيجة الاهماؿ.

ومن صور ابػطأ تلك الأعماؿ التي بزالف الأعراؼ التجارية النزيهة وكل عمل من شأنو 
ويدخل في إطار ابؼساس بشرؼ وبظعة العوف  ،تاجر ابؼنافس ابؼساس بالائتماف أو الأمانة لدى ال

الاقتصادي ابؼنافس ويدخل كذلك في نطاؽ استخداـ العوف الاقتصادي ابؼنافس لأي طريقة أو 
أسلوب من شأنو إحداث خلط في ذىن متلقي الرسالة الاشهارية بصدد ابؼنتجات ابؼطروحة في 

لاؿ الاستفادة من الأسرار ابؼهنية قصد الإضرار السوؽ وكذلك خلق الفوضى وعدـ التنظيم من خ
وكذلك يعتبر الاشهار الكاذب من الصور التي من شأنها الإضرار بدصالح العوف  ،بابؼنافس

 . (1)الاقتصادي ابؼنافس وبالتالر تشكل منافسة غتَ مشروعة
بل غتَ أنو بذدر الإشارة إلذ أف الاشهار ابؼقارف طابؼا توفرت شروطو فلا يشكل خطأ 

وعلى العموـ لا يدكن حصر صور ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة وفي ىذا الإطار  ،يعتبر منافسة مشروعة
سنتطرؽ إلذ قضية تتلخص وقائعها بقياـ بؿلتُ من المحلات التجارية الكبتَة كانا متجاورين في 

الفور بإعلاف بقعة أىلة بالناس حيث قاـ احدهما بإعلاف ضوئي بفا دفع المحل المجاور للقياـ وعلى 
ار ابػارجتُ من المحطة كبتَة لإعلاف الضوئي للمحل الأوؿ عن أنظمشابو بفا أدى إلذ حجب ا

قريبة منها قضت بؿكمة النقض أف الإعلاف الثاني غتَ ضروري و أنو يسبب الضرر للمحل الأوؿ 
ابغاؿ  ويشكل بدوره منافسة غتَ مشروعة لقياـ عنصر ابػطأ فأمرت تبعا لذلك بإزالتو وكذلك

بالنسبة للإعلاف عن بزفيض الأسعار فابؼعروؼ أف البيع للجمهور أقل من أسعار ابؼشروعات 
ابؼتنافسة حيث أف الأمر ىو إجراء مقارنة بتُ أسعار للمنتجات أحد ابؼشاريع التجارية والمحاؿ 

غتَ  ابؼنافسة وتدعيمو بحملات إعلانية يكوف ابؼقصود من ذلك ىو برطيم بذارة الغتَ بطريقة
 ( 2)مشروعة
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"يحضر عرض الأسعار أو بفارسة (1) 03/03من القانوف  12وىو ما نصت عليو ابؼاد 
إذا   ،أسعار بيع بـفضة بشكل تعسفي للمستهلكتُ مقارنة بتكاليف الإنتاج والتحويل والتسويق

كانت ىذه العروض أو ابؼمارسات تهدؼ أو يدكن أف تؤدي إلذ إبعاد ابؼؤسسات أو عرقلة أحد 
 نتوجاتها من الدخوؿ إلذ السوؽ".م
 الضرر. .2

ى الذي يصيب حقا أو مصلحة مشروعة سواء انصب ىذا ذيقصد بالضرر عموما الأ
أو انصب على شرفو أو كرامتو أو مركزه الاجتماعي فالأصل  ،على جسم الإنساف أو مالو ذىالأ

لى نمط كمأف الضرر ليس عتًتيب ابؼسؤولية  إذا لد يكن ىناؾ ضرر يصيب الغتَ فلا بؾاؿ للقوؿ ب
 واحد بل يوجد لو صور فيمكن أف يكوف ضرر مادي أو أدبي.

فبالنسبة لصورة الأولذ تتمثل في ضرر ابؼادي: وىو ما يصيب الإنساف في شخصو ومالو 
مثاؿ عن ذلك كأف يلحق ابؼستهلك ما أو عوف اقتصادي ضررا بسبب الاشهار ابؼضلل كأف يقوـ 

كاتو بثمن أقل من بشنها ابغقيقي من أجل أف لا يفوت فرصة اقتناء ىذه ابؼستهلك ببيع بعض بفتل
السلعة أو ابػدمة بؿل الإعلاف ابؼضلل ليكتشف أنو غتَ مطابق لاحتياجاتو فهنا يكوف قد أصاب 

 .(2)متلقي الرسالة الاشهارية ضررا في مالو
 وىو ما يدس بشرؼ أما بالنسبة لصورة الثانية وابؼتمثل في الضرر الأدبي: ويعرؼ كالتالر

ومثاؿ عن ذلك كالاشهار ابؼقارف  (3)الإنساف أو بظعتو أو مركزه الاجتماعي أو عاطفتو أو معتقده
ف الاقتصادي ابؼنافس لو من الذي يستعملو العوف الاقتصادي ابؼنافس ليضر بدصالح وبظعة العو 

ب زبائن ىذا الأختَ والضرر ىنا يتمثل في انصراؼ العملاء عن التعامل مع من كانوا أجل جذ
يتعاملوف معو غتَ أنو يوجد صعوبة في إثبات الضرر لأنو ليس ىناؾ ما يضمن استمرار العملاء 

ا بعأت لذ ،ابؼنصرفتُ في التعامل مع الضحية ابؼزعوـ ولو لد تقع أعماؿ ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة
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المحاكم في فرنسا من أجل إثبات الضرر إلذ إجراء مقارنة في رقم أعماؿ الضحية ابؼزعوـ بعض 
المحقق قبل وبعد حصوؿ ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة أو التحقق من رقم أعماؿ ابؼدعى عليو في دعوى 
ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة ورغم كل ىذا يبقى من العستَ إثبات وقوع الضرر لذلك ذىب الاجتهاد 

لفقهي إلذ أف الضرر البسيط كاؼ لقياـ ابؼسؤولية في دعوى ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة وبالتالر ا
فيمكن بؼتضرر ابؼطالبة بالتعويض عن الضرر الذي أصابو فمثلا يدكن للعوف الاقتصادي بدجرد 
إثباتو أنو تعرض لأضرار من جراء ذلك الاشهار ابغصوؿ على التعويض حتى ولو لد يلحقو ضرر 

أو منتوجاتو أو خدماتو و يثبت لو التعويض ولو لد ينصرؼ العملاء كلية عن العوف الاقتصادي  ىو
 .(1)ابؼتضرر

 العلاقة السببية بين الخطأ و الضرر. .3
بالنسبة لتعويض لا يكوف إلا الاشهار ابؼضلل والذي كاف سبب في الضرر الذي أصاب 

ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة حدوث خطأ من طرؼ متلقي الرسالة الاشهارية فلا يكفي لقياـ دعوى 
عوف اقتصادي وضرر بل لابد من وجود علاقة سببية منهم بدعتٌ أف يكوف الضرر سبب الفعل 
الضار الذي ارتكبو ابؼخطئ وبؼا كاف أمر إثبات العلاقة السبيبة صعب فيتم استنتاجها من قرائن 

وحده ويرى البعض أنو يتم إعفاء بسيطة ويكوف خاضع لسلطة التقديرية للقاضي ابؼوضوع 
ابؼستهلك من إثبات العلاقة السببية نتيجة صعوبة ذلك عكس العوف الاقتصادي ابؼنافس في 

 . (2)مواجهة منافسو الذي عليو إثبات العلاقة السببية بينهما
 الدمكن رفعها القضائية الدعاوى الثاني: انواع الفرع

مضلل فإنو تتًتب عليو بؾموعة من ابعزاءات ابؼدنية  إذا قاـ العوف الاقتصادي باشهار
حيث ترفع ضده عدة دعاوى قضائية وذلك برفعها أماـ ابعهة القضائية ابؼختصة من أجل الفصل 

 .ابؼعلن ومتلقي الرسالة الاشهارفي النزاع القائم بتُ 
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فاع عن تعتبر الدعوى القضية بنسبة للمستهلك الوسيلة الوحيدة التي يحقق من خلابؽا د
مصابغو وتعريف الدعوى بوجو عاـ ىي الطريق الذي يلجا من خلالو ابؼدعي الذ القضاء للحصوؿ 

 .(1)على ابغق الذي يدعيو قبل ابؼدعى عليو 
ر ؼ تكييف وقائع الاشهاختلال ابؼستهلك باوبزتلف انواع الدعاوى ابؼرفوعة من قب

صوؿ على ابغ بنفسو لدفاع عن مصالح ونو رفع الدعوى التجاري التي ابغقت بو ضررا و حيت يدك
ف تتولذ ابعمعيات رفع الدعوى القضائية نيابة عن ابؼستهلك باعتباره إما أ ابغماية القضائية بغقو و

 فصيل كالاتي:ليو بتتدافع عن مصابغو وىذا ما سنتطرؽ إبفثل عنو 
 رفع الدستهلك لدعوى القضائية بصفة منفردة. أولا:

يجب أف و لكن ذا وقع الاعتداء على حق ابؼدعي فهنا يكوف لو ابغق في رفع الدعوى إ        
سنعالج  و بالتالر (2)الدعوى من ذي مصلحة على الشخص الذي اعتدى على ىذه ابؼصلحة رفعت

في ىذا الفرع بـتلف الدعوى القضائية التي يدكن للمستهلك اف يرفعها بدفرده من جراء الضرر 
الذي بغقو بسبب الاشهار ابؼضلل و ىذه الدعاوى كالاتي : دعوى الإبطاؿ دعوى تنفيذ العيتٍ 

 واختَا دعوى وقف الاشهار ابؼضلل.
عقد يبـر بكل حرية لدى يكوف من حق اف كل الاصل طبقا لقواعد العامة دعوى الإبطال: .1

برامو وبدا اف عقود اصر ابعوىرية لمحل العقد ابؼراد إعلى دراية تامة بالعنأف يكونوا ابؼتعاقدين 
ف ليس ىناؾ توازف بتُ طرفي العقد وبتالر من ـ بتُ مستهلكتُ و بؿتًفتُ فنرى أالاستهلاؾ تبر 

الذ التفستَ الواسع للقواعد العامة في نظرية اجل بضاية رضا ابؼستهلك فقد بعأ الفقو والقضاء 
و ابؼضلل استنادا الذ القواعد اية ابؼستهلك من الاشهار الكاذب أالعامة للعقود لدى فيمكن بض

لتالر يدكن لشخص الذي وقع ذا ما توفرت شروطو وباة التي بذيز ابطاؿ العقد لتدليس إالعام
الاقتصادي رفع دعوى الابطاؿ لوقوعو في التدليس  ذا ابرـ العقد مع العوفضحية الاشهار ابؼضلل إ
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 طبقا الذي كاف نتيجة الاشهار ابؼضلل يكوف بطاؿ العقدأي إف إ  ،(1)او الغلط وفقا للقواعد العامة
ي لتجارية ومشاريع قوانتُ ابؼنظمة للاشهار التجاري من ألقواعد العامة نظرا بػلو قانوف بفارسات ا

 نص يعالج ىذه ابؼسألة.
 ات الكاذبة الا اذا توفرت شروط غتَ انو لا يدكن  تطبيق نظرية التدليس على الاشهار 

 :و ابؼتمثلة في لتدليس
  :نها كافة ابغيل ابؼستعمل لإيقاع ابؼتعاقد في غلط يدفعو الذ تعاقد تعرؼ بأطرق الاحتيالية

 و يأخذ صور متعددة كالكذب واخفاء ابغقيقة او الايهاـ .
  :اف تكوف ابغيل ابؼستعملة في التدليس مصحوبة بنية التضليل وابػداع  يجبنية التضليل

واء ابعمهور دوف قصد التضليل فانو لا يعتبر ف اغالذ غرض غتَ مشروع ويجمع الفقو أ للوصوؿ
امر لغلط وليس لتدليس و بدأف النية تدليس ولو وقع ابؼتعاقد في غلط نتيجة بؽذا فيبطل العقد ل

 باتو لذلك فقد يستدؿ عليو بأعماؿ خارجية تفتًض سوء نية ابؼعلن .النفسي فمن العستَ إث
  :لذ ة ابؼستعملة ىي التي تدفع الشخص إيقصد بابغيلان يكون التدليس دافعا لتعاقد

 .(2)من القانوف ابؼدني  1الفقرة 86تعاقد طبقا لنص ابؼادة 
العيتٍ مطالبا إياه بتسليم ف يرفع دعوى تنفيد يستطيع ابؼستهلك أدعوى التنفيذ العيني:  .2

من القانوف 1480الشيء من النوع ذاتو الذي يتضمنو الاعلاـ التجاري نصت على ذلك ابؼادة 
ف علن" بتنفيذ التزامو  جاز لدائن أؽ. ـ. ـ  فإذا لد يستطع ابؼدين "ابؼ 203ابؼدني الفرنسي وابؼادة

 ،و دوف ابغاجة عند الاستعجاؿذاتو على نفقة ابؼدين بعد أخذ إذف القضاء أ  يحصل على الشيء
ابؼضلل ابؼطالبة بذلك التجاري  يجوز لشخص الذي وقع ضحية الاشهار وتطبيقا للقواعد العامة

تنفيذ بدقابل وىو اف الي ق التعويض أابؼطالبة بقيمة الشيء ابؼعلن عنو بطري لذ حقو فيبالإضافة  إ
لتنفيذ العيتٍ للالتزاـ في ابغالات التي لا يدكن فيها ابغكم بهذا النوع في حالة استحالة بديل عن ا
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التنفيذ العيتٍ للالتزاـ بخطاء ابؼدين او حالة ما اذا كاف ىذا التنفيذ مرىقا للمدين او كاف غتَ بفكن 
 .(1)او غتَ ملائم اذا كاف برقيق تنفيذ العيتٍ بفكنا دوف تدخل ابؼدين

 لدعاوى الدمكن رفعها من طرف الجمعيات و النقابات.اثانيا: 
تتنوع صور ابغماية ابؼدنية بتنوع صفة ابؼتضرر من الإعلاف الكاذب وابؼضلل بتُ ابؼنشأة 
التجارية وابؼستهلك ابؼتعاقد معو وبقد بعض التشريعات تسعى إلذ تعزيز حق ابؼستهلك في ضماف 

بضاية ابؼستهلك بابغق في إقامة الدعوى للمطالبة حقوقو من خلاؿ الاعتًاؼ بعمعيات ومنظمات 
ع دعوى بؼضلل يتقاعس في أغلب الأحياف لرفوبؼا كاف ابؼتضرر شخصيا من الاشهار ا، (2)بحقوقو

بحجة أنو أعزؿ في مواجهة ابؼنتجتُ وابؼهنتُ والتجار و أف الفائدة التي قد يحصل عليها لا تعادؿ 
الر بالإضافة إلذ وقت الضائع بتُ الإجراءات الطويلة مع ما يتحملو من ضرر الذي قد يكوف م

وابؼعقدة بالإضافة إلذ جهلو لوسائل ابغماية القانونية ىنا يبرز دور ابعمعيات و النقابات ابؼهنية 
 لكي تتولذ الدفاع عن مصابغهم ابعماعية لأعضائها.

ماعية فهذه وبقد أف الدعوى التي ترفعها ابعمعيات و النقابات بزتلف عن الدعوى ابع
الأختَة يرفعها عدة أفراد يطالب كل واحد منهم التعويض يختلف مقداره عن التعويض الذي 

احد قصد التقليل يطالبو غتَه ابؽدؼ من ىذه الدعوى التعاوف بتُ بؾموعة ابؼتضررين عن فعل و 
ق التي ترفعها باعتبارىا شخص معنوي للمطالبة بالتعويض عن الضرر الذي يلح من النفقات 

 بابؼصلحة ابعماعية التي بسثلها.
وبؼا كاف ابؼتضرر من الاشهار ابؼضلل قد يكوف بؿتًؼ بفثلا بواسطة نقابة مهنية خاصة 
يدكنها أف تباشر الدعوى نيابة عنو وقد يكوف ابؼتضرر من الاشهار مستهلكا فيمثل بواسطة 
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رؼ النقابات وكذلك التي بؽذا سنتطرؽ إلذ كل دعاوى التي ترفع من ط ،بصعيات بضاية ابؼستهلك
 .(1)تقوـ برفعها بصعيات بضاية ابؼستهلك

 دعاوى النقابات. .1
إف النقابات التي تؤسس من أجل ضبط النشاط التجاري و التي تتشكل من بؿتًفتُ و 

 يدكن تقسيمها إلذ طائفتتُ: 

بـتلف و ىي تلك ابؽيئات التي تضم المحتًفتُ باختلاؼ نشاطاتهم وفي الذيئات العامة:  . أ
 القطاعات ومن مهامهم:

 .تقديم الاستشارات و الآراء اللازمة لدولة و ذلك لتحديد السياسة الاقتصادية 
 .ُالعمل على ضماف التكوين القطاعي و ابؼتواصل للمحتًفتُ لرفع من مستوى المحتًفت 
 على إعلاـ و مساعدة المحتًفتُ من خلاؿ شرح النصوص القانونية ذات الصلة  تعمل

 وبالتالر فهي الوسيلة الفعالة في ابغد من العديد من ظواىر ابؼنافسة الغتَ ابؼشروعة.
الأصل حرية الصناعة والتجارة ولا يخضع بفارسة الذيئات الدتخصصة ببعض الدهن:  . ب

غتَ أنو نظرا  ،يص مسبق من طرؼ ىيئة معينةالنشاط الاقتصادي لأي رقابة أو ترخ
ورغبة الدولة في تنظيمها بؽذا أنشأت ىيئات متخصصة لكل  بػطورة بعض الأنشطة

نشاط اقتصادي و يقع على عاتق تلك ابؽيئات ابغفاظ على ابؼصالح ابػاصة بابؼهنة و في 
سها كطرؼ ىذا الإطار استقر الرأي على قبوؿ الدعوى ابؼرفوعة من النقابات و تأسي

 .(2)مدني للمطالبة بالتعويضات التي بذبر الضرر اللاحق بابؼصالح ابؼشتًكة لأعضائها
 دعاوى الجمعيات..2

إف ابعمعيات تلعب دور مهم في بضاية ابؼستهلكتُ من الاشهار ابؼضلل و في ىذا الاطار 
ابؼتعلق  09/03 من القانوف 24نشأت ىيئات عامة لدفاع عن ابؼصالح ابؼشتًكة طبق لنص ابؼادة 
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 .460،459ابؼرجع السابق(، ص محمد بوراس، )نفس 2
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 90/31وبزضع من حيث إنشائها وتنظيمها إلذ القانوف رقم  (1)بحماية ابؼستهلك وقمع الغش
أف من أثار اكتساب الشخصية 90/31من قانوف  16وطبق لنص ابؼادة  (2)ابؼتعلق بابعمعيات

ابؼعنوية نشوء ابغق في رفع الدعاوى عن ابؼصلحة الفردية و ابعماعية  مهمتها الأساسية إبداء و 
غتَ أنو في دوؿ العربية و نتيجة للوعي  ،اقتًاح التدابتَ في تطوير و ترقية سياسات بضاية ابؼستهلك

ت العديد من ابعمعيات بغماية ابؼستهلك بل امتد الامر إلذ حد ظهور منظمات الذي لديها نشأ
دولية تعتٌ بحماية ابؼستهلك على غرار ابؼنظمة الدولية بغماية ابؼستهلكتُ و دور ىذه ابعمعيات لا 

من قانوف ابعمعيات  65يقتصر على إبداء الرأي بل يدتد إلذ حقو في التقاضي طبقا لنص ابؼادة 
بدخالفة أحكاـ القانوف وقد  ماـ القضاء ضد كل عوف اقتصادي قاـبؽا رفع الدعوى أ بحيث يحق

على حقها في التأسيس كطرؼ مدني عندما يتعرض  09/03من القانوف  23نصت ابؼادة 
أنو يجب الاشارة إلذ أف ابؼشرع لد يحدد أنواع الدعاوى التي يحق ا كم  ،ابؼستهلكوف لأضرار

كما تساىم ابعمعية في وضع , (3)وف قد فتح المجاؿ في رفع أي دعوىللجمعيات رفعها وبهذا يك
سياسة عامة للمستهلك وتشارؾ في ىذا الاطار كعضو استشاري عن طريق بفثليها فابؼرسوـ 

نصت على أف ( 4)الذي يحدد تكوين المجلس الوطتٍ بغماية ابؼستهلك 92/272التنفيذي رقم 
 ابؼستهلكتُ. من أعضاء المجلس ىم بفثلتُ بعمعيات 10

 : الحماية الجزائية للمستهلك من الإعلان التجاري.الدطلب الثاني
التجارية أحد العالد البارزة بؽذا العصر و ىي  شهاراتكما أشارنا سابقا لقد أصبحت الإ       

تؤثر بحكم انتشارىا على سلوؾ ابؼستهلك ومع ذلك فقد تكوف الرسالة الاشهارية مضللة و تؤثر 
في رضا ابؼستهلك و حرية اختياره وبالتالر تؤثر على ابؼنافسة النزيهة وبؽذا أقر ابؼشرع ابعزائري حظر 

                                                           
 .15ابؼتعلق بحماية ابؼستهلك وقمع الغش، ج ر ع  25/02/2009ابؼؤرخ في 09/03القانوف رقم 1
 .53ابؼتعلق بابعمعيات، ج ر ع  18/01/1990ابؼؤرخ في 90/31القانوف رقم  2
نواؿ، بضاية ابؼستهلك في اطار ابؼمارسات التجارية، كلية ابغقوؽ، جامعة بن يوسف بن خدة، ابعزائر،  كيموش  3

 .113، ص2010/2011
الذي يحدد تكوين المجلس الوطتٍ بغماية ابؼستهلكتُ و  06/07/1992.ابؼؤرخ في92/272ابؼرسوـ التنفيذي رقم  4

 .52اختصاصاتو، ج ر ع
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ار التضليلي و اعتبره من ابؼمارسات الغتَ ابؼشروعة و كل ىذا من شهبؼشروعة لإاىذه الصورة الغتَ 
أجل بضاية فعالة للمستهلك وىذ ابغظر يقع برت طائلة قواعد قانوف العقوبات وبعض النصوص 

و بقد ابغماية ابعزائية للمستهلك من الاشهار ابؼضلل مقررة في .ابػاصة التي تفرض جزاءات جنائية
 ) القواعد العامة تسبق ابػاصة(. (1)عد ابػاصةالقوا القواعد العامة إلذ جانب
 شهار الدضلل وفق القواعد العامة: حماية الدستهلك من الاالفرع الاول

بدا اف الاشهار التجاري اصبح وسيلة للاعتداء على مصلحة ابؼستهلك لذا كاف لابد من 
ابؼدنية وفي ظل غياب نصوص قانونية بذرـ الاشهار  بابعزاءاتتقرير الطابع ابعنائي وعدـ الاكتفاء 

, لذا بعئ القضاء الفرنسي الذ 1963ابؼخادع في القانوف ابعزائري وىو ما عايشتو فرنسا سنة 
 (2)بجريدة النصب على الاشهار ابؼخادعتطبيق الاحكاـ القانونية 

 جريمة النصب أولا:
, فالعنصر ابؼميز للنصب ىو التوصل  قانوف العقوبات ابعزائية (3)372نصت عليو ابؼادة 

الذ الاستلاء على ماؿ الغتَ بالتدليس ابعنائي والاشهار التجاري قد يشكل وسيلة افتزاز ونصب 
مواؿ, فابؼيزة ابػاصة بالكذب ابؼوجودة في جنحة النصب فهي بؿققة عم طريق وسائل اشهارية للأ

 اف جريدة النصب وىي:لكن مع ذلك لاعتبار الاشهار نصبا لابد من توافر ارك
 الركن الدادي. -1

 استخدام وسيلة من سائل النصب - أ
لقياـ جريدة النصب وانطباقها على الاعلاف الكاذب او ابػادع يجب استعماؿ طريقة من طرؽ 

 من قانوف العقوبات ابعزائري على سبيل ابغصر: 372في نص ابؼادة ت التدليسية التي ورد

                                                           
 .66، )نفس ابؼرجع السابق(،صخداش ختَة، بوعمامة بختة 1
 .187ملاؿ نواؿ ) نفس ابؼرجع السابق( ص  2
ابؼتضمن قانوف العقوبات ابؼعدؿ  1966يونيو سنة  8ابؼوافق ؿ 1386صفر عاـ  18ابؼؤرخ في  66/156الامر رقم  3

 وابؼتمم.
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يهاـ بانشاء مصنع او فتح متجر بقصد مشروع كاذب : كالإ_ الايهاـ بوجود مؤسسة او 
 ابغصوؿ على امواؿ وسلع.

 _الايهاـ بسلطة كاذبة .
 _ احداث الامل او ابػوؼ بحصوؿ ربح وهمي او حادثة او اية واقعة وهمية اخرى 

قائع وقد عرفت الطرؽ الاحتيالية بصفة عامة وىي ابؼظاىر او الوقائع ابػارجة والاعماؿ ابؼادية للو 
ييد الاكاذيب التي يلقي بها ابعاني للمجتٍ عليو ليحملو على الثقة وتصديق التي يقصد بها تأ

 (1)اقوالو

 .استلاء على مال الغير.-ب
واف يلبي ذلك لا يكفي لقياـ جريدة النصب اف يقوـ ابعاني باستخداـ الوسائل الاحتيالية 

اف يكوف ذلك الاحتكار نتيجة مباشرة  استلاه على ماؿ المجتٍ عليو بل يشتًط الذ جانب ذلك
من قانوف العقوبات ابعزائري لا تعد   (2)372لاستعماؿ ابعاني للوسائل لاحتيالية بحيث بقد ابؼادة 

 كافية لقياـ النصب

 الركن الدعنوي. -2
النصب من ابعرائم التي تقع عمدية , لذا تتطلب القصد ابعنائي العاـ وابػاص فلا يكفي 

علما باحتيالو وانما لابد اف تكوف غايتو ىي سلب جزء من ماؿ الغتَ ولذلك  اف يكوف ابعاني
 يدة النصب.جر  لى الاشهار الكاذب على اساس قياـيجب اف يعاقب ع

 جريمة الخداع. ثانيا:
الذ تطبيق جريدة النصب والاحتياؿ على الاعلاف التجاري الكاذب او ابؼضلل  بالإضافة

 يدكن ايضا تطبيق جريدة ابػداع كوسيلة لردع الاعلاف التجاري ابؼضلل كما ىو ابغاؿ في ابعزائر
                                                           

و العلوـ السياسية، جامعة العربي بن أحلاـ قرنة، بضاية ابؼستهلك من الإعلانات التجارية، مذكرة ابؼاستً، كلية ابغقوؽ  1
 .51، ص2018،2017مهيدي، أـ البواقي، 

ابؼتضمن قانوف العقوبات ابؼعدؿ  1966يونيو سنة  8ابؼوافق ؿ 1386صفر عاـ  18ابؼؤرخ في  66/156الامر رقم  2
 والتمم.
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التي تتوفر على نص قانوني خاص وصريح بجريدة الاعلاف ابؼضلل ولتحقيقها يجب اف تتوفر الاركاف 
 الاتية:

 الركن الدادي. _1 
من قانوف الاستهلاؾ الفرنسي على اف ابػداع او بؿاولة  1الفقرة  213نصت ابؼادة 

صائص ابؼنتوج او ابػدمة, في ابػداع يجب اف تتحقق باي وسيلة او اجراء كاف وقع على احدى خ
من قانوف العقوبات ابعزائري نصت على اف كل من يخدع او يحاوؿ اف  (1)429حتُ اف ابؼادة 

الا اف ابؼشرع ابعزائري  او اجراء كاف, قد, ولد يتضمن عبارة باي وسيلة او طريقة كانتيخدع ابؼتعا
عبارة باي وسيلة كانت او طريقة   دوقمع الغش اذا اور تدارؾ الامر في قانوف بضاية ابؼستهلك 

ز اف يرتكب ابػداع بواسطة الغتَ, كما يجوز اف ينجم خداعا حقيقيا واف وعلى ذلك يجو  كانت
من نفس القانوف ففي جريدة ابػداع  429تقع على احدى خصائص ابؼنتوج التي عددتها ابؼادة 

 تكوف وسيلة مستهدفة تضليل ابؼتعاقد دوف ابؼساس بالبضاعة او ادخاؿ اي تغيتَ على مادتها.
 الركن الدعنوي. -2

اف جريدة ابػداع في القانوف ابعزائري والقانوف الفرنسي ىي جريدة عمدية ويتطلب توفر 
اركانها ثبوت القصد ابعنائي لدى ابؼتهم وبناء على ذلك لا يعاقب ابعاني فقط الا اذا ثبت لديو 

لى ا كما تؤكد بؿكمة النقد الفرنسية, فاف النص السابق لا يقيم اي قرينة عقصد ابػداع وانما ايض
سوء النية وبالتالر فانو على القضاء اف يديز بتُ عناصر الدعوى والظروؼ المحيطة ما يدؿ على 
سوء نية ابعاني بحيث يدكننا القوؿ اف جريدة ابػداع تبقى عمدية وىي لا تقوـ اذا لد يكن ىناؾ 

داع مهما كيد من ذلك حتى لا يعد اهمالا ولا يؤدي الذ قياـ جريدة ابػبإمكانو تأافعاؿ , وكذا 
تي نتيجة خطأ عمدي وعليو ذىب القضاء الفرنسي الذ ق بؼتعاقد من ضرر لاف الضرر لد يأبغ

 (2)البائع اشتًاط اقامة قرينة على سوء النية

                                                           
 نوف العقوبات ابؼعدؿ وابؼتممابؼتضمن قا 1966يونيو سنة  8ابؼوافق ؿ 1386صفر  18ابؼؤرخ في  66/156الامر رقم  1
 .56احلاـ قرنة، ) نفس ابؼرجع السابق(،ص  2
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 العقوبة الدقررة لجريمة الخداع. -3 
نص ابؼشرع على بذريم افعاؿ ابػداع والشروع فيها حيث نص عليها في ابؼادتتُ 

من قانوف العقوبات على  429قانوف العقوبات ابعزائري حيث جاء نص ابؼادة  (1)430و429
دج او 100000دج الذ 20000سنوات وبغرامة من  3"يعاقب بابغبس من شهرين الذ  انو

 ىاتتُ العقوبتتُ فقط كل من يخدع او يحاوؿ اف يخدع ابؼتعاقد: بإحدى
ب او في نسبة ابؼقومات اللازمة لكل ىذه _ سوى في الطبيعة او في الصفات ابعوىرية او في تركي

 السلعة.
 _سوى في نوعها او مصدرىا.

 _ سوى في كمية الاشياء او في ىويتها.
 _ وفي بصيع ابغالات فاف على مرتكب ابؼخالفة اعادة الارباح التي حصل عليها بدوف حق".

الذ التي تليها على رفع مدة ابغبس الذ بطس سنوات والغرامة  430ونصت ابؼادة 
 دج اذا اقتًنت ىاتو ابعريدة او الشروع فيها بظروؼ مشددة وذلك حسب نصها الاتي:500000

دج اذا كانت جريدة او الشروع فيها 500000"ترفع مدة ابغبس الذ بطس سنوات والغرامة الذ 
اخرى خاطئة او غتَ  ابؼنصوص عليها اعلاه قد ارتكبا: سوء بواسطة الوزف او الكيل او بادوات

مطابقة سواء بواسطة احتيالية او وسائل ترمي الذ تغليط عمليات التحليل وابؼقدار او الوزف او 
الكيل او التغيتَ عن طريق الغش في تركيب او وزف او حجم السلع او ابؼنتجات ولو قبل البدء في 

سابقة او صحيحة او عملية  ىذه العمليات سواء بواسطة بيانات كاذبة ترمي الذ الاعتقاد بوجود
 الذ مراقبة ربظية لد توجد"

اما بعقوبة الغرامة او  كما يلاحظ اف ابؼشرع قد جعل العقوبة في ىذه ابعريدة جوازية
همية عقوبة الغرامة في مثل ىذه بإحدى ىاتتُ العقوبتتُ ونظر لأالعقوبة السالبة للحرية معا او 

                                                           
عبدلر بضزة، ابغماية ابعزائية للمستهلك في التشريع ابعزائري على ضوء قانوف العقوبات وقانوف بضاية ابؼستهلك، مذكرة  1

 .9ص  ،2011/2012ابؼاجستتَ، كلية ابغقوؽ والعلوـ سياسية، جامعة قاصدي مرباح، ورقلة، 
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وجوبية الذ جانب العقوبة السالبة للحرية مثل ما نصت  ابعرائم كاف من الافضل اف تكوف الغرامة
 (1)من قانوف العقوبات ابعزائري 431عليو ابؼادة 

 الفرع الثاني: حماية الدستهلك من الاشهار الدضلل وفقا لقواعد الخاصة.
لقد بينا سابقا اف الاشهار برت طائلة بعض النصوص القانونية التي تفرض جزاءات  

غتَ أف تلك  ،ومن ىنا تطرقنا إلذ أحكاـ جريدة النص وابػداع وفقا لقواعد العامة ،جنائية
 ذاتو بل ابغماية كانت بشكل غتَ مباشر و لا برقق فيشهار ابؼضلل النصوص لد تكن موجو للإ

لتدخل لوضع ابغماية الفعالة للمستهلك من الاشهار ابؼضلل و لذلك كاف لابد عل ابؼشرع ا
أف الاشهار ابؼضلل يعتبر سببا من أسباب ا و بد ،شهار ابؼضللبالإ نصوص جزائية خاصة

الاضطراب الاقتصادي وىو بدثابة اعتداء على قواعد ابؼنافسة الشريفة بفا يحتم وضع نصوص جزائية 
و عليو سنتطرؽ في  ،و ذلك على اعتبار أف العقوبات ابعنائية أشد ردعا (2)لردع الاشهار ابؼضلل

 ىذا ابؼطلب إلذ بؿل جريدة الاشهار ابؼضلل ثم إلذ اركانها.
 أولا: لزل التضليل أو الكذب.

ليل في الرسالة الاعلانية يجب أف يرد على أمور تتعلق من اجل القوؿ بوجود كاذب أو تض
إذا وقع عة ذاتها ويكوف كذلك أي بعبارة أخرى يجب أف يرد على سل ،بالسلعة بؿل الاعلاف

ذب أو التضليل ماسسا ليل أو الكذب في ذاتيتها أو بدا يحيط بها من معلومات ويعتبر الكالتض
 بذاتية السلعة إذا وقع ىذا الكذب أو عنصر او اكثر من العناصر التالية:

تعد الإعلانات الغتَ صادقة إذا كاف مضموف ىذه  . وجود سلعة أو منتج أو خدمة:1
 بوجود سلعة حالا لكنها في الواقع غتَ موجودة أو جاىزة للتسليم.الإعلانات ىو الادعاء 

للة في ىذه ابغالة مثاؿ من بتُ الإعلانات الكاذبة أو ابؼضيعتبر . طبيعة السلعة او الخدمة: 2
ذلك كأف يزعم التاجر أف براعم الأشجار تثمر في شهري جواف و جويلية بينما اف ابغقيقة خلاؼ 

                                                           
 .10عبدلر بضزة، )نفس ابؼرجع السابق(، ص  1
 .465،504،503بوراس ، )نفس ابؼرجع السابق(، صمحمد  2
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بة للتاجر الذي يزعم أف النباتات التي يبيعها تزىر طواؿ العاـ حتى في ذلك وكذلك ابغاؿ بالنس
كما يقضى بجنحة الإعلاف ابػادع عن الإعلاف الوارد في كتالوج   ،فصل الشتاء وىي ليست كذلك

 .(1)مصور عن خاتم مصنوع من الذىب ابػالص أو الأبؼاس بينما ابغقيقة بزالف ذلك
بو ىو البلد ابؼنشئ أو ابؼكاف الذي صنعت أو أنتجت فيو  ابؼقصود.أصل السلعة أو الخدمة: 3

مثل الادعاء بأف ابؼلابس أصلها فرنسي بحيث أف البطاقة ابؼوضوعة عليو برمل العلم الفرنسي في 
 .(2)الوقت الذي دوف فيو بخط صغتَ وغتَ واضح أنها صنعت في الصتُ

مات الأساسية التي تدفع وىي الصفات التي تعد من الس. الخصائص الجوهرية للسلعة: 4
بكو شرائها مثل زعم التاجر في الإشهار أف ابػضار التي يبيعها مراقبة صحيا وتم اختيارىا  كابؼستهل

 بدعرفة أفضل الطهاة.
 لل.ثانيا: أركان الإشهار الدض

وـ بها ابؼعلن على بكو من يدكن تعريف ابعريدة بأنها )بؾموع ابؼمارسات والأفعاؿ التي يق
ياـ جريدة ويلاحظ أنو يلزـ لق ،(3)ليل ابعمهور فيما يعتبر بؿل اعتبار ومؤثر في اختيارىم(شأنو تض

 ليل الإعلاني توفر ركنتُ أحدهما مادي و الاخر معنوي.التض
 الركن الدادي. -1

 لبس أو خداع قلل في القانوف الفرنسي في كل ما يخلركن ابؼادي في جريدة الإعلاف ابؼض"يتمثل ال
 .(4)ليل"سواء تم ذلك بطريق الكذب او التض

والمحتًؼ باعتباره موجو  04/02لل وفقا للقانوف أف الغتَ ابؼتضرر من الإشهار ابؼضويلاحظ 
ليلي ضمن الفصل الرابع  مشروعة حيث نص على الإشهار التضللحماية من ابؼنافسة الغتَ

                                                           
،جامعة 9لاكاديدية، العددبلقاسم بضادي، ابغماية ابعزائية من الاشهار الكاذب أو ابؼضلل، بؾلة الباحث للدراسات ا 1

 .252،251،250ص،2016، 1باتنة
 .252، 251، 250بلقاسم بضادي، )نفس ابؼرجع السابق(، ص 2
 .217فس ابؼرجع السابق(،صبتوؿ صراوة عبادي،)ن 3
 .182نفس ابؼرجع السابق(،صعبد ابؼنعم موسى ابراىيم، ) 4
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يوجد مانع بأف يكوف ىذا الغتَ ويفهم ذلك من وابؼعنوف بابؼمارسات التجارية الغتَ النزيهة لكن لا 
 . 04/02من القانوف  28خلاؿ ابؼادة 

ابؼتعلق بنوعية النشاط التجاري على أف كل اشهار  1973وتقوـ فلسفة القانوف الفرنسي 
 شهار ابؼضلل يتكوف من عنصرين:من كذبا  والركن ابؼادي بعريدة الإمشروع إلا الإشهار الذي تض

 لل.شهار كاذب أو مضأف يكوف ىناؾ إ 
  ليل على واحد أو اكثر من عناصر الاشهار ابؼضلل.يجب أف يرد بؿل الكذب أو التض 

 .(1)يتماشى مع مسلك ابؼشرع الفرنسي  1999بالرجوع الذ مشروع قانوف الإشهار 
 الركن الدعنوي. -2

بؼستهلك خداع اىنا بسوء النية أي أف تتجو نية التاجر إلذ تضليل و  يقصد بالركن ابؼعنوي
و تعتبر جريدة  ،(2)ذلك من خلاؿ الأفعاؿ ابؼادية التي يقوـ بها و خلق انطباع كاذب لديو و

الدعاية الكاذبة من جرائم ابػطر أي لا يشتًط فيها برقق ابػطر لذلك يجب الاستناد إلذ ابؼعيار 
خداع ابؼستهلك إذ  التقدير كوف التضليل أو الكذب في الإعلاف التجاري من شأنو فيابؼوضوعي 

 .(3)أف ابعريدة تكتمل عناصرىا بدجرد عدـ احتًاـ القوانتُ و الأنظمة و التعليمات القانونية
ويعتبر الإعلاف ابؼضلل خطأ تقصتَي يرتب مسؤولية صاحبو عن الأضرار التي بغقت 

 لاف ابؼضلل.بابؼتعاقد أو من قاـ بالإعلاف إذا ثبت أنو لد يتخذ الاحتياطات اللازمة لتفادي الإع
و قد ثار خلاؼ فقهي في فرنسا حوؿ شرط سوء النية و يرجع ذلك إلذ سكوت ابؼشرع 
الفرنسي عن سوء النية كشرط لقياـ جريدة الاشهار ابؼضلل و التي يعاقب عليها القانوف بغرامات 

ابؼدني و مالية و التي لا تسدد للخزينة العامة و أنما بعمعيات بضاية ابؼستهلك كالابراد النسائي 
 الاجتماعي.

                                                           
 .521،515،505محمد بوراس، )نفس ابؼرجع السابق(، ص 1
 .256السابق(، ص عبلقاسم بضادي، (نفس بؼرج 2
 .189فس ابؼرجع السابق(، ص عبد ابؼنعم موسى ابراىيم، )ن 3
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فذىب ابذاه منهم إلذ اعتبار سكوت ابؼشرع الفرنسي عن اشتًاط سوء النية إنما يعتٍ عدـ 
الاعتداد بهذا الشرط و بالتالر فإف جريدة الاشهار ابؼضلل يقوـ بغض النظر عن سوء النية أو 

وىذا الابذاه يشبو  ،النيةحسنها فلو أراد ابؼشرع لاشتًط لقياـ جريدة الاشهار ابؼضلل اقتًانو بسوء 
الدعاية الكاذبة أو ابؼضلل بابعرائم ابؼادية في فقو القانوف ابعنائي ويرى ىذا الابذاه قياـ مسؤولية  
كل من التاجر و مصمم الدعاية الإعلانية فبالنسبة لتاجر لا يستطيع التخلص من ىذه ابؼسؤولية 

من  و القائمة على تنفيذىا فيمكنها التخلصإطلاقا أما بالنسبة للجهة مصممة الإعلاف التجاري أ
 ت كافة الاحتياطات اللازمة لفحص الرسالة الإعلانية.ابؼسؤولية إذا أثبت أنها ابزذ

و على الرغم من أف ىذا الابذاه يساوي في قياـ جريدة الاشهار ابؼضلل بتُ سوء النية و 
 نية كظرؼ بـفف.حسنها لكنو ينادي بعدـ ابؼساواة في العقوبة و اعتبار حسن ال

أما بالنسبة بؼوقف ابؼشرع ابعزائري فقد سكت عن اشتًاط سوء النية و اكتفى بخطأ ابؼعلن 
 . (1)الناتج عن الاهماؿ للعقاب على جريدة الاشهار ابؼضلل

 العقوبات الدقررة بشأن جريمة الاشهار لدضلل. -3
لقد رتب بؼشرع ابعزائري عقوبات بؼرتكب جريدة الاشهار ابؼضلل فبالرجوع إلذ القانوف 

منو التي نصت على أنو" تعتبر ابؼمارسة (2) 38نص على عقوبة الغرامة ابؼالية  في ابؼادة  04/02
........من ىذا القانوف و ،28،27،26بذارية بفارسة تعاقدية تعسفية بـالفة لأحكاـ ابؼواد 

دينار". و  000،5000إلذ بطسة ملايت50000ُيعاقب عليها بغرامة مالية من بطستُ ألف 
 3تضاعف العقوبة في حالة الرجوع إلذ ارتكاب ابعريدة وتضاؼ إلذ ىذه العقوبة عقوبة ابغبس من 

أشهر إلذ سنة واحدة و يدكن للقاضي أف يدنع العوف الاقتصادي المحكوـ عليو من بفارسة نشاطو 
ؤقتة أو شطب سجلو وزيادة على كل ما سبق ذكره يدكن للقاضي أف يصدر أمر بابغجز بصفة م

من ىذا  28( و3،2)27في حالة ابؼخالفة ابؼنصوص عليها في أحكاـ ابؼواد  39طبقا لنص ابؼادة 

                                                           
 .257،256بؼرجع السابق(، صبضادي بلقاسم، )نفس ا 1
 .41ابؼتعلق بابؼمارسات التجارية، ج ر ع  23/06/2004ابؼؤرخ في  04/02القانوف رقم  2
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القانوف كما يدكن حجز العتاد و التجهيزات التي استعملت في ارتكابها مع مراعاة حقوؽ الغتَ 
ابغجز يتنوع فقد يكوف عيتٍ أو اعتباري فإذا السلع ابؼصادرة موضوع حجز عيتٍ  حسن النية و

تسلم ابؼواد إلذ إدارة أملاؾ الدولة التي تقوـ ببيعها و في حالة ابغجز الاعتباري تكوف ابؼصادرة 
على قيمة الأملاؾ المحجوزة كلها أو جزء منها عندما يصبح مبلغ بيع السلع المحجوزة ملكا للخزينة 

فنصت على أنو يدكن للوالر بناءا على اقتًاح من ابؼدير ابؼكلف بالتجارة  46العمومية أما ابؼادة 
من  28و 27يوما في حالة قواعد ابؼادتتُ  30ألآف يتخذ قرار غلق المحل التجاري بؼدة لا تتجاوز 

لغلق يعوض العوف ىذا القانوف و يكوف ىذا القرار قابل للطعن أماـ العدالة و في حالة إلغاء قرار ا
و يدكن للوالر ابؼختص إقليميا و القاضي أف يصدر أمر  ،الاقتصادي عن الضرر الذي بغق بو

بنشر قرارتهما كاملة أو خلاصة منها في الصحافة ابؼكتوبة أو لصقها في أماكن يقومن بتحديدىا 
نقائص فهما مازاؿ يحتوي على  04/02على نفقة مرتكب ابؼخالفة و وبرغم من ذلك فإف قانوف 

يجب على ابؼشرع أف يتداركها و يصدر قوانتُ من شأنها رفع مستوى ابغماية ابػاصة بابؼستهلك 
و كذلك يجب على القضاء أف يوسع  بالإشهارل عدـ وجود قانوف جزائي خاص خصوصا في ظ

أما بالنسبة لعقوبات الواردة في مشاريع  ،و برستُ تطبيقو 04/02من تفستَ نصوص قانوف 
عقوبات قاسية مقارنة بدشاريع قانوف  1988ف الاشهار فقد وضع قانوف الاشهار لسنة قانو 

أو 10000إلذ  5000الاشهار الاخرى و تتمثل في ابغبس من شهرين إلذ سنتتُ و الغرامة من 
بإحدى ىاتتُ العقوبتتُ بالإضافة إلذ وقف الاشهار ابؼضلل وتصحيحو عن اشهار اخر مصحح 

أما مشروع قانوف  ،ث بها الاشهار الأوؿ وبنفس ابؼساحة وفي الوقت ذاتوبنفس الوسيلة التي ب
أما العقوبة  ،1988فلم يغتَ في العقوبات ابؼنصوص عليها في قانوف  1992الاشهار لسنة 

فقد جاءت بـففة حيث اكتفى ابؼشرع فقط بغرامة ابؼالية من  1999ابؼنصوص عليها في مشروع 
 نػػػػػػػدة أو في الاماكػػػػػػػػػػػبس ونشر الكم أو ملخصو في جريو حذؼ عقوبة ابغ 10000ألذ 5000
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الاشخاص  04/02وقد حدد قانوف   (1)التي يحدىا القاضي على نفقة مرتكب ابؼخالفة 
منو و ىم ضباط و أعواف الشرطة القضائية و  (2)49ابؼكلفوف بدعاينة ابؼخالفة في ابؼادة 

وف للإدارة ابؼكلفة بالتجارة و الأعواف بؼستخدموف ابؼنتموف إلذ الأسلاؾ ابػاصة بابؼراقبة التابع
 14ابؼعنيوف التابعوف بؼصالح الإدارة ابعبائية و أعواف الإدارة ابؼكلفة بالتجارة ابؼرتبوف في الصف 

بحيث يقوموف ىؤلاء الأشخاص بدعاينة والتحقيق في ىذه ابعريدة و ذلك من خلاؿ بصع القرائن و 
حرية  49لأعواف ابؼذكورين في ابؼادة  52قد أجازت  ابؼادة الأدلة التي تؤكد وقوع ابعريدة أو لا و 

الدخوؿ إلذ المحلات التجارية و ابؼكاتب و ابؼلحقات و أماكن الشحن أو التخزين باستثناء 
المحلات السكنية التي يتم دخوبؽا طبقا لأحكاـ قانوف الإجراءات ابعزائية وعندما بفارسة مهامهم أف 

بالعمل و تتمثل مهامهم و التي وردت على سبيل ابغصر في ابؼادتتُ يظهروا أو يقدموا تفويضهم 
في مهمة ابغجز على البضائع أو العتاد والتجهيزات ابؼستعملة في جريدة الاشهار ابؼضلل  51و50

وكذلك يقوموف بتحرير بؿضر يثبتوف فيو قياـ جريدة الاشهار ابؼضلل ويسلموف نسخة من المحضر 
ف بتوقيع و أياـ من تاريخ انتهاء التحقيق ويقوم 8وف بتحريرىا في ظرؼ إلذ مرتكب ابعريدة ويقوم

 وتسجل ىده المحاضر في سجل بـصص لذلك.   04/02من القانوف  57عليها طبقا بؼادة 

                                                           
محمد بوراس، الاشهار عن ابؼنتجات ة ابػدمات دراسة قانونية، رسالة دكتوراه، كلية ابغقوؽ والعلوـ السياسية، جامعة ابي بكر 1

 . 428، ص2012بلقايد، تلمساف، 
 .41، ابؼتعلق بتحديد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية، ج ر ع 23/06/2004ابؼؤرخ في  04/02القانوف رقم  2
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ىو الذي يقوم بخلق السوق و يعمل على توسيعو من  التجاري لاشهارإن من مزايا انو 
خلال خلق الدنافسة بين المحترفين و الذي ينعكس إيجابا على أعمالذم، حيث أن المحترف يقوم من 

 تناء سلعو أو خدمة, غير انو من  حق الدستهلكقخلالو بجذب و إقناع متلقي الرسالة الاشهارية با
أن صاحب الاعلان قد يلجأ إلى  ذب و التضليل، ذلكادق خالي من الكالحصول على اشهار ص

استعمال الإعلان بطريقة غير مشروعة من أجل خداع الدستهلك وتضليلو أو من أجل الحط من 
 قيمة الدنتجات و الخدمات الدقدمة من طرف الدنافس لو.

فلذلك تدخل التشريعات في لستلف الدول ومن بينهم التشريع الجزائري لوضع ضوابط   
 شديد من أحكامها ووضع عقوبات رادعة من أجل حماية الدستهلك من مثل ىذه الإعلانات.وت

 نعرضها كالأتي توصياتأىم ما توصلنا إليو من نتائج و فإن ومع كل ما تقدم 
 أولا: النتائج.

ر على تفتقر لحد الآن إلى قانون خاص ينظم الاشهاأن الدنظومة التشريعية في الجزائر  .1
خرى كالتشريع الفرنسي و اللبناني، الدصري، و مع ذلك الدقارنة الأعكس التشريعات 

بشكل غير مباشر و ىي نصوص عامة   وص القانونية التي أشارت إليو نصتوجد بعض ال
مكرر من قانون العقوبات، و قانون  333كالدادة    كالقانون الددني وقانون العقوبات

ة الجودة و قمع الدتعلق برقاب 90/39م والدرسزم التنفيذي رق04/02الدمارسات التجارية 
القانونية الدباشرة التي نظمت  يتعلق الامر بالنصوصبشكل مباشر و  الغش....إلخ، أو

انون الاشهار التي عرفتو الجزائر والتي لم يتم الحقل الاشهاري كقانون الاعلام ومشاريع ق
 الدصادقة عليها.

و ىذا الحظر يشمل فقط الدهن كالطب و المحاماة حظر الاشهار التجاري حول بعض  .2
 الاشهار الشخصي أما الاشهار الوظيفي كالتعريف بالدهنة فهو جائز.

مراعاة نسبية الحقيقة في الاشهار التجاري و الدبالغة الدسموح بها و عدم بذاوز  وجوب .3
  .اع دالحد الدسموح بو والوصول لدرجة التغرير و الخ
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 429شتملها الاشهار الدضلل واردة على سبيل الحصر طبقا لنص الدادة العناصر التي ي .4
الدتعلق بحماية الدستهلك   09/03من القانون  68من قانون العقوبات الجزائري و الدادة 

 من قانون حماية الدستهلك الفرنسي. 1الفقرة 121و التي تقابلها لدادة وقمع من الغش 
لدضلل كالغرامة الدالية ليس لذا أثر مقارنة بدا يحققو العقوبات الدقررة لجريمة الاشهار ا .5

 الاشهار من أرباح و مداخيل طائلة.
ة الددنية لا تكفي لوحدىا لتحقيق الحماية الفعالة للمستهلك بل يجب أن تستبع أن الحماي.9

برقق ردعا كافيا يؤدي إلى الحد من ارتكاب الجزائية بالحماية الجزائية و ذلك لأن العقوبات 
 ذه الجرائم. ى

قد أوكل الدشرع ف. نظرا لدخاطر التي قد تلحق بالدستهلك من جراء الاشهار الدضلل لذا 10    
لذيئات الإدارية و القضائية مهمة حماية الدستهلك منها و معاقبة كل من يحاول إن يقوم لبعض 

 بخداع الدستهلك. 
 ثانيا: التوصيات.

 .بالقوانين الدقارنة مع الاسترشاديجب على الدشرع سن قانون ينظم الاشهار  .1
 الدتعلق بالقواعد 04/02يجب على الدشرع ان يتدارك النقائص الدوجودة في قانون  .2

 خصوصا في لرال الاشهار. الدطبقة على الدمارسات التجارية
ن ينظم جريمة الاشهار الدضلل في قانون حماية الدستهلك و قمع لابد على الدشرع أ .3

 لدقررة لذا.الغش ووضع العقوبات ا
 تأىيل الاعوان الدكلفين بإجراء التحقيق والدعاينة في جريمة الاشهار الدضلل. .4
تدعيم الجمعيات بالوسائل الدادية و مساعدتها ماليا مع اعطائها كافة الامكانيات  .5

 لقيام بدهامها على أكمل وجو و الدفاع عن الدستهلك في اجراءات تاسيسها.
بحصر لزل التضليل او الكذب في الاشهار التجاري يجب على الدشرع ان لا يقوم  .6

 ذلك لان اساليب الكذب تتعدد ولا يمكن حصرىا.



 خاتمة
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على الدشرع تشديد العقوبات الدقررة لجريمة الاشهار الدضلل كالعقوبة الدالية و إضافة  .7
 للعقوبة السالبة للحرية من اجل الحد من انتشار مثل ىذه الجرائم.
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 الملخص: 

ان الاشهار التجاري هو وسيلة فعالة للترويج عن المنتجات والخدمات لكن اذا اصبح اداة           
للتضليل فانة يلحق ضرر بالمستهلك لذلك قام المشرع بوضع عدة قوانين تهدف الى حماية المستهلك 

الى تحديد مهام كل من  حيث حدد فيها شروط الواجب توفرها في الاشهار التجاري بالاضافة
 الجهات القضائية والادارية في هذا المجال.

 الاشهار المضلل, المستهلك.الكلمات المفتاحية: 
ABSTRACT 

             Commercial publicity is an effective means of promoting products and 

services. However, if it becomes a tool of misleading, it harms the consumer. 

Therefore, the legislator has enacted several laws aimed at protecting the 

consumer, specifying the conditions to be provided in the commercial 

advertisement, as well as defining the functions of the judicial and 

administrative bodies in this field . 

Keywords: misleading advertising, consumer. 
 

RÉSUME 

          La publicité commerciale est un moyen efficace de promouvoir des 

produits et des services, mais si elle devient un outil trompeur, elle nuit au 

consommateur, raison pour laquelle le législateur a promulgué plusieurs lois 

visant à protéger le consommateur, précisant les conditions de la publicité 

commerciale et définissant les fonctions des organes judiciaires et administratifs 

dans ce domaine. . 

Mots clés: publicité trompeuse, consommateur 

   


